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Plan upravljanja destinacijom Nin

turizam i izradun prihvatnog kapaciteta za podrugje Grada Nina

1. POLAZISTE

Plan upravljanja destinacijom predstavlja strateSko-operativni dokument koji na temelju analize
stanja i izraCuna pokazatelja odrzivosti definira ciljeve, prioritete, mjere i projekte usmjerene
prema odgovornom i odrzivom razvoju turizma. Osnovno polaziSte za izradu plana Ccini
uvazavanje potreba svih dionika u destinaciji, ponajprije lokalnog stanovniStva i potrebe za
oCuvanjem i podizanjem kvalitete njihova zivota.

Izrada planova upravljanja destinacijama definirana je Zakonom o turizmu (NN 156/2023),
Pravilnikom o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024) te Smjernicama
i uputama za izradu plana upravljanja Ministarstva turizma i sporta. Plan ¢e posluziti kao alat za
koordinaciju aktivnosti dionika u turizmu, pracenje rezultata i prilagodbu mjere sukladno
promjenama u okruzenju. Svrha plana je, medu ostalim, poticati dijalog i suradnju medu
dionicima te ostvarenje zajednicke vizije grada Nina kao jedinstvene i prepoznatljive turisticke
destinacije. Na temelju plana Nin bi se trebao turistiCki razvijati kao cjelovita destinacija u kojoj
su druStvena, okoliSna i gospodarska dimenzija razvoja uskladene.

Metodologija izrade plana podrazumijeva provedbu primarnih istrazivanja pa su u svrhuizraduna
pokazatelja odrzivosti provedena primarna istrazivanja lokalnog stanovnistva i turista i
posjetitelja.” Rezultati istraZivanja dali su vrijedne uvide u stavove i razmi$ljanja dionika razvoja
te pruzaju informacije vazne za daljnje planiranje aktivnosti vezanih uz unapredenje pojedinih
elemenata turisticke ponude. Isto tako, sa svakim buduéim istrazivanjem dobit ¢e se informacije
o trendu tj. promjenama u stavovima ¢ime ¢e se osigurati kontinuirano praéenje pokazatelja
odrzivosti.

Grad Nin smjesSten je u sjeverozapadnom dijelu Zadarske Zupanije, u priobalnom podrucju
sjeverne Dalmacije. Povijesna jezgra grada nalazi se na otoCi¢u unutar plitke lagune Ninskog
zaljeva, dok se ostali dijelovi grada prostiru uz obalu Jadranskog mora i u zaledu obalnog pojasa.
Prostor karakteriziraju pjeS¢ane plaze, plitke lagune, solana te vrijedni obalni i mocvarni
ekosustavi, S§to predstavlja vazan prirodni resurs, ali i ograni¢enje u planiranju i upravljanju
turistickim razvojem.

Nin je jedan od manjih gradova u Republici Hrvatskoj, ali s iznimno izrazenom povijesnom,
kulturnom i identitetskom ulogom. Jedno je od klju¢nih ranosrednjovjekovnih sredi$ta hrvatske
drzavnosti, s kontinuiranom naseljeno$éu od anti¢kog razdoblja, kada se na ovom prostoru
razvilo rimsko naselje Aenona. Kulturno-povijesna basStina Nina c¢ini temelj njegove
prepoznatljivosti i jedan je od glavnih resursa turisti¢kog razvoja.

Grad Nin teritorijalno granici s gradom Zadrom te op¢inama Privlaka, Vrsii Poli¢nik. Blizina Zadra
kao regionalnoga prometnoga, administrativnog i turistickog srediSta utjeCe na prostornu i
funkcionalnu povezanost Nina sa Sirim urbanim podru¢jem, osobito u kontekstu dnevnih
posjeta, prometnih tokova i koriStenja turisti¢kih sadrzaja.

Prostorni polozZaj, bogata kulturna bastina, prirodne vrijednosti i tradicija turizma ¢ine temelj
razvoja turistiCke destinacije Nina. Istodobno, osjetljivost prostora, ograniceni kapaciteti i
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izrazena sezonalnost zahtijevaju sustavno upravljanje turizmom usmjereno na ocuvanje
prostora, uravnotezZenje interesa lokalne zajednice i posjetitelja te razvoj odrzivih oblika turizma.

Slika 1.1. Zasti¢ena priroda i kulturna dobra Grada Nina
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Autor: dr. sc. Luka Valozié, Institut za turizam
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2. PROFIL DESTINACIE

Lokacija

Nin je smjeSten u Zadarskoj Zupaniji, u neposrednoj blizini Zadra, s
kojim je prostorno i funkcionalno povezan. Grad obuhvaéa povijesnu
jezgru na otoc€icu, obalni pojas, lagunski prostor te naselja: Nin, Zaton,
Ninski Stanovi, Grbe, Zerava i Poljica-Brig.

Klimatska obiljezja

- Mediteranska klima
- Povoljni klimatski uvjeti za boravak na otvorenom
- Klima i morski okoli§ pogodni za kupali$ni, aktivni i wellbeing odmor

Broj stanovnika

- 3.175stanovnik (2024.)

Prometna povezanost

- Dobra prometna dostupnosti povezanost s urbanim centrima

- Neposredna blizina Zadra kao regionalnoga, prometnoga,
administrativnog i turisti¢kog sredista

- Dobra povezanost za turisticke tokove i koriStenje sadrzaja Sireag
urbanog podrucja

Broj noéenja i dolazaka
turista

Nocenja turista u komercijalnom smjestaju (2024.): 1.176.315
Dolasci turisti u komercijalnom smjestaju (2024.): 167.742

Turisticki kapaciteti

Kampovi-46 %

Objekti u domacinstvu - 27,7 %

Hoteli—10 %

Smjestaj u ku¢ama i stanovima za odmor -9,5 %
Ostali komercijalni smjestaj-6,2 %

Glavne turisticke
atrakcije

- povijesna jezgra Nina

- sustav gradskih zidina i vrata

- rimskiforum ivilla urbana

- mostovi Nina

- crkvasv.Kriza

- crkvasv. Nikole

- zupna crkva sv. Anselmaiiriznica ,,Zlato i srebro grada Nina“

- Muzej ninskih starina

- Solana Nin

- Ninska laguna

- Kralji¢ina plaza

- ljekovito ninsko blato (peloid)

- plaZe Zdrijac, Bilotinjak, Punta, Jaz, plaza Zaton Holiday Resort
- podrugje Natura 2000

- povijesne jezgre naselja

- spomenik biskupu Grguru Ninskom i spomenik knezu Branimiru

Glavne manifestacije

- Festival suncai svjetlosti

- Ninska Sokolijada

- Ninsko kulturno ljeto

- ViNin, Festivalvina i delicija

- Festival pijeska

- Romanti¢nano¢

- BlagdanihodocasSc¢e Gospe od ZeCeva
- Zatonska feSta

- Ribarska vecer

Glavni turisticki
proizvodi

- kulturni turizam
- industrijska bastina
- ekoloski turizam
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- gastronomski turizam

- vjerskiturizam

- odmor uz more

- outdoor aktivnosti

- wellbeing

- medicinski / zdravstveni turizam

- sportske pripreme i Skole sporta

- obrazovni programi

- posebni dogadaji / romanti¢na dogadanja

Pozicioniranje - najstariji hrvatski kraljevski grad

destinacije - mali mediteranski dragulj velike povijesti

- destinacija pjeS€ane lagune i dugih plaza

- wellbeing na otvorenom: more, ljekovito blato, soli morski zrak

- mirna, sigurna i obiteljska destinacija s naglaS8enom autenti¢noscu
i odrzivoScéu
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3. ANALIZA STANJA

3.1. Turisticka kretanja

Promatrajuci kretanja broja turistickih dolazaka i noc¢enja koja su se ostvarivala u gradu Ninu od
2019. — 2024. vidljiv je kontinuiran rast potraznje, izuzev 2021. i 2022. godine koje je obiljezila
svjetska zdravstvena kriza.

Slika 3.1.1. Noéenja i dolasci u Gradu Ninu, 2019. - 2024.
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Izvor: eVistor, obrada Instituta za turizam

U 2024. godini ostvareno je ukupno 1.176.315 nocenja Sto u odnosu na prethodnu godinu
predstavlja rast od 4 %. Istovremeno, rast u dolascima bio je 5,6 %. Kad je rije¢ o sezonalnosti, u
Spici sezone ostvaruje se viSe od polovice od ukupnog broja noc¢enja (56,5 %), ali se primjetno
smanjuje ovako izrazena sezonalnost u odnosu na prethodne godine. Takoder i broj dolazaka
pokazuje smanjenje sezonalnosti.

Tablica 3.1.1. Kretanje sezonalnosti, 2019. - 2024.

Grad Nin 2019. 2022. 2023. 2024.
Sezonalnost no¢enja 06-09 92,50 % 92,60 % 89,80 % 86,50 %
Sezonalnost noéenja 07-08 61,50 % 59,40 % 56,50 % 56,50 %
Sezonalnost dolazaka 06-09 88,70 % 89,10 % 85,70% 81,30 %
Sezonalnost dolazaka 07-08 57,30 % 55,80 % 52,90 % 50,60 %

Izvor: eVistor, obrada Instituta za turizam

Istovremeno, uz smanjenje sezonalnosti u manjoj se mjeri smanjuje i duljina boravka turista.
Naime, 2019. godine ona je iznosila 7,6 dana, a 2024. godine 7 dana.
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Slika 3.1.2. Duljina boravka, 2019. - 2024. godina
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Izvor: eVistor, obrada Instituta za turizam

Struktura noéenja po vrstama smjeStaja pokazuje da se polovica (50,5) % noéenja ostvaruje u
kampovima, slijede apartmani, kuce i stanovi (22,5 %) i obiteljski smjestaj (20,1 %), dok se u
hotelima ostvaruje tek (6,2 %) od ukupnog broja no¢enja (2024. godina). U posljednjih Sest godina
vidljiv je lagani rast u broju noc¢enja koji se ostvario u kampovima, dok je istovremeno doslo do
pada u nocenjima u obiteljskom smjestaju (kamp na OPG-u, kamp u domacinstvu, objekti u
domacdinstvu).

Slika 3.1.3. Kretanje noéenja prema smjeStajnim kapacitetima, 2019. — 2024.
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Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Nocéenja po zemljama porijekla u 2024. godini pokazuju da nesSto viSe od Cetvrtine nocenja
ostvaruju Nijemci (26 %), slijede Poljaci (17 %), potom domaci gosti (7 %) te sa 6 % Nizozemci,
Slovaci i Austrijanci. Navedena trzista realiziraju dvije tre¢ine od ukupnog broja no¢enja. Uz ova
trzista medu prvih deset zemalja iz kojih dolaze turisti u Nin su Ce$ka, Madarska, Velika Britanija,
Irska.
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Slika 3.1.4. No¢enja po zemljama porijekla, 2024.
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Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Medutim, gledajuéi kretanja u posljednjih Sest godina vidljiv je pad broja turista iz Njemacke,
Austrije i Nizozemske, uz istovremeni rast domacih gostiju kao i gostiju iz Poljske, Velike Britanije
i Irske.

Slika 3.1.5. Noéenja po zemljama porijekla, 2019. - 2024.
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Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam
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3.2. Resursna osnova

UspjeSan razvoj turizma temelji se na jasnom razumijevanju i valorizaciji prostornih,
infrastrukturnih, prirodnih, kulturnih i druStvenih resursa destinacije. Ovo poglavlje daje
sveobuhvatan pregled klju¢nih sastavnica koje Cine resursnu osnovu Nina i odreduju njegove

razvojne potencijale, ograniCenja i diferencijacijske prednosti na turistiCkom trzistu.

/ .Kultu(ﬁqlhovijQSn'a‘\ lina grada Ninai’
_ kopnena arheoloskalzona 2%
P/ I /‘// Arh

€
i A G TN I

,, stambene kuce s'mozaicima
s A

%) TH
Crkva'sv. Ambroza| 7
"X~ Crkva'sv. Krizaiokolnod -~ T
podrucje s prapovijesnimii !

Grad Nin 3,2
Granice naselja u Gradu Ninu \
3] Granice gradova i opéina
Kulturna dobra
Podrucja prema Direktivi o stanistima
Podrucja prema Direktivi 0 pticama
Vode

Autor: dr. sc. Luka Valozié, Institut za turizam

Kultura i bastina

Grad Nin jedno je od najstarijih kontinuirano naseljenih mjesta na isto¢noj obali Jadrana —
kolijevka je hrvatske drzavnosti, srediSte prvih biskupa i kraljeva te prostor u kojem se
tisuélje¢ima isprepli¢u tragovi Liburna, Rimljana i Hrvata. Na malom otoc¢iéu i njegovoj okolici
oCuvana je iznimno gusta mreza kulturnih slojeva: rimski forum i villa urbana, gradske zidine i
mostovi, ranosrednjovjekovne crkve sv. Kriza i sv. Nikole, riznica sv. Anselma, Muzej ninskih
starina i replika broda Condura Croatica, jedinstveni su svjedoci kontinuiteta zivota i kulture.

Uz materijalne spomenike, ninska bastina uklju€uje i Zive tradicije: proizvodnju soli u Solani Nin,
izradu Sokola, vjeStinu gradnje drvenih brodova, rukotvorstvo zena okupljenih u Udrugu
»Aenona“, Kulturno-umjetni¢ko drustvo Branimir Nin, kao i duhovni svijet legendi i vjerovanja
vezanih uz Gospin otoCi¢ ZeCevo i crkvu sv. Nikole. Ova bogata basStinska matrica €ini Nin
prostorom snaznog identiteta i potencijalnog modela odrzivog kulturnog turizma.

11
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Pregled najznacajnijih elemenata kulturne i nematerijalne bastine grada, njihovu razinu turisticke

valorizacije i ocjenu privlacnog potencijala u kontekstu planiranja daljnjeg razvoja nalazi se u
tablici 2.2.1. Uklju€eni su i sadrzaji koji trenutacno nisu u funkciji turizma, ali imaju simbolicku,
identitetsku ili interpretacijsku vrijednost te potencijal za buduce ukljuivanje u tematske i

dozivljajne cjeline.

Tablica 3.2.1. Kulturna bastina Nina

Kategorija Atrakcija Turisticka valorizacija anlacr\‘l
potencijal
- Povijesna - Dobro oc¢uvanaiuredena Visok
jezgra Nina povijesna jezgra na otoCi¢u s
Povijesne obnovljenim ulazima, mostovima i
cjelina obalnim prostorom; srediSnje
mjesto interpretacije kulturne
bastine grada.
- Sustav - Ocuvanidijelovi zidina s Gornjimi  Srednji
gradskih zidina Donjim vratima svjedoCe o
ivrata slojevitosti obrambenog sustava;
dijelom obnovljeni, ali bez
interpretacijskih elemenata na
licu mjesta.
- Arheoloski - Konzerviraniidjelomi¢no Srednji
ostaci rimskog prezentirani ostaci antickog Nina;
foruma i vazan arheoloski lokalitet koji
rimske kuce povezuje rimsko i srednjovjekovno
(villa urbana) razdoblje.
- MostoviNina— - Mostovi razli¢itih razdoblja od Visok
Doniji, Gornji i rimskog do 20. stolje¢a svjedoCe o
»carski® kontinuitetu povezanosti
starogradske jezgre s kopnom;
obnovljeni i prepoznatljivi
elementi vizure grada.
- Baroknaku¢au - JedinisaCuvani primjer barokne Veliki
Ninu arhitekture u staroj jezgri;
obnovljenai prenamijenjena u
galeriju i multimedijalni prostor.
- Povijesne - Ruralna naselja sa saGuvanim Srednji
jezgra naselja elementima puckog graditeljstva,
Zaton, Grbe, prepoznatljivog ambijenta, ali
Ninski Stanovi, ogranic¢ene prezentacije i
Klanice, turisticke funkcije.
Zerava)
- Kastelinau - Mletacka kula iz 16. stoljeca s Srednji
Zatonu natpisom i grbom vlasnika, dobro
ocCuvana i smjeStena uz more;
visoka ambijentalna i fotografska
vrijednost, moguca revitalizacija u
kulturno-turisticke svrhe.
- Crkvasv.Kriza - Predromanicka gradevinaiz 9. Visok
Crkve stoljeca, potpuno restaurirana i

uklju€ena u interpretaciju grada;
prepoznata kao simbol Ninaii
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Plan upravljanja destinacijom Nin
iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

prostor odrzavanja Festivala
sunca i svjetlosti.

Crkva sv. - Ranosrednjovjekovna crkva na Visok
Nikole tumulu u krunidbenom polju
Prahulje, simbol hrvatske
drzavnosti i mjesto krunidbene
legende; lako dostupna i vizualno
dojmljiva.
Zupna crkva - Sredi$nja Zupna crkva na mjestu Visok
sv. Anselma prve hrvatske katedrale s riznicom
»Zlato i srebro grada Nina“; u
funkciji i otvorena za posjetitelje.
Crkva sv. - Jednobrodna romanicko-goticka Srednji
Ambroza crkva s ostacima nekadasnjega
benediktinskog samostana;
djelomicéno oCuvana i povijesno
znacajna, ali slabije prezentirana.
Kapela sv. - Apsida nekadasnje goticke crkve Srednji
Ivana Krstitelja dominikanskog samostana,
prenamijenjena u grobisnu
kapelu; oCuvan primjer goticke
sakralne arhitekture male skale.
Ostale crkve - Maniji sakralni objekti i/ili njihovi Srednji
(sv. Marije, sv. ostaci razlicite starosti i
Duha, sv. oc¢uvanosti; vrijedni za znanstvenu
Margarite, sv. i lokalnu zajednicu, ali bez
Mihovila, sv. turisti¢ke interpretacije.
Andrije — Zaton,
sv. Sergija i
Baha, sv.
Kuzmei
Damjana, sv.
Grgura, Gospe
od Zeceva).
Muzej ninskih - SrediSnja muzejska ustanova s Visok
starina bogatom arheoloSkom gradom
koja obuhvaca sva razdoblja
razvoja Nina; suvremeno
postavljen stalni postav s
Condurom Croaticom i replikom
krstionice kneza ViSeslava.
Muzeji, galerije i Replika broda - Post.avljena u moru u.z Donji most  Visok
Condura kao interpretacijski simbol
spomen- ) T .
. Croatica pomorske tradicije Nina; vizualno
obiljezja T o
dojmljiva i povezana s muzejskim
postavom, dostupna
posjetiteljima.
Riznica Zupne - lzuzetno vrijedna zbirka crkvenog  Visok

crkve sv.

Anselma ,Zlato

i srebro grada
Nina“

posuda, relikvijara i zlatarskih
predmeta od 8. do 14. stoljeéa;
jedan od najvrjednijih sakralnih
fundusa u Dalmaciji.
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Plan upravljanja destinacijom Nin
iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

Galerija Galerijski prostor smjesten u Srednji
ViSeslav u povijesnoj baroknoj kuci,
Baroknoj kuci namijenjen manjim izlozbama,
multimedijskim dogadanjima i
kulturnim skupovima.
Spomenik Kiparsko djelo lvana MeStrovica, Visok
biskupu Grguru simbol nacionalnog ponosa i
Ninskom pismenosti; nezaobilazno mjesto
posjeta i fotografiranja.
Spomenik Podignut 2007. u spomen na prvo  Visok
knezu medunarodno priznanje hrvatske
Branimiru drzave; snazna simbolicka i
edukativna vrijednost.
Spomenik Podignut 2024. godine u spomen Srednji
Zatonskoj pralji domacicama koje su na tom
na bunaru mjestu prale rublje uz pomo¢
Vrulja pepela i sapuna; vrulja je sluzila
sve do 70-ih godina 20. stolje¢a za
pranje rublja
Spomen-park memorijalni park posvec¢en autoru  Srednji
Petru Zoranic¢u prvoga hrvatskog romana, ureden
Ninjaninu povodom 500. obljetnice njegova
rodenja; dio literarnog identiteta
Nina.
Solana Nin Jedna od najstarijih jadranskih Visoki
solana, s tradicijom od
prapovijesti; proizvodi se cvijet
soli, sol s visokim udjelom jodai
ljekovitim svojstvima. Uredena za
posjete i interpretaciju tradicije.
Ninski Sokol Autohtoni suhomesnati Srednji
Kultura sivota i s?ecijalitetjed.in'styen za.Nin;
rada ocuvan zahvaljujuéi manifestaciji
Sokolijada. Prisutan u lokalnim
restoranima i enogastronomskoj
ponudi.
Tradicija Ocuvana vjesStina gradnje drvenih Srednji
gradnje drvenih brodova ravnog dnaiizrade
brodovai ribarskih vr$a; jos uvijek ziva u
izrada ribarskih nekoliko obitelji, s potencijalom
vrSa za interpretacijske radionice.
Kulturno- Ocuvanje i prezentacija Srednji
umjetnicko tradicijskih Zenskih nos$nji, veza i
drustvo obicaja kroz rad udruge; Ziva
Branimiri tradicija koja njeguje kulturni
klapa Condura identiteti omogucuje interakciju s
posjetiteljima kroz radionice i
priredbe.
TreSnja d.o.o., Primjeri suvremene poljoprivredne  Srednji

Nida d.o.o.,
farma
magaraca Dar-
Mar, Cromaris
mrijestiliSte

i sto¢arske proizvodnje s
mogucénoscu posjeta, degustacija
i edukacija; povezuju tradiciju i
suvremeni rad.
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Plan upravljanja destinacijom Nin
iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

Ostaci Ulazna vrata i fragmenti najstarije ~ Srednji
Manfrinove tvornice duhana u Dalmacijiiz 18.
tvornice stoljeé¢a; znacajna kao
duhana (Grbe) svjedocanstvo ranoga
industrijskog razvoja, ali bez
funkcionalne prezentacije.
Festival suncai Manifestacija koja povezuje Visok
svjetlosti u astronomsku i arhitektonsku
crkvi sv. Kriza simboliku crkve sv. Kriza;
originalan dogadaj s kulturno-
edukativnim sadrzajem i velikim
medijskim odjekom.
Ninska Gastronomska manifestacija koja  Visok
Sokolijada revitalizira tradiciju izrade
autohtonog proizvoda Sokola;
ukljuCuje lokalne proizvodace i
Manifestacije / posjetitelje te jaca identitet
festivali destinacije.
Ninsko Program razlicitih kulturno- Srednji
kulturno ljeto zabavnih dogadanja (koncerti,
kazaliSte, klape) koji obogacuje
boravak posijetitelja i ukljucuje
lokalne izvodace.
Blagdani Stoljetna tradicija hodocaséa Visok
hodocasce kopnom i morem prema otocicu
Gospe od Zecevo; duhovni i identitetski
ZecCeva dogadaj iznimne vaznosti za
zajednicu i posjetitelje.
Festival sunca i Dogadanje u crkvi sv. Kriza koje Visok
svjetlosti spaja kulturnu, duhovnu i
znanstvenu dimenziju prostora;
naglasava simboliku svjetla i
solsticija.
Romanti¢na Dogadanije koje afirmira imidz Visok
noc¢ Nina kao ,najromanti¢nijeg grada
Europe®; usmjereno na
emocionalni dozivljaj prostora i
vizualnu komunikaciju.
Festival pijeska Kreativni obiteljski festival koji Visok
valorizira prirodne elemente
pijeska i lagune te potice
fotografskii medijski interes.
Zatonska feSta Glavna ljetna lokalna Visok
manifestacija; sredisnji drustveni
dogadaj ljeta koji okuplja
mjeStane i goste
Ribarska vecer Manifestacija koja spaja lokalnu Srednji
tradiciju, gastronomiju i zabavni
program; veliki identitetski i
turisticki potencijal
Zadarhalf Sportska manifestacija; privlaci Srednji
triathlon goste iz okruzenja
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Plan upravljanja destinacijom Nin

turizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina
Dani zastitnika Vjersko-kulturni program koji Srednji
grada Nina— povezuje crkvene obrede i pucke
sv. Marcele i svecanosti; naglasava tradicijski
sv. Anselma karakter grada i okuplja lokalnu
zajednicu.
Dani ptica Promatranje ptica i edukativne Srednji
Ninske lagune / aktivnosti u suradnji sa Solanom
birdwatching Nin; istiCe prirodne i odrzive
vrijednosti destinacije.
Kostimirano Interpretacijski program koji Visok
vodenje — ozivljava povijest Nina kroz
storytelling osobne pricCe, likove i legende;
povezuje kulturnu bastinu i
suvremene oblike prezentacije.
ViNin, festival Festival okuplja vinare i male Visok
vina i delicija proizvodace iz Zadarske Zupanije i
drugih dijelova Hrvatske; odrzano
7 puta; iznimno dobro posjec¢eno
Legenda o Legenda o ¢udotvornom ukazanju  Visok
Nematerijalna ukazanju iz 1516. i procesiji kopnom i
bastina i Gospe od morem, temelj viSestoljetne,
legende ZeCeva hodocasnicke tradicije; vazan
identitetski simbol zajednice.
Legenda o Predaja o krunidbi sedam Visok
krunidbenoj hrvatskih kraljeva u crkvi sv.
crkvi sv. Nikole Nikole, simbol hrvatske
drZzavnosti; snazan interpretacijski
motiv u kulturnom i turistickom
narativu Nina.
Legendao Predaja koju biljezi Petar Zorani¢ u  Srednji
imenu grada romanu Planine — da je Nin
Nina osnovao asirski kralj Nino;
zanimljiv primjer mitoloSkog
tumacenja podrijetla grada.
Legendao Predaja prema kojoj je biskup Srednji
kletvi biskupa Grgur prokleo zmije otrovnice na
Grgura Ninskog podrucju Nina; simboli¢no
povezana s vjerovanjem u mo¢
svetaca i duhovnu zastitu grada.
Legendao Narodna pri¢a o kralju koji je Nin Srednji
kralju koristio kao ljetnu rezidenciju i
Tomislavu svakodnevno posjecivao crkvu sv.
Nikole; naglaSava kontinuitet
kraljevske simbolike.
Legenda o Legenda o kralju Tomislavu koji je ~ Srednji

KraljiC¢inoj plazi

plazu darovao svojoj supruzi;
povezuje prirodni krajolik i
povijesnu naraciju, ¢esto
interpretirana u turistickoj
promociji.
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Plan upravljanja destinacijom Nin

turizam i izradun prihvatnog kapaciteta za podrugje Grada Nina

institut

Prirodai okolis

Prirodna bastina Nina temelji se na posebnom odnosu mora, lagune i kopna koji oblikuju njegov
krajolik i nacin Zivota. Ninska laguna s povijesnim gradom na otoku i pogledom na Velebit jedno
je od najvrjednijih prirodnih podrucja hrvatske obale. U tom prostoru priroda i Covjek stolje¢ima
djeluju u ravnotezi: krajolik Solane Nin svjedocCi o dugoj tradiciji proizvodnje soli, pjes¢ane dine i
plaze odreduju obalni pojas, dok su mocvarna stanista uklju¢ena u europsku ekoloSku mrezu
Natura 2000. Prirodna vrijednost Nina ogleda se i u bogatoj ornitofauni, specificnoj vegetaciji
slanih stanista te nalazistima ljekovitog blata koja se koriste joS od rimskog doba. Tablica koja
slijedi prikazuje najvaznije prirodne znacajke grada, njihovu valorizaciju i privlacni potencijal u

kontekstu oCuvanja okoliSa i planiranja odrzivog razvoja.

Tablica 3.2.2. Prirodna bastina Nina

Kategorija Atrakcija Turisticka valorizacija anlacT
potencijal
Lagunski - Ninska laguna - Sustav plitkevlvagu'ne s otoéni.m Visok
T gradom i pjeS€anim sprudovima;
krajolik i oo . . . .
. . jedinstveni prirodni okvir koji
obalni sustavi definira identitet Nina.
- PjeScanedinei - Rijedak geomorfoloskifenomenna  Srednji
prijelazni obalni hrvatskoj obali; vazan za o¢uvanje
pojas lagunskog ekosustava i pejzazne
raznolikosti.
- Kralji¢ina plaza - Najduza pjeS¢ana plaza u Hrvatskoj Visok
(oko 3 km), simbol Nina i dio
njegova vizualnog identiteta.
- PlazaJazuZatonu - Sljunéano-pjeséana plazas plitkim  Visok
ulazom u more; na plazi se nalazi
djecje igraliSte, odbojkasko igralisSte
i teretana na otvorenom
- Plaza Zdrijac - PjeSc¢ana plazai plitko more u Visok
prirodnom okruzenju; poznata po
terenu za odbojku i rukomet na
pijesku.
- PlazaBilotinjak - PjeScana plaza zaSti¢ena s nekoliko  Visok
metara visokim pjeS¢anim
brezuljkom
Zastidena i - Podtuc”:je ekoloske - Ukljgfﬁuje modvarna i obalrvla. Visok
osjetljiva mreze Natura staniSta od europskog znacaja;
o 2000-HR3000176 podrucje visoke razine oCuvanosti i
stanista »Nin —laguna“ bioraznolikosti.
- Ljekovito blato - - Tradicionalno koriSteno nalaziste Visok
nalaziSte peloida liekovitog blata u laguni; spoj
prirodne, zdravstvene i turistiCke
funkcije.
Krajobrazne i - PoglednaVelebiti - Prostorni kontrast planine i mora Srednji
vizualne Zadarski kanal
vrijednosti
- Otvorenostisklad - Rijecje ojedinstvenim vizurama Visok

lagunskog
prostora

kojih nema na drugim dijelovima
obalnog prostora Hrvatske
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3 Plan upravljanja destinacijom Nin
turizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

3.3. Javna turisti¢ka infrastruktura i turistiCke usluge

Javna turistiCka infrastruktura predstavlja temelj za razvoj odrzivog i konkurentnog turizma. Ona
obuhvaca sadrzaje koji omogucuju bolju dostupnost, dozivljaj i interpretaciju prirodnih, kulturnih
i povijesnih atrakcija, istovremeno poboljSavajuci kvalitetu boravka posjetitelja.

Tablica 3.3.1. Pregled javne turisti¢ke infrastrukture u Ninu

Plaze e Kraljicina plaza
e PlazaProdorica
e Plaza Zdrijac
e PlazaBilotinjak
e PlazaZaton Holiday Resort
e Plazalaz
e PlazaPunta

Biciklisticka ruta e FEuroVelo 8
e T&F,Nin1
e BiciklistiCka staza na nasipu uz Solanu
e Biciklisti¢ka staza uz DC 306

PjeSacke staze o KraljiCina staza
e Stazasoli
e Put anti¢ke luke Aenona (Nin) na rtu Kremnjaca
e Staze Gospe od ZeCeva
e Most preko Miljasi¢ Jaruge u Ninu ,,Carski most”
e Most preko Milijasié Jaruge u Zeravi
e Most preko nasipa od Solane

Tematske staze e Poucno-tematska staza Ninsko blato
e Poucno-tematska staza endemskih biljaka
e Poucno-tematska staza pticjeg svijeta u laguni
e Putevima liburnskog, rimskog i starohrvatskog nasljeda
e Poucno tematska staza Putem Anticke luke
e Poucno tematska staza Putevima hrvatskih kraljeva

Staze e Poucéno tematska staza Ninsko blato

Setnice e Setaliste i poucne staze
e Setnice drvene po Kralji¢inoj plaZi i plazu Zdrijac
e Setnica na Obali Petra Kre$imira IV i Liburnskoj obali
e Setnica na Obali kneza Branimira
e Setnica na Obali Spile
e Setnica Put sv. Jakova
e Setnica Put Zdrijaca
o Setaliste kneza Branimira u Zatonu
e Staza uzuvalu Plisa
e PjeSacka staza ,,Put anticke luke“
o PjeSacka staza ,,Od mulja do Vrulja“
e Setnica preko drvenog mosta

StajaliSte uz more e Osmatracnica za ptice
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Plan upravljanja destinacijom Nin
iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

StajaliSte na Glavi kod Jaruge
Stajaliste Rivine

StajaliSte Ninske vodice
StajaliSte Bilotinjak

StajaliSte Ninsko ljekovito blato
StajaliSte Straza

Stajaliste Zdrijac

StajaliSte Mlin kod Jaruge

Infoploce i turisticka
signalizacija

Ukupno 29 ploca (6 tabli dobrodoslica, 11 na Kralji¢inoj plazi,
2 uz osmatracnice za ptice i ostao)

Sportski objekti

Sportsko igraliSte Dvorina

Vanjsko vjezbaliSte Dvorina

Sportsko igraliSte u Grbama

Sportsko igraliSte u Poljicama Brigu

Sportsko igraliSte u Zatonu

Sportsko igraliste u Ninu-Zerava

Sportsko igraliSte uz zgradu mjesnog odbora u Grbama
Skolsko igraliste u Ninskim Stanovima

Skolsko igraliste u Nin

Igraliste za odbojku i rukomet na pijesku na plazi Zdrijac

Parkiraliste

10 parkiraliSta s ukupno 1424 parkiraliSnih mjesta

Arheoloska nalazista

Cjelokupno podrucje povijesne jezgre Nina

Ostaci monumentalnog rimskog hrama (Nin)

Villa urbana s mozaicima (Nin)

Nekropole Materiza, Zdrijac, Koludrovié¢ka, Prahulje, sv. Kriz,
Straza (Nin)

Ostaci grobova (okolica Zatona)

Ostaci anticke luke staroga Nina Aenone (Rt Kremenjaca)
Anti¢ka luka na Zdrijacu (Nin)

Gradina (Zerava)

Rimski put (Ninski Stanovi)

Ostaci akvadukta (Nin — Ninski Stanovi)

Poljana gladijatora

Povijesni spomenici

Zupna crkva sv. Anselma (Asela)

Crkva sv. Kriza

Crkva sv. Nikole

Donja gradska vrata u gradu Ninu

Gornja gradska vrata grada Nina

Ostaci srednjovjekovnih i venecijanskih zidina
Ostaci ulaznih vrata najstarije tvornice duhana na Jadranu
(Grbe)

Ostaci monumentalnog rimskog hrama

Villa urbana sa mozaicima

Spomenik biskupa Grgura Ninskog

Spomenik knezu Branimiru

Kip Gospe od ZecCeva

Krstionica kneza ViSeslava (replika)
Starohrvatski brod Condura Croatica (orginal)
Starohrvatski brod Condura Croatica (replika)
Donji gradski most (Kneginjin) 16.st.

Gornji gradski most, 16. st.
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Plan upravljanja destinacijom Nin

turizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina
e Zeljezni "carski"most, 20 st.
e Crkva Gospe od Zeceva (Nadzupni ured Nin / Vrsi)
e Baroknakuca
e Povijesnajezgra Nina
e Zupna crkva u Zatonu
e Ostaci 17 crkava u Ninu, Zatonu, Ninskim Stanovima
e Kula KaStelina Zaton
e Spomenik 'Zatonska pralja’
Javni sanitarni ¢vorovi e Javni zahod na Kralji¢inoj plazi (mikrolokacija 1-Hidra)
e Javni zahod na Kralji¢inoj plazi (mikrolokacija 4 - Ninske
Vodice)

Javni zahod na Obali kneza Branimira
Javni zahod na plazi Prodorica

Javni zahod na plaZi Zdrijac

Javni zahod u ulici Put Zdrijaca

Javni zahod na plazi Jaz u Zatonu
Javni zahod na plazi PliSa u Zatonu
Javni zahod Ninsko blato

Ostalo Riznica Zupne crkve sv. Anselma "Zlato i srebro Grada Nina"
Muzej ninskih starina

Spomen-park Petru Zoraniéu Ninjaninu

Spomen-park kralja Petra KreSimira IV.

Spomenici puckog graditeljstva Nin Klanice, Ninski Stanovi,
Grbe, Zaton, Zerava

o  Ostaci mlinica uz Miljasic¢ jarugu

e Bunar Kneginja i ostali bunari u Ninu

e Bunari u Zatonu

o Dvije zgrade odmaralista

e Ostacirimskog akvadukta

Posebno valja istaknuti joS i opremljenost destinacije s viSe od desetak kvalitetnih djecjih
igraliSta s razliCitim spravama za zabavu i boravak na otvorenom. To su sljedeca igraliSta: Grbe,
Morska vila (DV Nin), Ninski stanovi, Trg Nin, Zaton Jaz, Zaton plaza, Zaton Vlaka, Zdrijac, Zerava,
Drustveni dom Nin, Prodorica (kod Ciglane).

Ugostiteljstvo

SmjesSten u laguni i na priobalju, Nin raspolaze specificnim uvjetima koji oblikuju njegovu
gastronomsku i ugostiteljsku strukturu. Ugostiteljski objekti rasporedeni su u povijesnoj jezgri, u
priobalnim dijelovima te u naseljima Zaton i Ninske Vodice. Dio ih se nalazi na posebno
atraktivnim lokacijama, uz plaze i Setnice, $to daje ponudi prepoznatljivu vizualnu i ambijentalnu
komponentu.

Ugostiteljska mreza u Ninu i okolici odrazava prostornu logiku destinacije: u povijesnoj jezgri
prevladavaju konobe i restorani, dok su u priobalju i uz plaze zastupljeni objekti brze prehrane i
sezonski barovi. Posebnu ulogu unutar te mreze imaju beach barovi, koji u ljetnim mjesecima
preuzimaju vaznu funkciju u ugostiteljskoj ponudi.

Po svojoj strukturi, ponuda obuhvaca viSe tipova objekata: restorane i konobe s naglaskom na
tradicionalnu dalmatinsku kuhinju, pizzerije i trattorije s mediteranskim jelima te café-barove i
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slasti¢arnice koji oblikuju svakodnevni drustveni ritam mjesta. U novije vrijeme prisutni su i
jednostavni street food koncepti, uglavnhom u sredistu Nina.

Posebno mjesto unutar ukupne strukture zauzima Zaton Holiday Resort, najveci smjeStajni i
ugostiteljski kompleks na podrucju destinacije. U njegovu je sastavu viSe ugostiteljskih jedinica
— café-barova, pizzerija i restorana — koji zajedno tvore koncentrirani sustav usluga prehrane i
odmora. Ovi su objekti pretezito sezonskog karaktera, ali po obujmu i broju gostiju imaju znatan
utjecaj na ukupne pokazatelje ugostiteljskog sektora.

Ponuda hrane temelji se na svjezim i lokalnim namirnicama - ribi, Skoljkama, maslinovu ulju,
sezonskom povréu i mesnim jelima s roStilja — uz neizostavne specijalitete poput Sokola, koji Cini
simbol ninske gastronomije. Upravo ta povezanost s lokalnim resursima - solju iz ninske solane,
biljem iz okolnog krajolika i tradicijom pripreme hrane - daje ugostiteljstvu identitetski pecat.

Ugostiteljstvo se u Ninu i Zatonu suocCava s tipicnim izazovima malih obalnih destinacija.
Najizrazeniji medu njima je sezonalnost — intenzivna aktivnost tijekom ljeta i gotovo potpuni
nedostatak potraznje u zimskim mjesecima.

Unato€ izazovima, postoje i brojne razvojne prilike koje se vec¢ iskoristavaju, poput etabliranje
Sokola i morske soli. Ugostiteljstvo moze postati znacajniji nositelj lokalnog identiteta kroz
ponudu temeljenu na autenti¢nim receptima, domadéim proizvodima i tradicijskim nadinima
pripreme hrane.

Za odrzivi razvoj sektora vazno je poticati kvalitetu i raznolikost ponude, profesionalnost osoblja
te suradnju ugostitelja s lokalnim proizvoda¢ima hrane i pi¢a. Uvodenje poticajnih mjera, poput
edukacija ili standarda kvalitete temeljenih na lokalnim sastojcima i identitetu, moze pomocdi u
jacanju prepoznatljivosti ninskog ugostiteljstva.

Tablica 3.3.2. Ugostiteljski objekti i njihove karakteristike

Karakteristike - vrsta kuhinje i glavna

Naselje Kategorija Naziv objekta
ponuda
. Tradicionalna dalmatinska kuhinja, riblji i
Nin Restoran Aenona . I
mesni specijaliteti
, Mediteranska kuhinja, svjezaribaijelas
Beck’s il
rosStilja
Klasi¢na dalmatinska jela, riblja i mesna jela
Sokol .
ispod peke
. Domaca kuhinja, sezonske namirnice i
Tomislav e .
obiteljski ugodaj
Konoba Dalmacija Autohtona kuhinja, riba, meso i jela s rostilja
Erona Domaca kuhinja, jednostavna sezonska jela
. Tradicionalna dalmatinska jela, naglasak na
Rustica . -
morskim specijalitetima
Sentimenti Mediteranska kuhinja, riblja i mesna jela
- Klasi¢na dalmatinska kuhinja, lokalni
Gostionica Burela . -
proizvodiivina
. .. Pizze, tjestenine i jednostavna mediteranska
Pizzerija Za kvarat ure .
jela
Big Blue Pizze, tjestenine iriblja jela
Erona Pizze, tjestenine
Mad Duck Burgeri, pizze i lagani obroci
Trattorija Peperoni Talijanska kuhinja, paste i pizze
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Street food & bar DeSalt Jednostavn?zalogay, burgeri i r')iéa. _
Bavet Jednostavni zalogaji, kebab, pizza i pica
Café-bar Barcode Kava, pi¢a i lagani zalogaji
Demos (Poljica Brig) Kava, pic¢a, terasa na glavnom trgu
Porat Kava, pi¢a, pogled na staru jezgru
Beach bar Demos Nin —Ninske Pi¢a, brza hrana

Vodice

Demos Nin - Hydra

Pi¢a, brza hrana

Demos Nin - Zdrijac

Pi¢a, brza hrana

Demos Nin - PliSa

Pi¢a, brza hrana

Demos Nin - Punta

Pi¢a

Demos Nin - Pi¢a, brza hrana

Prodorica

Caramela Sladoledi
Slasti¢arnica Grgur Sladoledi

Gelaterija Grgur Nin

Sladoledi i kolaci

Sladoledi, ugodna atmosfera, u povijesnoj

Sorelle ) Sy
jezgriNina
Prodavaonica Candy Treasure S.latk|3| i suveniri, prigodno za obitelji s
djecom
Zaton Konoba Antika Auvtghtona dalmatinska kuhinja, ribaijelas
roStilja
Tradicionalna kuhinja, riblji i mesni
Restoran Jaz e
specijaliteti
. Klasi¢na mediteranska kuhinja, obiteljski
Bonavita
restoran
Rest fé- . e .,
b:rs oran & café Marinero Riblja jela, pi¢a, terasa uz cestu
Demos Vrulja Kava i pi¢a uz Setnicu
Demos Jaz Kava i pi¢a
Demos Plisa Pi¢a i lagani zalogaiji, uz plazu
Café-bar Spar Pi¢a
Kruno Kava, pi¢a
Val Kava, pi¢a, lagana jela uz more
Beach bar Nikki Hrana i pice
Destilerija Mashtel Degustacue likera i suveniri lokalne
proizvodnje
- Posluje unutar kampa; otvoren i za vanjske
Dionis
. . goste
Pizzeria - - -
. Posluje unutar kampa; otvoren i za vanjske
Peros

goste

Objekti Turisthotela d.o.o.

Bistro Presto

Restoran & Lounge bar Ventula

Ventula Rooftop bar

Blue Pool bar & restaurant

Caffe bar Piazza

Gradele Beach & restaurant bar

Pine burer & sandwich bar

Zatonino gift-shop

Bellini gelateria &
cafeteria
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Turisthotel - pekara

Restoran Mercato

Mimosa pool bar &
restaurant

Konoba Bepo

Pub Maestral

Breeze snack Bar

Sport Bar

Agencije
Na podrucju grada Nina djeluju tri registrirane turisticke agencije:

e Turisticka agencija Nin Turizam d.o.0. najvecije i najsustavnije organiziran lokalni subjekt
koji, uz poslove turistiCke agencije, obavlja i niz javnih turisti¢kih i komunalnih funkcija u
gradu. U ponudi ima privatni smjestaj, jednodnevne izlete, najam bicikala, vozila i plovila
te pruza usluge informiranja i promocije destinacije u suradnji s Turistickom zajednicom
grada Nina i Gradom Ninom.

e TuristiCka agencija AB Nin manija je privatna agencija koja pruza usluge posredovanja u
smjestaju i organizaciji izleta, osobito za individualne goste i obitelji.

e TuristiCka agencija Adela Travel j.d.o.0. manje je privatna agencija koja pruza usluge
posredovanja u smjeStaju. Naglasak stavlja na profesionalnu podrSku gostima i
iznajmljivacima.

U sastavu Grada Nina djeluje i TuristiCka zajednica mjesta Zaton, koji obavlja informativne i
promotivne aktivnosti za podrucje Zatona te koordinira lokalne iznajmljivace i pruzatelje usluga.
lako ne djeluje kao agencija u komercijalnom smislu, ovaj ured ima vaznu ulogu u informiranju
posjetitelja i ujednacavanju kvalitete turisti¢ke ponude.

Ukupno gledano, agencijski sektor u Ninu ima mali opseg, ali je funkcionalno usmjeren na
lokalnu razinu te ¢ini vazan komunikacijski kanal izmedu turisticke zajednice, poduzetnika i
trzista.

Trgovacka ponuda

Trgovacki sektor grada Nina ¢ini vazan dio svakodnevnog Zivota lokalnog stanovniStva i
posjetitelja te osigurava dostupnost osnovnih proizvoda i usluga tijekom cijele godine. Trgovine
su prostorno rasporedene uz glavne prometnice i u blizini povijesne jezgre, dok se u ljetnim
mjesecima znacajno povecava njihova sezonska aktivnost i broj posjetitelja.

Najveci trgovacki lanci prisutni u Ninu su Konzum, Spar, Tommy, Studenac, Bakmaz te Plodine.
Ovi supermarketi osiguravaju Siroku ponudu prehrambenih i kuéanskih proizvoda te stabilnu
opskrbu stanovnistva i turista.

U segmentu prehrambenih specijaliziranih trgovina istiCu se Mesnica Surié¢, Ribarnica i Zelena
trznica na Branimirovoj obali, kao pekarnice koje svakodnevno opskrbljuju stanovnike i
posjetitelje svjezim proizvodima. U mjestu Zaton treba spomenuti dvije pekare, od kojih jedna
radi cijelu godinu, a jedna sezonski.
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Poseban dio ponude &ine suvenirnice, medu kojima se istiCu Suvenirnica Aquarius i Suvenirnica
More, koje nude rukotvorine, lokalne proizvode i tematske suvenire povezane s motivima soli,
pijeska i kulturne bastine. Dodatnu trgovacku aktivnost Cini mreza manjih prodajnih objekata
poduzeé¢a Demos na lokacijama u Ninu i Zatonu, koji kombiniraju prodaju prehrambenih i
turistickih artikala te objekte brze prehrane na frekventnim pozicijama.

Uz njih djeluje niz manjih trgovina i specijaliziranih prodavaonica, poput Geno d.o.o. -
Poljoljekarna, Marijan Agrooprema i Vidovic¢ Drvo d.o.o., koje pokrivaju segmente poljoprivredne,
gradevinske i tehni¢ke opreme. Lokalni poduzetnici poput J&S Skibola d.o.o0. dodatno doprinose
raznolikosti trgovacke mreze.

Trgovacki sektor u Ninu obiljezava ravnoteza izmedu prisutnosti vecih lanaca i lokalnih trgovina,
dobra prostorna dostupnost te prepoznatljiv sezonski ritam poslovanja. lako je trziSte ograni¢eno
veliCinom grada, raznolikost i dostupnost trgovackih sadrzaja pridonose svakodnevnoj

Ponuda aktivnosti
Aktivnosti dostupne na podrucju grada Nina temelje se na prirodnim obiljezjima prostora i

prilagodene su obiteljskom i rekreativnhom boravku. UkljuCuju sportove na vodi, kopnene
rekreativne sadrzaje, aktivnosti u prirodi te programe povezane sa zdravljem i wellnessom.

Sportovi na vodi: Zahvaljujuci plitkom moru i povoljnim vjetrovima, ninska laguna pogodna je za
sportove poput kiteboardinga, windsurfinga i stand-up paddlinga. Na plaZi Zdrijac djeluje $kola
Kiteboarding Croatia koja nudi teCajeve i najam opreme za razliCite razine znanja. U Zaton Holiday
Resortu dostupni su dodatni sadrzaji — jedrenje, ronjenje, parasailing, skijanje na vodi, voznja jet-
skijem, kajakom, pedalinama te sli¢ne rekreativne aktivnosti na vodi.

Kopnene rekreativnhe aktivnhosti: Na Sirem podrucju Nina uredeno je viSe od 100 kilometara
biciklistickih staza koje povezuju povijesnu jezgru, solanu, plaze i okolna naselja. Bicikle i
elektri¢ne bicikle moguce je unajmiti kod lokalnih pruzatelja usluga (Agencija Nin turizam) ili u
Zaton Holiday Resortu, a organiziraju se i vodene ture. Rekreativno i terapijsko jahanje dostupno
je kroz Konjicki centar Nin i sadrzaje Zaton Holiday Resorta. U sklopu naselja uredena je trim-
staza duga 2,5 kilometra te Setnica uz more, dok sportska infrastruktura obuhvacéa terene za
tenis, odbojku, nogomet, koSarku, minigolf i bo¢anje.

Prirodne i edukativne aktivnosti: Podrucje ninske lagune i Solane Nin prepoznato je po bogatom
pti¢jem svijetu te pruza moguénosti za promatranje ptica i edukativhe ture. U Solani se
organiziraju vodeni obilasci i radionice koje povezuju prirodne i kulturne vrijednosti te tradiciju
proizvodnje soli. Unutar Solane moguce je posjetiti Muzej soli i Kucu soli.

Zdravlje i wellness: U neposrednoj blizini KraljiCine plaze nalazi se nalaziSte ljekovitog blata
(peloida) koje se koristi u prirodnim terapijama viSe od Cetrdeset godina. Tretmani obuhvacdaju
oblaganje blatom, suncanje i kupanje u moru, a provode se tijekom ljetnih mjeseci pod stru¢nim
nadzorom zdravstvenih ustanova iz Zadra. Blato ima dugu tradiciju koriStenja joS iz rimskog
razdoblja i predstavlja vazan prirodni resurs koji pridonosi zdravstvenom i wellness imidzu
destinacije.

Ostale usluge
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U Ninu djeluju osnovne javne i komercijalne sluzbe koje osiguravaju svakodnevne potrebe
stanovnika i posjetitelja. Na podrucju dostupne su ambulanta op¢e medicine, vise lije¢nickih i
stomatoloskih ordinacija te ljekarna, dok je hitha medicinska pomo¢ smjeStena na adresi Put
Grgura Ninskog 11.

U okviru sustava sigurnosti djeluje Policijski ured Nin na Branimirovoj obali te Dobrovoljno
vatrogasno drustvo Nin, koje pokriva podrucje grada i naselja Zaton i Ninske Vodice. Sustav
zaStite i spaSavanja funkcionira kroz koordinaciju s javnim sluzbama Zadarske Zupanije i Zurnim
sluzbama 112.

Financijske, administrativhe i komunalne usluge dostupne su putem poslovnice FINA-e,
posStanskog ureda i bankomata. U turistickoj sezoni dodatne mjenjacnice i bankomati posluju u
Zaton Holiday Resortu.

Od komercijalnih i osobnih usluga u Ninu su prisutni frizerski i kozmeticki saloni, fitness-centar,
cvjecéarnica, servisi i vulkanizer, a djeluju i farma magaraca Dar-Mar te Konji¢ki centar Nin s
rekreativnim jahanjem. U sezoni su dostupne prijevozne i servisne usluge (taksi, servis brodskih
motora, najam opreme), $to osigurava potpunu funkcionalnost i sigurnost boravka posjetitelja u
destinaciji.

Gradska uprava sudjeluje u planiranju i provedbi infrastrukturnih ulaganja, komunalnom
uredenju i upravljanju javnim povrSinama koje izravno utje¢u na dozZivljaj destinacije. U suradnji
s Turistickom zajednicom, Grad podrzava projekte vezane uz uredenje prostora, valorizaciju
kulturne bastine, organizaciju manifestacija te oCuvanje prirodnih resursa. U operativnom dijelu,
Grad djeluje i putem tvrtke Nin Turizam d.o.0., koja sudjeluje u pripremi i provedbi programa
razgledavanja, interpretacijskih tura i tematskih sadrzaja te u oblikovanju i ponudi lokalnih
turistickih proizvoda.

U cjelokupnom sustavu upravljanja turizmom vaznu ulogu ima Zaton Holiday Resort, najveci
smjeStajni kompleks na podru¢ju Nina. Svojim opsegom, razinom usluge i sezonskim
kapacitetom znatno utje¢e na dinamiku i strukturu turisti¢kih dolazaka. Suradnja izmedu resorta
i turistiCke zajednice temelji se na koordinaciji i razmjeni informacija, osobito u dijelu
informiranja posjetitelja i zajednickih promotivnih aktivnosti. Time se osigurava uskladen razvoj i
odrzivo upravljanje turisti¢kim tokovima.

3.4. Komunalna infrastruktura i promet?

Vodoopskrba: Vodoopskrbni sustav Nina temelji se na zahvaéanju vode iz lokalnih izvorista i
sliva rijeke Zrmanje te je povezan s regionalnim vodoopskrbnim sustavom Zadarske Zupanije,
¢ime se osigurava stabilna opskrba Sireg podrucja. Voda se crpi, transportira do vodospremnika
i putem mreze distribuira krajnjim korisnicima na podrucju Nina, Privlake i Vrsi. Pokrivenost
vodoopskrbnom mreZzom na podrucju grada prelazi 80 %, dok su poslovni subjekti u potpunosti
priklju¢eni na sustav. Tijekom turisticke sezone dolazi do znatnog poveéanja potro$nje, Sto, uz
gubitke u mrezi, povremeno optereéuje sustav. Stoga je nuzna modernizacija i proSirenje

2 zvor: Plan razvoja grada Nina (2021), Urbanex.
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postojece infrastrukture radi osiguranja dugorocno pouzdane vodoopskrbe. Pitka voda na
podrucju Nina visoke je kvalitete i redovito se kontrolira.

Odvodnja: sadasnje stanje kanalizacijske mreze u Ninu nije u potpunosti zadovoljavajuce.
Naime, kanalizacijska infrastruktura sastoji se od manjih kolektora, ali joS uvijek ima septickih
jama iz kojih se otpadne vode ispustaju izravno u zemlju ili obalno more. TuristiCko naselje Zaton
raspolaze vlastitim sustavom odvodnje. Radi unapredenja sustava, u okviru projekta poboljSanja
vodno-komunalne infrastrukture aglomeracije Nin-Privlaka-Vrsi izgradena je jedinstvena
kanalizacijska mreze s centralnim uredajem za procCiS¢avanje otpadnih voda. Cilj projekta je
osigurati kontrolirano prikupljanje i proc¢iS¢avanje svih urbanih otpadnih voda te uskladiti razvoj
nove gradnje s daljnjim Sirenjem sustava javne odvodnje.

Gospodarenje otpadom: Gospodarenje komunalnim otpadom u turistiCkoj destinaciji Nin
organizirano je kroz sustav redovitog odvoza i odvojenog prikupljanja otpada, uz posebne mjere
prilagodene sezonskom povecanju broja posjetitelja. Sustav obuhvaca kuc¢anstva, turistiCke i
gospodarske objekte, a u razdoblju pojacanoga turistickog prometa biljezi se znaCajan porast
koliCina otpada, osobito mijeSanoga komunalnog otpada. Kao jedan od klju¢nih izazova u
upravljanju destinacijom isticu se ilegalna odlagaliSta otpada i zbrinjavanje gradevinskog otpada,
koji negativno utjeCu na krajobraz, okolis i dozivljaj destinacije. U cilju oCuvanja prostora i
podizanja kvalitete turistiCke ponude, predvidene su mjere sanacije divljih odlagaliSta, razvoj
reciklazne infrastrukture, unapredenje nadzora nad odlaganjem otpada te jaCanje edukacije
stanovniStva i posjetitelja o pravilnom razvrstavanju otpada. Daljnje unapredenje sustava
gospodarenja otpadom planira se kroz modernizaciju prikupljanja i evidencije otpada,
prilagodbu kapaciteta turistickoj sezoni te razvoj odrzivih rijeSenja koja doprinose smanjenju
negativnog utjecaja turizma na okoli$ i dugoro¢noj odrzivosti destinacije.

Elektroopskrba: Podruc¢je Nina u potpunosti je elektrificirano te ima stabilnu opskrbu
elektricnom energijom oslonjenu na regionalni elektroenergetski sustav. Distribucijska mreza
odrzava se i razvija kako bi mogla odgovoriti na postoje¢e i buduce potrebe stanovniStva,
gospodarstva i turistiCke djelatnosti, pri ¢emu je stanje niskonaponske mreze ocijenjeno kao
zadovoljavajuce. Povecéani energetski zahtjevi, osobito tijekom turistiCke sezone i u zonama nove
izgradnje, upucuju na potrebu daljnjeg jaCanja kapaciteta i rastere¢enja postojecih trafostanica.

U kontekstu odrzivog upravljanja destinacijom, Grad Nin se obvezao na energetsku ucinkovitost
i smanjenje negativhog utjecaja na okoli§, Sto se oCituje kroz postupnu modernizaciju javne
rasvjete, primjenu LED tehnologije te planove za uvodenje pametnih sustava upravljanja
rasvjetom. Istodobno, raste interes za koriStenje obnovljivih izvora energije, posebice solarne
energije, Sto predstavlja vazan potencijal za povecanje energetske samodostatnosti i jaCanje
imidza Nina kao odrzive turisticke destinacije.

Promet: Grad Nin, smjeSten u blizini regionalnog srediSta Zadra, ima izrazito povoljan
geoprometni polozaj. Brzu i kvalitetnu povezanost sa unutrasnjoS¢u zemlje kao i glavnim
emitivnim trziStima ostvaruje povezano$cu sa autocestom A1, odnosno, putem ¢vora ,,Zadar 1
od kojeg je udaljen oko 17 kilometara. Upravo ta laka dostupnost cestovnim prometom od velike
je vaznosti za razvoj turizma i gospodarstva. Osim toga, kroz grad Nin prolazi drzavna cesta D306
Vir-Nin-Zadar koja predstavlja glavhu prometnu poveznicu Nina s okolnim naseljima i Zadrom.
Osim drzavnih cesta, Nin je povezan i mrezom Zupanijskih i lokalnih prometnica koje osiguravaju
pristupacnost pojedinih naselja. Grad Nin nema Zeljezni¢ku infrastrukturu, ali se oslanja na
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ZeljezniCki ¢vor u Zadru te na ZraCnu luku Zadar, koja omogucuje cjelogodiSnju domacu i
medunarodnu dostupnost destinacije.

Javni autobusni prijevoz osigurava povezanost Nina s okolnim gradovima i naseljima te
predstavlja vazan element odrzive mobilnosti destinacije. Povezanost je ocijenjena kao
zadovoljavajuca, no prostor za unapredenje postoji u povecanju broja polazaka, osobito prema
rubnim naseljima, te u daljnjem razvoju infrastrukture javnog prijevoza. Dodatnu vrijednost za
odrzivi turizam predstavlja razvijena mreza biciklistickih i pjeSackih staza, koja omogucuje razvoj
cikloturizma i produljenje turisticke sezone. Promet u mirovanju organiziran je kroz sustav javnih
parkiraliSta s prilagodljivim rezimom naplate ovisno o sezoni, no parkiranje ostaje jedan od
kljuénih izazova tijekom vrsnih optereéenja destinacije. Pomorski promet ima pretezito lokalni
karakter, odnosno, odnosi se na potrebe lokalnog stanovni$tva (luka Nin i sidriSte Zaton), dok se
Sire pomorske veze ostvaruju putem luke Zadar, koja predstavlja vazno regionalno prometno i
turisticko Cvoriste.

3.5. Prostorno-planska obiljezja

Prostorna organizacija podruc¢ja Grada Nina utvrdena je Prostornim planom uredenja Grada
Nina, kojima se definira namjena i nac¢in koriStenja prostora u skladu s nacelima odrzivog razvoja,
zaStite okoliSa i racionalnog gospodarenja prostorom.

Prostor Nina planski je organiziran kroz gradevinska podrucja naselja, izdvojena gradevinska
podruéja izvan naselja te podrucja izvan gradevinskih zona. Ukupna gradevinska podrucja
naselja obuhvaéaju $est naselja: Nine, Grbe, Ninski Stanovi, Poljica Brig, Zaton i Zeravu.

Ukupna povrsina gradevinskih podrucja naselja iznosi priblizno 585 ha, pri ¢emu udio izgradenih
dijelova iznosi oko 69 %, dok neizgradeni dijelovi Cine oko 31 % ukupne povrSine gradevinskih
podrucja naselja. Najvecée gradevinsko podrucja ima naselje Nin (180,91 ha), dok slijede Zaton
(140,21 ha) i Ninski stanovi (83,09 ha). Struktura stanovanja pokazuje da je na razini Grada Nina
viSe od 50 % stambenih jedinica namijenjeno stalnom stanovanju, $to potvrduje pretezito
rezidencijalni karakter naselja.

Vazno je istaknuti i izdvojena gradevinska podrucCja izvan naselja koja obuhvaéaju zone
gospodarske, turistiCko-ugostiteljske i sportsko-rekreacijske namjene. One ukljucuju zone
proizvodne namjene (11, 12, 13), turistiCke zone (T1, T2, T3) te sportsko-rekreacijske zone (R, R1,
R2iR7). Ukupno, turistic¢ko-ugostiteljske cjeline planirane su za kapacitete veé¢e od 3.000 gostiju.
Planirane su kao izdvojene naselja te dijelom unutar gradevinskih podrucja naselja. Njihova
osnovna namjena je smjesStaj i boravak turista uz prate¢e ugostiteljske, rekreacijske i
infrastrukturne sadrzaja.

Konkretno, na podrucju Nina planirana su tri osnovna tipa turisticko-ugostiteljske namjene (T1 -
hotelska namjena, T2 - turisticko naselje i T3 — kampovi) u viSe izdvojenih turisti¢kih zona, od
kojih su najveée smjesStene na podrucju: Zatona, Ninskog blata, Bilotinjaka i bivSe ciglane Nina.
Ovako planirane zone smanjuju pritisak na stambene zone i obalni prostor. Ujedno one
predstavljaju i najvec¢e prostorne razvojne rezerve Grada Nina u funkciji turizma. Planirane su u
cjelinama veéim od 5 ha §to pokazuje njihovo regionalno znacenje.
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Tablica. 3.5.1. Pregled planiranih turisticko-ugostiteljskih zona Grada Nina

Oznaka Tip namjene Lokacija Planirani Obiljezje
zone kapacitet
T2 Turisti¢ko naselje Turisticko naselje Do 3.000 - izdvojena iz naselja
Zaton gostiju - izdvojena iz naselja
T2 Turisti¢ko naselje Nin — Ninsko Do 3.000 - smjeStena uz prirodne
blato gostiju vrijednosti (laguna, ljekovito
blato)
- potreban pojacan rezim
upravljanja
T2 Turisti¢ko naselje Zaton - Bilotinjak Do 3.000 - kontaktna zona obale
gostiju
T1 Hotelska nhamjena Nin - bivSa Nije - prenamjena brownfield
ciglana precizirano lokacije
- mogucénost cjelogodiSnjeg
turizma
T Hotelska namjena  Zaton-uz TN Nije - funkcionalno vezano uz
Zaton precizirano postojecu turisti¢ku
infrastrukturu
T3 Kamp Zaton - Sepurine Nije - turizam nizZe gustoce

precizirano - veca integracija s

prirodnim okoliSem

Izvor: Prostorni plan uredenja Grada Nina — Odredbe za provedbu (prociSéenitekst) i VIII. [zmjene i dopune
Prostornog plana uredenja Grada Nina (,,Sluzbeni glasnik Grada Nina“, br. 05/22)

Podrugja izvan gradevinskih zona obuhvacéaju najvec¢i dio ukupnog prostora Grada Nina i
uklju¢uju poljoprivredno tlo osnovne namjene, Sume, Sumsko zemljiSte, podrucja eksploatacije
mineralnih sirovina (sol i glina) te infrastrukturne sustave. Ta podrucja imaju ograniCene
moguénosti gradnje, a njihova osnovna funkcija je oCuvanje prirodnih resursa, krajobraza i
tradicijskih oblika koriStenja prostora.

3.6. Analiza stanja digitalizacije

éirokopojasna infrastruktura predstavlja kljuéni preduvjet za digitalnu dostupnost, razvoj
pametnih usluga i konkurentnost turistiCke destinacije. Na podru¢ju Nina dostupnost
Sirokopojasnog interneta nije ravnomjerno rasporedena te je najrazvijenija u obalnim naseljima,
posebice u Ninu i Zatonu, gdje su dostupne viSe pristupne brzine. U dijelu naselja moguce je
koriStenje Sirokopojasnih usluga s brzinama do 100 Mbit/s, dok su vrlo velike brzine ograni¢ene
na manja, prostorno koncentrirana podrucja.®

3 Izvor: Strategija razvoja grada Nina (2021), Urbanex.
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Na Interaktivnom GIS portalu HAKOM-a, vidljivo je da je i u 2025. slabo dostupna nepokretna
gigabitna mreza (u svega nekoliko to¢aka u Ninu i Zatonu) te da su u vecini naselja dostupne
pristupne brzine manje do 100 Mbit/s. U skladu s time, u statistickom pregledu koriStenja brzina
Sirokopojasnog pristupa za privatna kuéanstva za drugo tromjesecje 2025., navedeno je da
ukupno 79,7 % ima Sirokopojasni pristup, ali je vecéina njih s relativno manjim brzinama.
Detaljnije razdioba vidljiva je u tablici 3.6.1.

Tablica 3.6.1. Udio koriStenja brzina nepokretnoga Sirokopojasnog pristupa (ku¢anstva) 2 Mbit/s
ivecih, Il. tromjesecje 2025. (%)

Brzina pristupa (%)

= 2 Mbit/s do 4 Mbit/s 0,1

= 4 Mbit/s do 10 Mbit/s 23,14
= 10 Mbit/s do 20 Mbit/s 10,78
= 20 Mbit/s do 30 Mbit/s 12,45
= 30 Mbit/s do 50 Mbit/s 14,51
= 50 Mbit/s do 100 Mbit/s 10,29

= 100 Mbit/s do 300 Mbit/s 8,43

Ukupno 79,7

Izvor: HAKOM, 2026. (https://ekarta.hakom.hr/portal/apps/sites/#/interaktivni-gis-portal)

U unutarnjim i rubnim naseljima moguénosti pristupa Sirokopojasnom internetu su slabije
izrazene, Sto predstavlja izazov za ravhomjeran razvoj destinacije, kvalitetu turistiCke ponude i
digitalne usluge. Stoga je daljnje unapredenje Sirokopojasne infrastrukture prepoznato kao jedan
od prioriteta u upravljanju destinacijom, s ciljem osiguravanja jednakih uvjeta za stanovnike,
poduzetnike i posjetitelje te podrske razvoju suvremenih oblika turizma i digitalnih javnih usluga.

Vezano za to, Grad Nin provodi strateski projekt razvoja Sirokopojasne internetske infrastrukture
s ciliem unaprjedenja digitalne povezanosti i kvalitete zivota stanovnika. Projekt, ukupne
vrijednosti priblizno 3,8 milijuna eura, obuhvaéa cjelokupno podrucje Grada Nina, ukljucujudi
sva pripadajuc¢a naselja, kao i podrudja susjednih jedinica lokalne samouprave. Uspostavom
brze i pouzdane internetske mreze osiguravaju se jednaki uvjeti pristupa digitalnim uslugama za
gradane, poduzetnike i javne ustanove, uz poseban naglasak na ruralna i rubna podrucja. Time
se smanjuje digitalni jaz te poti¢e druStvena uklju€enost i ravnomjeran teritorijalni razvoj.

Projekt predstavlja temelj za daljnju digitalizaciju javne uprave i razvoj pametnih rjeSenja u
javnom sektoru, kao i za jacanje lokalnog gospodarstva, poduzetniStva i privlacenje investicija.
Ulaganje je u potpunosti uskladeno s nacionalnim i europskim digitalnim strategijama te
doprinosi dugoro¢no odrzivom i konkurentnom razvoju Grada Nina u digitalnom okruzenju.
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3.7. Analiza stanja pristupacnosti osobama s invaliditetom

U kontekstu ukljucCivog i odrzivog razvoja turizma, javna turistiCka infrastruktura grada Nina ima
vaznu ulogu u osiguravanju pristupacnosti prostora i sadrzaja svim skupinama posjetitelja,
uklju€ujuci osobe s invaliditetom i smanjenom pokretljivoscu.

Prema dostupnim podacima i analizi postojeceg stanja, na podrucju grada evidentiran je
odreden broj objekata javne turistiCke infrastrukture koji su u potpunosti ili djelomi¢no
prilagodeni potrebama ovih skupina korisnika (Tablica 3.6.1.). Procjena razine pristupacnosti
temelji se na Sest kljucnih znacajki: osigurana parkiraliSna mjesta povezana s pristupacnim
povrSinama za kretanje, pristupacne pjeSacke povrSine, prilagodeni prilazi objektima,
pristupacni sanitarni ¢vorovi te mogucnost pristupa viSim etazama objekata, ukoliko iste
postoje.

Analiza pokazuje kako viSe od polovice javne turistiCke infrastrukture u Ninu ostvaruje
djelomi¢nu razinu pristupacnosti. Potpuna pristupacnost najizrazenija je kod plaza, parkiraliSta
i javnih sanitarnih ¢vorova, gdje su svi evidentirani objekti u potpunosti prilagodeni. Nasuprot
tome, sportski objekti u potpunosti ostvaruju tek djelomiénu razinu pristupac¢nosti, §to upuéuje
na potrebu dodatnih zahvata u cilju osiguravanja punog pristupa svim korisnicima. Sli¢an
obrazac prisutan je i kod arheoloSkih nalaziSta te povijesnih spomenika, gdje prevladava
djelomicna prilagodenost, §to je razumljivo s obzirom na zahtjeve zastite kulturne baStine, ali
istodobno ukazuje na potrebu za pronalazenjem uravnotezenih rjeSenja koja ¢e omoguciti vecu
dostupnost uz oGuvanje kulturnih vrijednosti.

U cjelini, rezultati upucuju na relativnho dobru razinu osnovne pristupacnosti javne turisticke
infrastrukture, ali i na postojanje znacajnog prostora za unapredenje, osobito kod slozenijih i
sadrzajno bogatijih objekata, kako bi se postigli viSi standardi ukljucivog i odrzivog turizma.

Tablica 3.7.1. Javna turisti¢ka infrastruktura — ukupni broj i pristupa¢nost posjetiteljima (u cijelosti /
djelomic¢no)

Turistiéka infrastruktura Ukupno U cijelosti Djelomicéno
Plaza 5 0
Sportski objekti 9 9
ParkiraliSta 10 10 0
ArheoloSka nalazista 12 9
Povijesni spomenici 24 17
Javni sanitarni ¢vorovi 8 8 0
UKUPNO 68 33 35

Izvor: TuristiCka zajednica grada Nina
Napomena: ukoliko bi se promatrala prilagodenost javne turisticke infrastrukture za sve kategorije invaliditeta prema
WHO - ICF klasifikaciji*, u tom sluc¢aju niti jedan element turisticke infrastrukture nije u cijelosti pristupacan.

4World Health Organization. How to use the ICF: A practical manual for using the International Classification of
Functioning, Disability and Health (ICF). Exposure draft for comment. October 2013. Geneva: WHO
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3.8. Analiza dionika

Razvoj turizma u gradu Ninu zahtijeva koordinirano djelovanje brojnih dionika Ciji se interesi,
razine utjecaja i odgovornosti medusobno slazu u vecoj ili manjoj mjeri. Zbog specifinosti
razvoja turistiCcke ponude i potrebe zajednickog djelovanja velikog broja dionika iz javnog i
privatnog sektora vazno je postaviti temelj za ucinkovito donosenje odluka i smanjenje konflikata
interesa kako bi se postigao odrzivi turisticki razvoj.

Od dionika vazno je istaknuti sljedece:

Grad Nin: Grad ima srediSnju ulogu u upravljanje razvojem turizma. Njegove nadleznosti
obuhvacaju izradu strateskih i planskih dokumenta, prostorno planiranje, upravljanje
komunalnom infrastrukturom, zastitu kulturne i prirodne bastine te koordinaciju s ostalim
dionicima. Grad ima veliki utjecaj na razvoj turizma i izravan interes da taj razvoj bude odrziv,
uravnotezen i dugorocno isplativ.

Turisticke zajednice grada Nina i mjesta Zaton odgovorne su za promociju destinacije, razvoj
turistiCkih proizvoda, informiranje posjetitelja i brendiranje Nina kao turisticke destinacije. Imaju
znaCajan operativni utjecaj, posebice u podrucju marketinga, organizacije manifestacija i
umrezavanje lokalnih dionika.

Zadarska zupanija i Zupanijske institucije sudjeluju kroz razvojne strategije, prometnu i
turisticku infrastrukturu te uskladivanje lokalnih aktivnosti s regionalnim razvojnim ciljevima.
Njihov utjecaj je visok posebno kad se radi u ve¢im infrastrukturnim i razvojnim projektima.

Vlasnici smjestajnih objekata (hotelijeri, privatni iznajmljivaci, vlasnici kampova i dr.) Cine
temelj turisticke ponude grada Nina. Njihov interes treba biti usmjeren na povecanje kvalitete
usluga, produljenje sezone i ostvarenje prihoda. Oniimaju izravan utjecaj na oblikovanje iskustva
posjetitelja i ukupne percepcije destinacije.

Ugostiteljski objektii pruzatelji dodatnih usluga (turistiCke agencije, restorani, kafiéi, sportsko-
rekreacijske i wellness usluge i dr.) znacajno doprinose raznolikosti i atraktivnosti turistiCke
ponude.

Lokalno stanovnistvo: lokalno stanovnistvo je takoder jedan od klju¢nih dionika. Razvoj turizma
izravno utjeCe na njihovu kvalitetu Zivota, na koriStenje javnog prostora, dostupnost usluga i
ocuvanje identiteta lokalne zajednice.

Ustanove za zastitu kulturne i prirodne bastine: rije¢ je o muzejima, ustanovama koje
upravljanja zasticenim podruc¢jima i sl. Imaju kljuénu ulogu u ocuvanju vrijedne prirodne i
kulturne bastine Nina. Njihov interes je usmjeren na zastitu i odrzivo koriStenje resursa. Takoder
je vazno spomenuti i kulturne i civilne udruge koje doprinose o¢uvanju lokalne tradicije i jacanju
identiteta lokalne zajednice.

3.9. Analiza planske dokumentacije
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Upravljanje turizmom u Ninu odvija se u skladu sa Zakonom o turistiCkim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20) i Zakonom o sustavu strateskog planiranja i
upravljanja razvojem Republike Hrvatske (NN 123/17), kao i s podzakonskim aktima koji ureduju
djelokrug i financiranje turistickih zajednica. Djelovanje TZ grada Nina usuglaseno je s
nacionalnim strateskim dokumentima — Strategijom razvoja odrzivog turizma Republike Hrvatske
do 2030. i StrateSkim marketinSkim planom hrvatskog turizma —te s regionalnim dokumentima
Zadarske zupanije koji odreduju smjer razvoja turizma i zajedniCke promotivne aktivnosti.

Na lokalnoj razini, Plan razvoja Grada Nina 2021. — 2027. i Provedbeni program 2021. — 2025.
turizam definiraju kao jednu od klju¢nih djelatnosti i povezuju ga s ciljevima zelenog, otpornog i
digitalnog grada. TuristiCki razvoj u tim dokumentima obuhvacéa oCuvanje kulturne i prirodne
bastine, razvoj javne i prometne infrastrukture, povecanje kvalitete smjeStaja i diversifikaciju
ponude.

Vazan sadrzajni oslonac danasnjeg sustava Cini Strategija dugoroC¢nog turistickog razvoja Grada
Nina do 2023. godine, koja je postavila temeljne principe odrzivog razvoja turizma. PolaziSte
Strategije je vizija Nina kao destinacije koja aktivno upravlja vlastitim razvojem, Cuva naslijedene
resurse i sustavno unapreduje kvalitetu usluga i doZivljaja. Njezine su temeljne odrednice
usmjerene na:

e aktivnho i odgovorno upravljanje turistickim razvojem, uz uravnotezen odnos izmedu
potreba posjetitelja i zivota lokalne zajednice
e ocuvanje kulturnih i prirodnih resursa te brigu o okoliSu, krajobrazu i naslijedenim
vrijednostima
e kontinuirano podizanje kvalitete ponude, smjestaja i usluga kroz poticanje suradnje i
konkurentnosti u destinaciji.
Iz tih naCela proiza$li su glavni ciljevi: inovacija postojecih i stvaranje novih turisti¢kih proizvoda,
razvoj destinacijskih menadzment kompanija, povecéanje kvalitete smjeStaja, produljenje sezone
kroz manifestacije, jacanje kulturno-povijesnih sadrzaja, povecéanje potroSnje gostiju te
partnerstvo javnog i privatnog sektora.

Na istim se postavkama temelje i noviji dokumenti — Plan razvoja Grada Nina 2021. — 2027. i
Godisnji program rada TZ grada Nina za 2025., ¢ime se osigurava kontinuitet planiranja i
povezanost strateSkih i operativnih ciljeva u razvoju turizma grada Nina.

3.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

TuristiCka zajednica grada Nina djeluje na podrucju Nina i ostalih manjih mjesta na podrucju
lokalne samouprave dok Turisticka zajednica mjesta Zaton djeluju na podrucju Zatona. Svoje
aktivnosti turistiCke zajednice provode sukladno godi$njim programima rada koji su uskladeni s
aktivnostima promocije na nacionalnoj i Zupanijskoj razini. Prema Zakonu o turistiCkim
zajednicama tri su temeljna podrucja djelovanja gradske turistiCke zajednice. To su: razvoj
proizvoda, informacije i istrazivanja te distribucija.
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Ukupni godisnji prihodi TZ grada Nina iznose oko 375,9 tisu€a eura, a TZ Zaton iznose oko 275,8
tisuca eura. Najvedi dio Cine vlastita sredstva — prihodi od turistic¢ke pristojbe i ¢lanarine —dok se
manji dio osigurava iz proracuna Grada Nina, transfera iz sustava turistickih zajednica te
projektnih i EU sredstava.

Na podrucju grada Nina, pored gradske turistiCke zajednice djeluje i TuristiCka zajednica mjesta
Zaton. Obje funkcioniraju kao turisticko-informativni centri, odnosno, kao mjesto informiranja i
distribucije promotivnih materijala.

SrediSnje informacijsko mjesto je mrezna stranica www.nin.hr, koja sadrzi informacije o
smjestaju, dogadanjima, kulturnim i prirodnim atrakcijama te nudi multimedijske sadrzaje —
videomaterijale, web-kamere i broSure dostupne za preuzimanje. DruStvene mreze imaju klju¢nu
ulogu u izgradnji odnosa s posjetiteljima: sluzbeni Facebook profil Visit Nin (viSe od 19 000
pratitelja) i Instagram profil @visitnin svakodnevno objavljuju vijesti, fotografije i sezonske
sadrZaje te omogucuju neposrednu komunikaciju i razmjenu dojmova s posjetiteljima.

Tiskani i digitalni materijali i dalje su vazan dio komunikacije, osobito za prezentaciju destinacije
na sajmovima, u turisticko-informativnim centrima i smjeStajnim objektima. TZ grada Nina
redovito izraduje i nadopunjuje niz publikacija koje obuhvacéaju:

e |nformativne i orijentacijske materijale, poput plana grada, vodi¢a kroz smjestajne
kapacitete i godiSnjih stolnih i zidnih kalendara koji se distribuiraju na viSe od pet tisuc¢a
adresa u Hrvatskoj i inozemstvu.

e Tematske broSure o prirodnim i kulturnim vrijednostima, medu kojima se isti¢u Ljekovito
blato u Ninu, Ptice Ninske lagune, éetnja kroz godinu — pjeSacke staze Nin rivijere,
SvetiSte Gospe od ZecCeva i Festival Sunca i svjetlosti.

e Kulturno-gastronomske publikacije, poput Ninskog Sokola, izdanja o Petru Zoranicu
Ninjaninu i dvojezi¢ne brosure Rivijera Nin — bogata riznica.

e Tematske broSure o brendiranju podruc¢ja Nin rivijere, izradene u suradnji s lokalnim TZ-
ovima (Zaton, Privlaka, Vir, Vrsi), tiskane i dostupne na viSe jezika - hrvatskom,
engleskom, njemackom, talijanskom, francuskom, nizozemskom, poljskom, ¢eSkom,
danskom i Spanjolskom.

Sve publikacije dostupne su i u digitalnom obliku na mreznoj stranici TZ grada Nina, uz
mogucnost preuzimanja na viSe jezika. Multimedijski sadrzaji ukljuCuju promotivne filmove,
tematske fotografije i videomaterijale izradene u suradnji s pet lokalnih turisti¢kih zajednica.

TuristiCka zajednica mjesta Zaton, odrzava vlastitu mreznu stranicu www.zaton-zd.hr i
komunikacijske kanale usmjerene na promociju Zatona kao destinacije obiteljskog odmora,
kampinga i aktivhog boravka u prirodi. Stranica nudiinformacije o smjestaju, plazama i kulturno-
povijesnim znamenitostima te omogudéuje preuzimanje broSura i pregled multimedijskih
sadrzaja. Time se osigurava komplementarnost komunikacijskih aktivnosti Nina i Zatona te jaca
vidljivost zajedni¢kog podrucja Nin rivijere na trziStu. TuristiCka zajednica mjesta zaton takoder
promovira destinaciju putem drustvene mreze @visitzaton.

U sklopu udruZenih kampanja, TZ grada Nina sudjeluje u projektu ,,Say Yes to Zadar Region“,
zajedni¢kim promocijama Nin rivijere te destinacijskom oglasavanju s Hrvatskom turistiCkom
zajednicom, TZ Zadarske Zupanije i Zaton Holiday Resortom.
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Cjelokupni pristup komunikaciji temelji se na prepoznatljivim motivima Nina — povijesnoj jezgri,
crkvi sv. Kriza, solani, pjeS€anim plazama i ljekovitom blatu — koji ujedno oblikuju i njegov
suvremeni identitet kao mirne, autenti¢ne i sadrzajno raznolike destinacije.

3.11. Primjeri dobre prakse

Kao primjeri dobre prakse za Nin izabrana su tri grada sli¢nih obiljezja i razvojnog konteksta iako
svaki od njih ima svoje specific¢nosti na kojima gradi 'turisti¢ku pric¢u'. To su gradovi Grado i Caorle
iz Italije i Piran iz Slovenije. Gradovi Grado i Caorle imaju povijesni centar i pjeSCane plaze, nalaze
se blizu veéih gradova te se prostorno i trziSno mogu usporediti s Ninom. Piran je takoder mala
povijesna obalna destinacija koja ima ograniCen prostor i nosivi kapaciteta kao i blizinu veéih
urbanih sredista.

Zanimljivo je istaknuti kako je Grad Nin, s obzirom na razliCita specificna obiljezja, teSko
usporediv s drugim destinacijama. Naime, prostor oblikovan pjeSCanim plazama i lagunom
predstavlja specificnost koja je u hrvatskom obalnom prostoru iznimno rijetka. U hrvatskim
razmjerima ne postoji destinacija koja na istom mjestu objedinjuje pjeS¢ane plaze, plitko
lagunsko more, o¢uvanu povijesnu gradsku cjelinu i neposrednu blizinu ve¢eg urbanog sredista.
Upravo ta kombinacija prirodnih i kulturno-povijesnih elemenata c&ini Nin jedinstvenim
primjerom na hrvatskoj obali te otezava njegovu izravnu usporedbu s drugim obalnim gradovima
i naseljima. Slijedom navedenoga, i odabrane usporedive primjere iz inozemstva potrebno je
promatrati s odredenom dozom rezerve, buduci da niti jedan od njih u potpunosti ne objedinjuje
sve prostorne, prirodne i povijesne specifi¢nosti koje karakteriziraju Grad Nin.

Grado
Izvor: https://italian-traditions.com/
Broj stanovnika - 7.544 stanovnika
Obiljezja - Maliobalni grad s povijesnom jezgrom okruzen dugim pjeS¢anim
plazama i plitkim morem

- Poluotok povezan mostom s kopnom s dugom Setnicom uz more

- Blizina Trsta
Glavne atrakcije - Povijesna jezgra s ranokr§éanskim kompleksima

- Bazilika sv. Eufemije
- Laguna Grado i krajolik
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Smjestaj i
ugostiteljstvo

Hoteli razlicitih kategorija, privatni smjestaj i kampovi
Ugostiteljstvo snazno vezano uz obalnu zonu i plaze te klasi¢ni
restorani i barovi u staroj jezgri

Glavne
manifestacije

Procesija brodovima u laguni (prva nedjelja srpnja) — ,Sabo
Grando“i,Perdon di Barbana“
Festival Sparoga

Turisti¢ki proizvodi

Sunceimore

Wellness i zdravstveni turizam
Izleti

Nautika

Posebitosti

Lagunski grad
SnaZzna promocija plaza ,,family-friendly“ uz naglasenu sigurnost i
opremljenost

Promocija

Klju€ni promotivni naglasci na: obiteljskoj destinaciji, velikim
dogadanjima, wellness ponudu

Piran

lzvor: https://www.slovenia.info/

Broj stanovnika

Oko 4.000 stanovnika

Obiljezja

Glavne atrakcije

Ocuvana srednjovjekovna povijesna jezgra
Tartinijev trg i venecijanska arhitektura
Gradina i panoramski vidikovci

Smjestaj i
ugostiteljstvo

Pretezno maniji hoteli, boutique hoteli i privatni smjestaj
Ugostiteljstvo koncentrirano u povijesnoj jezgri
Naglasak na autenti¢nosti ponude

Glavne
manifestacije

Kulturnai glazbena dogadanja
Sezonski festivali

Turisti¢ki proizvodi

Kulturni i urbani turizam
Dnevni posjeti
Gastronomija i dozivljaj identiteta mjesta

Posebitosti

Blizina Kopra i Trsta

Promocija

Fokus na autenti¢nost, kulturu i povijest
Pozicioniranje kao ,,mali povijesni dragulj“
Kontrolirana promocija radi oCuvanja kvalitete prostora
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Caorle
Izvor: httDé://WWW.caorle.it/

Broj stanovnika - 11.500 stanovnika
Obiljezja - Grad u sjevernoj ltaliji smjeSten oko 75 km od Venecije

- Okruzen dugim pjeS¢anim plazama i plitkim morem
Glavne atrakcije - Povijesna jezgra Caorlea s katedralom sv. Stjepana i zvonikom

- Madonna dell'Angelo —simbol grada na rtu uz more

- Uredene pjeSacke zone i Setnice

- Prirodno okruzenje laguna i kanala u zaledu
Smijestaj i - Manijiisrednji hoteli, obiteljski hoteli
ugostiteljstvo - Znacajan udio privatnog smjeStaja

- Naglasak na obiteljskim restoranima i lokalnoj gastronomiji
Glavne - Procesija morem - Festa della Madonna dell'Angelo
manifestacije - Brojne kulturne i glazbene manifestacija tijekom ljetne sezone

- Tradicionalni lokalni festivali povezani s ribarstvom i
gastronomijom
Turisti¢ki proizvodi - Sunceimore, obiteljski turizam
- Kulturniivjerski turizam
- Aktivni turizam (Setnje, biciklizam u zaledu)

Posebitosti - Visoka razina uredenosti javnih prostora i plaza
- Blizina Venecije
Promocija - Snazno pozicioniranje kao sigurna obiteljska destinacija

- lsticanje pjesSc€anih plaza, tradicije i lokalnog identiteta

Analiza usporedivih destinacija u blizem mediteranskom okruzenju pokazuje da Grado, Caorle i
Piran dijele niz klju¢nih obiljezja s Ninom, ukljucujuéi veli¢inu destinacije, izrazenu povijesnu i
kulturnu bastinu, obiteljsku orijentaciju turistiCke ponude te blizinu veéih urbanih sredista. Ove
destinacije uspjeSno razvijaju turizam wuz naglaSeno upravljanje prostorom, javnom
infrastrukturom i posjetiteljskim tokovima, ¢ime se smanjuju negativni uc¢inci sezonalnosti i
preoptereéenja prostora. Primjeri iz prakse potvrduju aktivno upravljanje povijesnim jezgrama,
sustavno uredenje i brigu o plazama (kao vaznom elementu konkurentske prednosti) te razvoj
Siroke palete turisti¢kih proizvoda koji zajedno s kupaliSnim turizam obogacuju boravak turista.
Takav pristup omogucuje oCuvanje lokalnog identiteta i kvalitete zivota stanovnika, uz istodobno
jacanje konkurentnosti destinacije.

3.12. Pregled trzisnih trendova

36


https://www.caorle.it/

3 Plan upravljanja destinacijom Nin
turizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

Prema podacima Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) medunarodni turizam je u 2023.
godini dosegnuo 88 % razine koja se ostvarila prije zdravstvene krize, odnosno, 2019. godine. U
Europi, kao najposjecenijoj svjetskoj regiji ostvareno je 1,2 % manje medunarodnih turistiCkih
dolazaka u odnosu na 2019. godinu. U ovoj, 2024. godini, nastavio se trend rasta turistickih
putovanja, a posebno velike poraste biljeze relativno pristupacne zemlje juzne Europe (Srbija,
Bugarska, Turska, Malta, Portugal, Spanjolska) dok se zemlje na sjeveru Europe jo$ uvijek sporije
oporavljaju. Generalno, predvida se da ¢e 2024. godine medunarodni turizam ostvariti bolje
rezultate od onih iz 2019. godine.

Raste turistiCka potroSnja, rastuizdaci za smjestaji hranui pi¢e te se produljuje boravak u brojnim
europskim destinacijama. Kriza uzrokovana COVID-19 pandemijom uvelike je utjecala na
putovanja jer turisti Zele 'nadoknaditi izgubljeno' pa su stoga autenti¢na i jedinstvena iskustva
visoko na listama prioriteta mnogih turista.

Medutim, usprkos kontinuiranom rastu valja imati na umu da se europski turizam istovremeno
suocCavais nizom prepreka od kojih se posebno mogu istaknuti visoka inflacija, koja velikom broju
kuc¢anstava smanjuje raspoloziva sredstva za putovanja te neizvjesnost oko rusko-ukrajinskog
rata koji takoder utje€e na putovanja u velik broj odredista.

Kad je rije¢ o kvalitativnim obiljezjima vazno je istaknuti promjene koje se dogadaju u odnosu
suvremenog potroSaca prema turistiCkim putovanjima. Tako je posebno vazno istaknuti sljedece
trendove:

o Rast broja iskusnih putnika: iskustvo u putovanjima pomaze turistima u prepoznavanju
i razumijevanju autenti¢nih i izvornih doZivljaja koje neka destinacija nudi. Velik je
naglasak na gostoljubivosti, o€uvanom 'duhu mjesta' i iskrenoj brizi za gosta. Sve ove
vrijednosti danas se pod utjecajem globalizacije i standardizacije gube, a destinacije koje
ih uspijevaju sacuvati imaju ogromnu prednost.

o Rast svijesti o odrzivom razvoju: generalni rast obrazovanosti populacije i moguénost
dolaska do brojnih informacija iz razli¢itih izvora rezultiraju rastom svijesti o izrazenoj
potrebi ¢uvanja prirodnog i kulturnog nasljeda, o potrebi ravnoteZze izmedu ekonomskih,
okolisnih i druStvenih aspekata razvoja suvremenog druStva. Velika se paznja pridaje
etici, smanjenju bacanja hrane, smanjenju koriStenja plastike, potrebi recikliranja i
odabira onih turistiCkih praksi koje ¢e ostaviti §to manje negativnih posljedica za
destinacije.

o Holisticki pristup i cjelovitost dozivljaja: tijekom boravka u destinacijama turisti zele
cjelovit dozivljaj koji ¢e na najbolji naCin odgovoriti njihovih razli¢itim potrebama,
interesimai zeljama. Dozivljaj se stvara kroz niz opipljivih i neopipljivih komponentii 'tocki
dodira' pa je vazno osigurati 'destinacijski lanac vrijednosti', odnosno, da svi aspekti
dozZivljaja budu kvalitetni. Zbog toga je vazno da privatni i javni sektor, u svojim sferama
djelovanja, pridonose toj kvaliteti.

o Traganja za 'vrijednosti': usluge i proizvodi koje turisti koriste trebaju imati dobar i
prihvatljiv omjer kvalitete i cijene. Generalno se opreznije troSi i Stedi za buduca
neizviesna vremena. Cijena treba biti dobro uskladena s kvalitetom ponude, iako su
turisti spremni viSe izdvajati za jedinstvene i atraktivne dozZivljaje koje ne mogu iskusiti u
drugim destinacijama.

o Rast svijesti o zdravom nacinu zivota: briga o oCuvanju zdravlja obiljezava suvremeno
drustvo, Sto je posebno bilo potaknuto nedavnom zdravstvenom krizom. Zbog toga se
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viSe pazi na boravak u nezagadenom prostoru, na rekreaciju u zdravom i zelenom
okruzenju, konzumaciji prirodnih sezonskih namirnica te se generalno poduzimaju
aktivnosti koje podrzavaju mentalno i fizicko zdravlje. Puno se govori o holistickom
pristupu zdravlju Sto podrazumijeva fizicko, mentalno, duhovno i emocionalno
blagostanje. Pritom, turisticka ponuda moze puno pridonijeti kroz razliCite oblike
ponude.

o Rast utjecaja tehnologija: digitalizacija danas utjeCe na brojne aspekte dnevne rutine,
od druzenja, poslovanja, obrazovanja i drugog. Tehnologija ima ogroman utjecaj i na
turisticke tijekove kroz stalne promjene koje unosi u kanale prodaje i promocije,
dostupnost informacija i na¢ine informiranja, razmjene iskustava i drugo.

3.13. lzvjestaj o analizi stanja

Analiza stanja turistiCke destinacije Nin pokazuje da grad raspolaze iznimno vrijednom i
raznolikom resursnom osnovom, ali istodobno i razli¢itim prostornim i infrastrukturnim
ogranicenjima koji zahtijevaju sustavan, koordiniran i odrziv pristup razvoju turizma. Turisticki
razvoj Nina posljednjih je godina obiljezen rastom potraznje, snaznim oslanjanjem na ljetnu
sezonu, dominantnom ulogom kampova i privatnog smjestaja te izrazitom osjetljivoS¢u prostora
koji je nositelj glavnih atrakcijskih vrijednosti destinacije.

Turisticka kretanja potvrduju da je Nin destinacija s kontinuiranim rastom potraznje. U 2024.
godini ostvareno je 1.176.315 noc¢enja i 167.742 dolazaka, Sto je nastavak rasta nakon razdoblja
poremecéaja uzrokovanih zdravstvenom krizom. Pritom je vidljivo postupno smanjenje
sezonalnosti, $to je pozitivan trend, no turisti¢ki promet i dalje je visoko koncentriran u glavnoj
sezoni, osobito u srpnju i kolovozu. Istodobno se blago smanjuje prosje¢na duljina boravka, Sto
upucuje na potrebu jacanja sadrzaja koji mogu produljiti zadrzavanje gostiju u destinaciji.
Struktura nocenja pokazuje snaznu dominaciju kampova, dok je hotelski segment relativno
slabije zastupljen. Na emitivnim trziStima i dalje prednjace Njemacka i Poljska, ali su vidljive i
promjene u strukturi potraznje, osobito rast domacih gostiju te gostiju iz Poljske, Velike Britanije
i Irske.

Najveca razvojna snaga Nina proizlazi iz njegove resursne osnove. Rije¢ je o destinaciji iznimne
koncentracije kulturno-povijesne bastine, snaznog identiteta i prepoznatljivosti. Povijesna jezgra
na otocicu, crkva sv. Kriza, crkva sv. Nikole, riznica sv. Anselma, Muzej ninskih starina, Condura
Croatica, Solana Nin i bogat sloj nematerijalne baStine Cine temelj kulturnog i identitetskog
pozicioniranja Nina kao najstarijega hrvatskog kraljevskog grada. Jednako vazan dio resursne
oshove ¢ine prirodne vrijednosti: ninska laguna, pjeS¢ane plaze, ljekovito blato, Natura 2000
podruéje i specifiCan krajobrazni spoj lagune, mora i pogleda na Velebit. Upravo sinergija
kulturnih i prirodnih resursa daje Ninu visoku diferencijacijsku vrijednost i snazan potencijal za
razvoj cjelogodiSnjih, autenti¢nih i odrzivih turistiCkih proizvoda. Ujedno, ta ista resursna osnova
zahtijeva pojacanu zastitu, pazljivo upravljanje i ograni¢avanje pritisaka u prostoru.
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Analiza javne turistiCke infrastrukture i turistickih usluga pokazuje da Nin raspolaze razmjerno
bogatom i funkcionalnom osnovom za prihvat turista. Posebno se istiCu uredene plaze,
biciklisticke i pjeSacke staze, tematske i poucne rute, Setnice, vidikovci, parkiraliSta, sportski
sadrzaji, arheoloski lokaliteti i povijesni spomenici. Takva infrastruktura omogucuje razvoj
raznolikih oblika boravka i kretanja po destinaciji, od kupaliSnog i obiteljskog odmora do
aktivnog, kulturnog i edukativnog turizma. U usluznom dijelu, ugostiteljska i trgovacka ponuda
zadovoljava potrebe posjetitelja, a teZzinu ukupnoj ponudi daje i Zaton Holiday Resort kao najveci
smjestajnii usluzni kompleks destinacije. Ipak, analiza pokazuje i nekoliko vaznih izazova: visoku
sezonalnost ugostiteljstva, izrazenu koncentraciju potraznje u ljetnim mjesecima, ogranicen
razvoj sadrzaja izvan glavne sezone te potrebu za daljnjim podizanjem kvalitete, autenti¢nosti i
profesionalnosti usluga. Posebno je vazno jaCati suradnju izmedu ugostitelja, lokalnih
proizvodaca i turistiCkog sustava kako bi gastronomija i dodatne usluge snaznije odrazavale
identitet destinacije.

Komunalna infrastruktura i promet predstavljaju jedno od klju¢nih razvojnih pitanja za odrzivost
turizma u Ninu. Sustav vodoopskrbe je funkcionalan, ali tiekom sezone dolazi do pove¢anog
optereéenja, Sto upuduje na potrebu modernizacije i jaGanja kapaciteta. Odvodnja je prepoznata
kao podrucCje u kojem su ostvareni pomaci kroz projekt aglomeracije Nin-Privlaka-Vrsi, ali
postojece stanje joS uvijek zahtijeva daljnje zahvate i potpunije priklju¢enje na sustav.
Gospodarenje otpadom takoder je pod pritiskom sezonskih oscilacija, pri €¢emu se kao poseban
problem izdvajaju ilegalna odlagaliSta i gradevinski otpad. Elektroopskrba je stabilna, no rast
turistiCke i gradevinske aktivnosti trazi dodatno jacanje mreze te primjenu energetski u€inkovitih
i pametnih rjeSenja. U prometnom smislu Nin ima dobar geoprometni poloZaj zahvaljujuéi blizini
Zadra, autoceste i zraCne luke, ali u vrSnim razdobljima parkiranje, cestovno opterecenje i
pristup glavnim atrakcijama i plazama postaju jedan od operativnih izazova destinacije.

Prostorno-planska obiljezja potvrduju da je Nin mala i prostorno osjetljiva destinacija s
ograni¢enim razvojnim prostorom. Naselja imaju pretezito rezidencijalni karakter, dok su
turistiCko-ugostiteljske zone planski definirane tako da preuzmu dio bududéih razvojnih pritisaka.
Planirane turisticke zone, osobito u Zatonu, podrucju Ninskog blata, Bilotinjaku i na podrucju
bivSe ciglane, predstavljaju vazne prostorne rezerve za bududi razvoj turizma. Medutim, buduci
da su neke od tih zona u kontaktu s izrazito osjetljivim prirodnim podruéjima, njihovo aktiviranje
mora biti strogo uskladeno s nacelima odrzivosti, zaStite krajobraza i prihvatnog kapaciteta
destinacije. Prostorno planiranje zato ima kljuénu ulogu u sprjecavanju stihijskog razvoja,
nekontrolirane apartmanizacije i preoptere¢enja najvrjednijih dijelova prostora.

Analiza digitalizacije pokazuje da digitalna infrastruktura joS nije ravhomjerno razvijena na
cijelom podrucju grada. Najbolja je dostupnost u obalnim dijelovima, posebno u Ninu i Zatonu,
dok su rubna i unutarnja naselja slabije pokrivena. Takvo stanje ograniCava razvoj pametnih
usluga, digitalnih alata upravljanja destinacijom i ravhomjernu kvalitetu boravka i poslovanja.
Pozitivno je Sto je Sirokopojasna infrastruktura prepoznata kao razvojni prioritet te Sto se provodi
strateSki projekt unapredenja digitalne povezanosti. U kontekstu upravljanja destinacijom to
otvara prostor za bolju informiranost dionika, unapredenje javnih usluga, razvoj digitalnih
komunikacijskih kanala i u€inkovito praéenje turisti¢kih tokova.

U podrucju pristupacnosti osobama s invaliditetom analiza pokazuje relativno dobru osnovnu
razinu prilagodenosti dijela javne turistiCke infrastrukture, osobito plaza, parkiraliSta i javnih
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sanitarnih &vorova. Istodobno, sportski objekti, arheoloSka nalaziSta i povijesni spomenici
vec¢inom su tek djelomi¢no pristupacni. Utom smisluima prostora za unapredenje, posebno ako
se pristupacnost promatra Sire, prema svim kategorijama invaliditeta. To znaci da ukljucivost
treba postati sastavni dio buducih ulaganja, standarda uredenja i interpretacije prostora.

Analiza dionika pokazuje da turizam u Ninu ovisi o suradnji velikog broja aktera iz javhog,
privatnog i civilnog sektora. Grad Nin ima klju¢nu koordinacijsku i upravljacku ulogu, dok
turistiCke zajednice grada Nina i mjesta Zaton imaju vaznu operativnu ulogu u promociji, razvoju
proizvoda i povezivanju lokalnih subjekata. ZnacCajan utjecaj imaju i vlasnici smjeStajnih
objekata, ugostitelji, pruzatelji dodatnih usluga, institucije za zasStitu prirodne i kulturne bastine
te samo lokalno stanovnistvo, Cija kvaliteta Zivota ostaje temeljna pretpostavka odrzivog razvoja.
Analiza jasno upucuje na potrebu jasnijeg modela suradnje, ucinkovitijeg upravljanja i
usuglaSavanja interesa, osobito u pitanjima prostora, infrastrukture, turistiCkih tokova i
standarda razvoja.

Pregled planske dokumentacije potvrduje da razvoj turizma u Ninu ima dobar strateski i
institucionalni okvir. Lokalni i nacionalni dokumenti medusobno su uskladeni te naglasavaju
odrzivost, oCuvanje resursa, podizanje kvalitete ponude, digitalnu transformaciju i produljenje
sezone. Vazno je da novi Plan upravljanja destinacijom ne kre¢e od pocetka, nego se naslanja na
veé postavljene razvojne smjerove i nacela. Time se osigurava kontinuitet planiranja, alii potreba
da se sadasnji dokument snaznije usmjeri na provedbu, koordinaciju i mjerenje uc¢inaka.

Komunikacijske aktivnosti destinacije pokazuju da Nin ve¢ ima prepoznatljive motive i kvalitetnu
osnovu zatrziSno komuniciranje. TuristiCke zajednice Nina i Zatona raspolaZu vlastitim kanalima,
tiskanim i digitalnim materijalima, mreznim stranicama te prisutnoS¢u na drustvenim mrezama.
U komunikaciji se dosljedno koriste klju¢ni simboli destinacije - povijesna jezgra, crkva sv. Kriza,
Solana, pjeSCane plaze i ljekovito blato. To je vazna prednost, no daljnji razvoj zahtijeva joS vecu
integriranost komunikacije, snaznije povezivanje identiteta i proizvoda te ciljano obracanje
razli¢itim trziSnim segmentima, osobito onima koji mogu pridonijeti produljenju sezone.

Pregled trziSnih trendova dodatno potvrduje da Nin ima dobar razvojni potencijal. Suvremena
turistiCka potraznja sve viSe trazi autenti¢nost, cjeloviti dozivljaj, odrZivost, zdrav nacin Zivota,
digitalnu dostupnost i dobar odnos cijene i kvalitete. Upravo su to podruc¢ja u kojima Nin moze
graditi konkurentsku prednost: kroz kulturnu i prirodnu autenti¢nost, wellbeing na otvorenom,
lokalnu gastronomiju, aktivni boravak, mirno i sigurno okruzenje te iskustva koja nisu masovna ni
standardizirana. Uz to, treba istaknuti kako trendovi jasno upozoravaju da ¢e dugorocno
uspjesSne biti samo one destinacije koje mogu uskladiti rast potraznje s oCuvanjem prostora,
kvalitetom zivota stanovniStva i odrzivim upravljanjem resursima.

Zakljuéno, analiza stanja upucuje na nekoliko klju¢nih razvojnih Cinjenica. Nin je destinacija
iznimne vrijednosti, snaznog identiteta i visoke trziSne prepoznatljivosti, ali i mala, prostorno
ogranicena i osjetljiva cjelina. Najvecée razvojne snage destinacije su jedinstvena kombinacija
kulturne bastine i lagunskog krajolika, pjeS¢ane plaze, ljekovito blato, bogata mreza atrakcija i
manifestacija te povoljan prometni polozaj u blizini Zadra. Glavni izazovi su i dalje visoka
sezonalnost, bududi pritisci na lijepe plaze, prometnice i komunalni sustav u vr§nim razdobljima,
potreba za boljom koordinacijom dionika, nedovoljna diverzifikacija ponude izvan ljeta te
nuznost trajne zastite prirodnih i kulturnih resursa. Iz toga proizlazi da buduéi razvoj turizma u
Ninu treba biti usmjeren na upravljanje, a ne samo na rast: na podizanje kvalitete, produljenje
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sezone, ravnomjernije prostorno i vremensko rasporedivanje turistickih aktivnosti, jaCanje
lokalnog identiteta i dosljednu zaStitu prostora kao temeljnog razvojnog resursa.
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Izrada SWOT analize podrazumijeva sagledavanje unutarnjih ¢imbenika - snaga i slabosti, kao i
vanjskih ¢imbenika - prilika i prijetnji.

Snage Slabosti

koncentracija kulturnih dobara
(bastina) koja svjedoce o iznimnom
znacaju ovog prostora za povijest
Hrvatske

pjeS¢ane plaze - relativno rijetke na
hrvatskom dijelu obale Jadrana

ljekovito Ninsko blato (peloid) - tamni
mulj koji se talozi u mirnoj plitkoj
morskoj uvali

veliki udio povrsine JLS pod ekoloSkom
mrezom NATURA 2000

prometna dostupnost i povezanost
naselja s ve¢im urbanim centrima

autenti¢nost koja proizlazi iz
posebnosti prostora (reljef, obala,
vegetacija, naselja, kulturna bastina,
sol, Sokol)

lojalnost gostiju - visoki udio turista koji
su se vratili u turistiCku destinaciju

izvorne namirnice za razvoj
gastronomije (sol, treSnje, maslineidr.)

izrazita sezonalnost turizma - slaba
popunjenost kapaciteta izvan ljetnih
mjeseci

manjkavosti komunalne infrastrukture,
s naglaskom na vodovod i odvodnju

nedostatna digitalizacija

problemi s otpadom, prvenstveno
nedostatna ucestalost odvoza otpada
u kriti¢nim razdobljima (odvajanje i
odvoz plasti¢nog otpada)

Prilike Prijetnje

wellbeing turizam orijentiran na
cjelogodisnje iskoriStavanje potencijala
ljekovitog blata, mediteranske klime i
Jadranskog mora

ekoturizam s naglaskom na
promatranje ptica - velika podrucja
ekoloSke mreze (Natura 2000) Ninskog
zaljeva i okolice

intenzifikacija digitalne transformacije -
sveobuhvatna digitalizacija drustva
koja podrazumijeva investicije u nuznu
infrastrukturu, ali i implementaciju
digitalnih sustava u poslovanjeii
upravljanje prostorom

iskoriStavanje obnovljivih izvora
energije i daljnja modernizacija sustava
radi energetske ucinkovitosti

pretjeranaizgradnja prostora koja se
ocituje prvenstveno u izgradnji
apartmana

pretvaranje stambenih jedinca u
smjesStajne kapacitete za turizam koje
smanjuje priustivost stanovanja te
»istiskuje“ domicilno stanovnistvo iz
naselja

preoptereéenost cestovne mreze u
specificnim uvjetima vrSnog dijela
turistiCke sezone (primjerice, guzve na
prometnicama u smjeru Zadra tijekom
»loSeg” vremena)

osStec¢enja na vodoopskrbnoj mrezi koja
uzrokuju velike gubitke vode, mogu
tijekom vr8nih optereéenija turisticke
sezone rezultirati kolapsom opskrbe
vodom
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e odrzavanje i daljnje gajenje autenti¢nog
duha temeljenog na konceptu maloga,
mirnog mjesta bogatog kulturnom i
prirodnom mediteranskom bastinom

Izdvojene su viSestruke snage (engl. strengths) za podrucje Nina. One se ocituju u velikoj
koncentraciji kulturnih dobara na razmjerno malom prostoru urbane anticke jezgre Nina te
velikim povrS§inama zasti¢enih stanista ekoloSke mreze Natura 2000. Niska, pjeS¢ana i muljevita
obala u oprecnosti s gorskom kulisom Velebita stvara jedinstveni i vrlo atraktivni krajolik na
Jadranu. Na njega se nadovezuju posebnosti i tradicije solane, upotrebe ljekovitog blata
(peloida), pripreme suhomesnatog proizvoda Sokola. Sve se to objedinjuje u autenti¢nu
turisticku destinaciju u koju se turisti rado vracéaju.

Buducida Grad Nin biljezi kontinuiranirast broja no¢enja i dolazaka, dolaze do izrazaja odredene
slabosti (engl. weaknesses) ove turistiCke destinacije. lzrazita sezonalnost stvara pritisak na
dotrajalu ili nedovoljno razvijenu infrastrukturu, ponajviSe na vodoopskrbu. Naglo gomilanje
otpada na javnim povrSinama (posebice plasti¢nog) u povremenim kritiCnim trenucima takoder
uzrokuje iritacije kod domaceg stanovniStva i posjetitelja. Digitalizacija je joS u poCetnim fazama
jer ni Sirokopojasna mreZza nije dovoljno razvijena.

Dosad navedeno stvara potencijal za brojne prilike (engl. opportunities): ljekovitost
mediteranske klime nadopunjena s peloidom odavno je prepoznata kao sjajna moguc¢nost za
zdravstveni i wellbeing turizam, a tradicija i stil Zivota koje su se oblikovali u kontekstu malog i
mirnog mjesta okruzenog s oCuvanim prirodnim okoliSem nude autentiCnost i temelje za
ekoturizam. S druge strane, dodatne investicije u digitalnu transformaciju pruzile bi razvoju ove
destinacije dodatni zamah. Velike i ravne neizgradene povrSine takoder predstavljaju priliku za
proizvodnju energije iz obnovljive izvora.

Vanjski negativni utjecaj ili prijetnje (engl. threats) za ovo podrucje u kontekstu turizma vezuju se
uglavnhom za preintenzivni pritisak na infrastrukturu (vodoopskrba), prometnice (guzve na
cestama), resurse i opéenito ireverzibilnu promjenu prostora (pretjerana izgradnja).
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5. TURISTICKO ZONIRANJE GRADA NINA

Kad jerijeC o turistickom zoniranju Grada Nina polazi se od ¢injenice da se radi o prostorno maloj,
ali izrazito osjetljivoj i sadrzajno slojevitoj destinaciji. Na relativno ograni¢enom prostoru susrecu
se povijesna urbana jezgra, izrazito atraktivan obalni pojas, kupalisSni i rekreacijski prostori,
lokaliteti kulturne bastine, podrucju ljekovitog blata i solane te Velika povrSina ekoloski vrijednih
i zaSticenih obalnih, lagunskih i moc€varnih stanista.

Zarazliku od urbanih destinacija, gdje je moguce izdvojiti veéi broj jasno funkcionalno odijeljenih
turisti¢kih zona, u Ninu su turisticke funkcije, svakodnevni zivot stanovnistva i posebno osjetljivi
prirodni sustavi vrlo snazno prostorno isprepleteni. Upravo zato turisticko zoniranje treba biti
dovoljno jednostavno da bude operativno kad je rije¢ o u upravljanju prostorom, ali i dovoljno
precizno da prepozna razliku izmedu prostora u kojima je turisti¢ka aktivnost razvojna funkcija i
prostora u kojima turistiCko koriStenje mora biti podredeno zastiti prirodnih i krajobraznih
vrijednosti.

Slika 5.1. Glavne atrakcije Grada Nina
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Autor: dr. sc. Luka ValozZié, Institut za turizam

Pri turistiCkom zoniranju Grada Nina sagledavani su sljedeci faktori:

e Administrativni ustroj Grada - Grad Nin obuhvaéa viSe naselja i prostornih cjelina
razli¢itih razvojnih obiljezja, medu kojima se posebno izdvajaju Nin kao povijesno i
funkcionalno srediSte te Zaton kao snazno turisti¢ki profiliran obalni prostor, uz druga
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naselja gradskog podrucja — Ninskih Stanova, Grba, Poljica-Briga i Zerave. Za potrebe
analize nosivog kapaciteta vazno je sagledati ne samo administrativhe granice nego i
stvarne funkcionalne veze medu tim prostorima, osobito u pogledu svakodnevnih
migracija, koriStenja prometne i komunalne infrastrukture te koncentracije turistickih
tokova.

KarakteristiCne prostorne tipologije — prostor Grada Nina obiljezava nekoliko izrazito
razli¢itih, ali medusobno povezanih tipologija: povijesna jezgra Nina kao srediste
kulturno-povijesnog identiteta grada, obalni i kupaliSni prostori Nina i Zatona, lokalitet
Solane Nin, podrucja ljekovitog blata, plicaci i lagune, kao i veée povrSine zasti¢enih i
ekolosko vrijednih podrucja povezanih s oCuvanjem stanista i ptica. U zaledu se nalaze
pretezito stambeni i djelomi¢no ruralni prostori nizeg intenziteta koriStenja, ali vazni za
ukupno funkcioniranje destinacije.

Razina turisticke aktivnosti — turisticka aktivhost u Ninu izrazio je koncentrirana u
obalnom i povijesnom dijelu grada, odnosno na prostoru gdje se preklapaju kulturne
atrakcije, plaze, kupaliSni sadrzaji i smjeStaj. Istodobno, velik dio prostora Grada Nina
ima naglaSenu ekoloSku vrijednost i osjetljivost te, iako turisticki aktivan nije prikladan za
intenzivno koriStenje niti za razvoj sadrzaja koji bi povecéali pritisak na prostor.

Razli¢itost turistic¢kih iskustava — Nin je destinacija Cija se atrakcijska osnova temelji na
spoju kulturne basStine, obalnog prostora, prirodnih posebitosti, zdravstveno-
rekreacijskih motiva i krajobraznog dozivljaja. Prostori razli¢itih funkcija ne mogu imati
iste razvojne standarde: dok jedni mogu podnijeti viSi intenzitet boravka i koriStenja, drugi
zahtijevaju strogo kontroliran pristup i zastitno usmjeren model upravljanja.
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Na temelju ovih inputa, Grad Nin je moguce podijeliti u dvije turistiCke zone:

Slika 5.2. Turisti¢ke zone Grada Nina
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Autor: dr. sc. Luka Valozi¢, Institut za turizam

Zona 1: Naselja Nin i Zaton - 'Zona odmora i istrazivanja'

Ova zona obuhvaé¢a Nin i Zaton kao glavni prostor turisticCke koncentracije, boravka i
najintenzivnijeg koriStenja prostora. Rije¢ je o zoni u kojoj se preklapaju kljuéne funkcije
destinacije: povijesna jezgra Nina i njezina kulturno-povijesna bastina, obalni i kupali$ni prostori,
javni sadrzaji, ugostiteljska i usluzna ponuda, prometna dostupnost te najveci dio neposrednog
turistickog iskustva koje posijetitelji povezuju s boravkom u Ninu.

To je prostor u kojem se najjasnije ocCituje dvojna priroda Nina kao bastinske i kupaliSne
destinacije. S jedne strane, Nin je prepoznat kao povijesni grad snaznog identiteta, male urbane
matrice i velike povijesne vrijednosti. S druge strane, Zaton i Siri obalni pojas nose dominantnu
funkciju ljetnog odmora, obiteljskog boravka, kupanja, rekreacije i sezonski vrlo intenzivnog
koriStenja. U tom smislu ova zona predstavlja glavni prihvatni prostor turisticke potraznje.

Glavni izazovi ove zone proizlaze iz visoke koncentracije funkcija na ograni¢enom prostoru. U
vrSnim ljetnim mjesecima ovdje se istodobno pojavljuju gosti smjeSteni u destinaciji,
jednodnevni posijetitelji, izletnici, stanovnici te korisnici plaza i javnih prostora. Posljedice takve
koncentracije mogu se ocitovati kroz optereéenje prometne mreze, manjak parkirali$nih
kapaciteta, pritisak na komunalnu infrastrukturu, pritisak na obalni prostor i time smanjivanje
kvalitete dozivljaja za goste i za lokalno stanovnistvo.
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Dodatno pitanje predstavlja €injenica se u ovoj zoni turisti¢ki najvrjedniji prostori istodobno
ubrajaju u najosjetljivije prostore s aspekta identiteta i kvalitete Zivota. Povijesna jezgra Nina ne
moze podnijeti neograni¢eno povecanje turistiCke frekvencije bez rizika od gubitka autentiCnosti,
funkcionalne prenamjene prostorai slabljenja rezidencijalne funkcije. Jednako tako, obalni pojas
i kupaliSta imaju ogranicen ekoloski kapacitet, osobito u uvjetima kratkotrajnih sezonskih
vrhunaca.

Za ovu zonu stoga je klju¢no uspostaviti model upravljanja turistickim koriStenjem prostora, a ne
samo pracenje razvoja. To ukljucuje:

e upravljanje prometnim pristupom i parkiranjem

e rastereéenje najopterecenijih to¢aka u vrSnim razdobljima

e usmjeravanje pjeSackih tokova

e kontinuirano podizanje komunalnog i infrastrukturnog standarda

e daljnju zastitu ambijentalnih vrijednosti povijesne jezgre

e kontrolu Sirenja sadrzaja koji pojaCavaju buku, zaguSenje i konflikt s rezidencijalnom
funkcijom

e daljnji razvoj kvalitetnih turisti¢kih sadrzaja.

Osnovni razvojni cilj u ovoj zoni nije daljnja ekstenzivna koncentracija turisticke aktivnosti, nego
poveéanje kvalitete boravka, raspodjela koriStenja prostora i smanjenje vrSnih opterecenija.

Zona 2: Ostali prostor Grada Nina —zona 'Mira i otkrivanja'

Druga zona obuhvaéa naselja Grbe, Ninski Stanovi, Zerava, Poljica-Brig. To je zona znatno nizeg
intenziteta neposredne turistiCke izgradenosti, ali iznimno visoke vaznosti za ukupni identitet,
odrzivost i diferencijaciju destinacije. U njoj se nalaze temeljni prirodni resursi zbog kojih Nin nije
samo klasi¢na obalna destinacija, nego prostor prepoznatljiv po krajoliku i visokoj krajobraznoj
vrijednosti. Problematika ove zone se bitno razlikuje od problematike prve zone. Ovdje primarni
izazov nije zaguSenost nego rizik od:

e postupne degradacije prostora

e naruSavanja krajobrazai tiSine

e neprimjerenih zahvata u prostoru

e Sirenje turisti¢kih sadrzaja na prostor koji svojim obiljezjima nije prikladan za intenzivno
koriStenje.

Posebna osjetljivost ove zone proizlazi iz ¢injenice da se njezina turisti¢ka vrijednost temelji
upravo na onome Sto je ¢ini ranjivom: prirodnosti, otvorenosti krajolika, o¢uvanosti stanista i
dozivljaju prostora koji nije urbaniziran. Svako nekontrolirano povecanje pristupacnosti, gradnje,
prometa, buke i sl. moZe izravno umanijiti vrijednost prostora. U ovoj zoni turisti¢ka funkcija mora
biti podredena zastiti krajobraza, a prihvatljivi su oblici koriStenja koji su niskog intenziteta i
pazljivo vodeni u prostoru, poput:

e uredenih biciklisti¢kih i pjeSackih ruta
e promatracnica
e rekreativnih sadrzaja
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e gastronomije i drugih selektivnih oblika turizma koji ne generiraju velike guzve i ne
stvaraju veliki pritisak na infrastrukturu.

Ovu zonu ne treba promatrati kao prostor za snaznije Sirenje smjestajnih i zabavnih turistickih
sadrzaja. Njegova uloga nije da preuzme masovniji dio potraznje, nego da oCuva resursnu osnovu
destinacije i omogucéi razvoj posebnih, odrzivih i visoko kontroliranih dozivljaja. Ipak, rubni
prostori ove zonu mogu preuzeti dio stambene, servisne i logisticke funkciji te djelomi¢no
omoguciti prostornu redistribuciju pojedinih oblika smjeStaja i boravka, ali uz uvjet da se time ne
narusi lokalni karakter naselja niti poveca pritisak na zasticene i krajobrazno osjetljive prostore.

Zaklju¢no, moze se naglasiti kako je u Zoni 1 glavni izazov upravljanje koncentracijom turisticke
aktivnosti, a u Zoni 2 upravljanje osjetljivoSéu krajobraza. U zoni Nin-Zaton naglasak mora biti na
regulaciji intenziteta koriStenja, a u zoni naselja koja nisu na obali naglasak mora biti na zastiti i
kontroli koriStenja. Takav pristup omogucuje da se Nin razvija kao destinacija koja ne pociva na
Sirenju i intenzifikaciji pod svaku cijenu, nego na o¢uvanju vlastitih prostornih posebitosti, zastiti
najvrjednijih resursa i podizanju kvalitete turistickog dozivljaja.

U nastavku studije naizmjeni¢no ¢e se koristiti brojcéane oznake i opisni nazivi zona, pri ¢emu je
zona 1 definirana kao ,Zona odmora i istrazivanja“, a zona 2 kao ,,Zona mira i otkrivanja“.
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6. POKAZATELJI ODRZIVOSTI DESTINACIJE

Pokazatelji razmatrani u ovom odjeljku dijele se u Cetiri skupine: obvezni pokazatelji odrZivosti
destinacije, specificni pokazatelji odrzivosti destinacije, obvezni pokazatelji prihvatnog
kapaciteta destinacije i dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije.

Izvori podataka za izraCun pokazatelja su podaci prikupljeni iz sekundarnih izvora (npr. Drzavni
zavod za statistiku, FINA i sli¢no), dobiveni od strane raznih trgovackih drustava (npr. Komunalac
Nin, Vodovod d.o.o. i drugi), a za izraCun dijela drustvenih pokazatelja bilo je potrebno provesti i
anketiranje lokalnog stanovniStva, odnosno turista.

Anketa lokalnog stanovniStva je provedena putem online upitnika i terenskim istrazivanjem
tijekom listopada 2025. godine. U anketi je prikuplieno 285 vazecih upitnika. Gledano prema
naseljima, najveéi broj ispitanika u uzorku je bio iz naselja Nin (skoro dvije treéine), iz naselja
Zatonje bilo 20 % ispitanika, dok je 15 % ispitanika bilo iz ostalih naselja Grada Nina (Grbe, Ninski
Stanovi, Poljica-Brig i Zerava). Najveéi broj ispitanika (43 %) ima zavr$enu srednju $kolu,
fakultetsko obrazovanje ima 39 % ispitanika, dok preostali udio ispitanika otpada na ispitanike
sa zavrSenom viSom Skolom i one koje se ne Zele izjasniti. U uzorku je bilo 20 % ispitanika starih
do 35 godina, 45 % ispitanika starih izmedu 36 i 55 godina, a ostatak uzorka Cinili su ispitanici
stariji od 56 godina. Vecéina ispitanika u uzorku (60 %) se izjasnila da im je turizam dodatni ili glavni
izvor prihoda, dok preostalih 40 % ispitanika nema direktnih prihoda od turizma.

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja provedena je tijekom kolovoza 2025. godine. Anketa je
provedena na uzorku od 474 ispitanika, a ciljna populacija su bili turisti u komercijalnim
smjesStajnim objektima, nekomercijalnim smjeStajnim objektima (,vikendicama“) te
jednodnevni posijetitelji. U nastavku poglavlja ovo istrazivanje se spominje kao anketa turista.

| pokazatelji odrzivosti i pokazatelji prihvatnog kapaciteta radeni su na temelju podataka
prikupljenih u 2022., 2023., 2024. ili 2025. godini, ovisno o vrsti i raspolozivosti podataka koje je
trebalo prikupiti. Pored svakog pokazatelja navedena je godina na koju se odnosi. Kod
pokazatelja kod kojih su bili dostupni podaci napravljen je izracun i po zonama, pri ¢emu zonu
Zona 1 Cine naselja Nin i Zaton, a zonu Zona 2 ¢ine naselja Grbe, Ninski Stanovi, Poljica-Brig i
Zerava.

Broj stanovnika po zonama procijenjen je na temelju rezultata Popisa stanovniStva, ku¢anstavaii
stanova u Republici Hrvatskoj 2021. godine® te procjene broja stanovnika Grada Nina krajem
godine, koju daje Drzavni zavod za statistiku. Broj stanovnika zone u godinama nakon 2021.
odreden je na temelju udjela zone u broju stanovnika Grada Nina 2021. godine, a uskladen je sa
procjenom broja stanovnika Grada Nina u odredenoj godini.

Broj stambenih objekata po zonama procijenjen je na temelju podataka iz Popisa stanovniStva
2021. te podataka Grada Nina o broju stambenih objekata u kojima se stalno stanuje.

5 Drzavni zavod za statistiku RH, Popis stanovni$tva, ku¢anstava i stanova u Republici Hrvatskoj 2021.
godine, Posebna obrada Grad Split
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Broj kucéa i stanova za odmor® (nekomercijalni smjestaj, vikendice) preuzet je iz sustava eVisitor.
Brojnoc¢enja u nekomercijalnom smjestaju je procijenjen na temelju broja krevetaiiskoristenosti
kreveta od 42 dana tijekom godine. Broj no¢enja u kolovozu (mjesec s najveé¢im brojem nocenja)
je napravljen uz iskoriStenost kreveta od 21 dan.

Vazno je istaknuti da pokazatelji odrazavaju trenutno stanje te ¢e njihova potpuna interpretacija
biti moguca tek nakon sljedec¢eg mjerenja.

6.1. Obvezni pokazatelji odrzivosti destinacije

U ovom poglavlju prikazani su obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije koji
omogucuju sagledavanje razine turistiCkog opterecenja prostora, infrastrukture i kljucnih
resursa Grada Nina. Njihova analiza sluzi kao osnova za procjenu uskladenosti turistickog
razvoja s prostornim mogucénostima destinacije te za donoSenje mjera usmjerenih na odrzivo
upravljanje turistickim tokovima.

Tablica 6.1.1. Pregled vrijednosti obaveznih pokazatelja odrzivosti
Zona odmorai Zonamirai

Pokazatelj Grad Nin istrazivanja otkrivanja
P.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih

2025. . oy 474,2 727,9 47,8
stanovnika u vrhu turistiCke sezone

2025. P.2.Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom 40,6 % 41,9% 32,5%
P.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u

2025. S
destinaciji

Indeks zadovoljstva 88,7 /
Netospremnost za preporuku destinacije 64,6 /

P.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih

2025. osobama s invaliditetom (zadovoljeni svi oblici 47 % X X
pristupacénosti)

2025. P.5.Broj organiziranih turistickih ambulanti 2 2 0
P.6. Omjer potroSnje vode po turisticCkom noc¢enju u

2024. odnosu 'na prosj.eém..l' pqtroévnju vode po s't.alnom 1,82:1 1,45:1 5,18:1
stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po
nocenju)
P.7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po

2024. nocenju turistaikoli¢ine otpada koje generira 3,47 X X
stanovni$tvo u destinaciji

2025, P.8. Udi'o zaétvi.c':(?nih pper!F”:ja u destinacijiu 61.7 % / /
ukupnoj povrsini destinacije
P.9. Omijer potroSnje elektriCne energije po
turistickom noéenju u odnosu na potroSnju X X X
elektriéne energije stalnog stanovnistva destinacije

2025, P.10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim DA / /

promjenama i procjenu rizika

8 Postoji realna mogucnost da je taj broj podcijenjen jer prema podacima Grada Nina ima oko 600 objekata u kojima
se povremeno stanuje viSe u odnosu na broj kuca i stanova za odmor u eVisitoru. Dio te razlike sigurno otpada na
objekte koji se komercijalno iznajmljuju, ali u ovom trenutku ne znamo koliko.
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P.11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s

2025. . . 46.380 45.462 917
najvecim optere¢enjem

2025. P.12. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji 6,79 6,79 6,64

2024. P.1 ? U'kupa'n E)ro!' zapos'lenih u fjjelatf\'ostirna 562 / /
pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane
P.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata

2023. (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima 5,3mil. € / /
pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane

2025. P.15. Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija 11 11 0
P.16. Status implementacije aktivnosti iz plana
upravljanja destinacijom
P.17. Broj ostvarenih no¢enja u smjeStajnim

2025. objektima destinacije po hektaru izradenoga 3.858 6.968 273

gradevinskog podrucja JLS

Napomena: / - pokazatelj se na raGuna po zonama, X —vrijednost pokazatelja nije izracunata zbog
nedostatka podataka

P.1. Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

sezone, kada je opterecéenje infrastrukture i lokalne zajednice najvece. Definira se kao omjer
ukupnog broja ostvarenih turistiCkih nocenja u destinaciji i broja stalnih stanovnika,
standardiziran na 100 stanovnika. Cilj pokazatelja je procjena razine opterec¢enja koju turizam
stvara u razdoblju najviSe aktivnosti, uzimajuci u obzir i infrastrukturne i drustvene aspekte.

Pokazatelj se izraCunava kao omjer ukupnog broja noc¢enja turista u mjesecu vrSne turistiCke
sezone i umnoska broja dana u vrSnom mjesecu i broja stanovnika u destinaciji, podijeljenog sa
100.

U svakoj godini razdoblja 2022. - 2025. kolovoz je bio mjesec s najve¢im brojem nocenja. Izracun
pokazatelja, uzevSi u obzir no¢enja ostvarena u komercijalnom smjeStaju te procjenu broja
nocenja u nekomercijalnom smjestaju, moze se pregledno prikazati kao

2022. 2023. 2024. 2025.
Brojnocenjau 358.580 337.612 340.661 354.052
komercijalnom smjesStaju
Brojnocenja u L 104.055 107.898 110.187 112.728
nekomercijalnom smjesStaju
Broj stanovnika Nina 2.743 2.798 3.038 3.175
Vrijednost pokazatelja 551,7 513,6 478,7 474,2

Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turistiCke sezone u 2025. godini je
474,2. Na temelju navedenog podatka moze se zakljuliti da postoji vrlo visoko opterecenje
lokalne zajednice fizickim turistiCkim prometom u mjesecu s najveéim brojem nodenja.
Vrijednost pokazatelja je u blagom padu kao posljedica brzeg rasta broja stanovnika od broja
nocenja turista.
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Uvazili se Cinjenica da je u zoni 1 smjeStena vecina i komercijalnih i nekomercijalnih smjestajnih
kapaciteta, a da razlika u broju stanovnika izmedu zona nije toliko velika, vrijednost pokazatelja
uzoni1jejosSveca.

Pokazatelj: Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

Zona odmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja
2022. 551,7 848,9 52,2
2023. 513,6 789,0 51,0
2024. 478,7 733,9 49,7
2025. 474,2 727,9 47,8

P.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni razvojem turizma u
destinaciji. Pokazatelj se racuna kao omjer broja ispitanika koji su izrazili zadovoljstvo turizmom
i ukupnog broja ispitanika. Dodatno, analizira se provodiizasebno za one ispitanike koji ostvaruju
izravnu korist od turizma i za one ispitanike koji ne ostvaruju izravnu korist od turizma.

Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovniStva.

Udio ispitanika zadovoljnih razvojem turizma u Ninu je 40,6 %. OCekivano, medu ispitanicima koji
ostvaruju koristi od turizma je razina zadovoljstva vec¢a (43,1 %) u odnosu na ispitanike koji
nemaju koristi od turizma (36,7 %).

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da su stanovnici koji imaju koristi od turizma nesto
zadovoljniji razvojem turizma u Ninu, no generalno, razina zadovoljstva lokalne zajednice
turizmom je srednje visoka.

Vrijednost pokazatelja po zonama je dana u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom (ZL-2)

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 40,6 % 41,9 % 32,5 %

P.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Izvor podataka za ovaj pokazatelj je anketa turista.

Vrijednost indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom temeljena je na tri pitanja dostupna u
anketi turista:

e A1. Ocijenite stupanj zadovoljstva ukupnim boravkom na skali od 1=,Jako loSe“ do
7=,0dliéno“.

e A2. U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio VasSa o&ekivanja? Odgovori na skali
od 1=,,Daleko ispod oCekivanja“ do 7=“Daleko iznad o¢ekivanja“.
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e A3. Koliko je Vas§ boravak u Ninu bio blizak idealnom iskustvu boravka u turistickoj
destinaciji? Odgovori na skali od 1=,Nimalo blizu idealnom iskustvu® do 7=“Vrlo blizu
idealnom iskustvu®.

Aritmeti¢ke sredine ocjena na pitanja A1, A2i A3 bile su A1 = 6,526 ,42 = 6,424, A3 = 6,333, pa
je vrijednost indeksa zadovoljstva
6,39 + 6,20+ 6,37 — 3

Indeks zadovoljstva = 18 x 100 = 88,7.

Drugi dio pokazatelja kojim se mjeri zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

sastoji se od netospremnosti za preporuku destinacije. Izracun pokazatelja se temelji na pitanju
Koliko je vjerojatno da cete ovo mjesto preporuditi prijateljima, rodbini ili kolegama. Rezultati za
Grad Nin se sazeto mogu prikazati kao:

Ocjena 0-6 Ocjena 7-8 Ocjena 9-10 Ukupno

(%) (%) (%) (%)
(odgovaratelji) (neutralni) (promotori)
Vjerojatnost preporuke
destinacije prijateljima rodbini i 4,0 27,4 68,6 100,0

kolegama

Netospremnost za preporuku destinacije=udio promotora — udio odgovaratelja = 68,6 — 4,0 =
64,6.
Kao i indeks zadovoljstva, i netospremnost za preporuku destinacije ukazuje na visoku razinu
zadovoljstva turista boravkom u Ninu.

P.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom (PD-1)

Prema evidenciji koju TZ grada Nina vodi za pristupacnost primarne i sekundarne javne turisticke
infrastrukture (JTI), nacdinjena je analiza podataka za one kategorije JTI (sukladno Pravilniku o
javnoj turisti¢koj infrastrukturi, NN 136/2021), za koje su podaci o pristupacnosti bili dostupni.
Infrastruktura koja je pristupacna osobama s invaliditetom i smanjene pokretljivosti
okarakterizirana je s jednom ili viSe sljedeéih znacajki: parkiraliShna mjesta povezana s
pristupacnom povrSinom za kretanje, pristupacna povrSina za kretanje, pristupacni prilaz,
pristupacni sanitarni ¢vorovi te pristupacnost viSih etaza (ukoliko postoje).

Analizom dostupnih podataka iz navedene evidencije utvrdeno je kako svi (100 %) popisani
objekti primarne, sekundarne i ostale javne turisti¢ke infrastrukture grada Nina zadovoljavaju
neku od znacajki pristupaénosti osobama s invaliditetom i smanjene pokretljivosti. Ipak, manje
od polovice njih (47 %) imaju zadovoljene sve oblike pristupacnosti. Kao naj¢es¢i nedostatak
moze se izdvojiti nezadovoljavanje znacCajke pristupac¢noga sanitarnog ¢vora (npr. kod sportskih
objekata, arheoloskih nalaziSta, povijesnih spomenika te ostalih objekata JTI).

P.5. Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Pokazatelj je broj organiziranih turistiCkih ambulanti, a rauna se u svrhu pra¢enja provodenja
mjera zdravstvene zaStite koje se pruzaju turistima.
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U Ninu u 2025. godini postoje dvije turistiCke ambulante, jedna je u Ninu, a druga unutar Zaton
Holiday Resorta.

P.6. Omjer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosjeénu potrosnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju) (UVR-1)

Pokazatelj daje uvid u opterec¢enje na vodovodnu mrezu (i posredno na vodne resurse) koju
stvaraju turistiCke aktivnosti u destinaciji, a na osnovi podataka o finalnoj potrosSnji vode u
kucanstvima i smjeStajnim objektima. IzraCun se temelji na sezonalnosti.

U 2024. godini omjer potrosnje vode izmedu turista i lokalnog stanovnisStva na podrucju Grada
Nina iznosi 1,82:1, odnosno turisti u odnosu na lokalno stanovnistvo troSe za 82 % viSe vode iz
sustava javne vodoopskrbe. lzraCun je napravljen uz pretpostavku da su turisti u
nekomercijalnom smjestaju (kuc¢a/stan za odmor, vikendica) ostvarili u prosjeku 21 noéenje po
krevetu tijekom kolovoza.

Gledano po zonama, vrijednosti pokazatelja su:

Pokazatelj: Omjer potroSnje vode po turistickom noc¢enju u odnosu na prosjec¢nu potroSnju vode
po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po no¢enju) (UVR-1)

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 1,82:1 1,45:1 5,18:1

Vrijednost pokazatelja treba uzeti s odredenom rezervom jer podatci o broju noéenja u
nekomercijalnom smjestaju (smjestaj u vlastitim ku¢ama i stanovima za odmor, te smjestaj kod
rodbine i prijatelja koji se ne plac¢a) nisu pouzdani. Pretpostavlja se da je broj noéenja turista u
nekomercijalnom smjeStaju veéi od broja evidentiranog u sustavu eVisitor, Sto posljedi¢no
dovodi do smanjenja omjera potroSnje vode izmedu turista i lokalnog stanovniStva. Dodatno,
podaci dobiveni od Vodovod d.o.o. ukazuju na ocitavanje mjerila na dvomjesecnoj razini sto
otezava preklapanje s podatcima o broju noéenja.

P.7. Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i kolicéine otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)

Pokazatelj prati omjer koli¢ine komunalnog otpada generiranog turistickom aktivhoSc¢u s
kolicinama otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najvec¢im
brojem nocenja. Pokazatelj ukazuje na okoliSni aspekti rizika u turistiCkim destinacijama gdje
nedovoljno odgovarajuca infrastruktura gospodarenja otpadom, u kombinaciji s pove¢anom
turistickom aktivnosti, moze ugroziti konkurentnost turisticke destinacije.

U 2025. vrijednost pokazatelja je bila 3,47, odnosno, u kolovozu 2025. koli¢ina otpada generirana
turistickom aktivnoSéu bila je 3,47 puta veéa od koliCine otpada koju generira lokalno
stanovnistvo.

Napomena: Prema izracunu, turisti po no¢enju generiraju oko 25 % manje otpada u odnosu na
lokalno stanovnistvo, ali je u kolovozu broj noéenja turista skoro pet puta veéi od broja noéenja
lokalnih stanovnika.
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P.8. Udio zastiéenih podruéja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinac¢no po kategoriji zastite) (BR-1)

Pokazateljem se definira udio zaSti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i
morskih) i podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili viSe
JLS-ova), te njihova struktura prema kategoriji zastite.

Prema podacima Bioportala (MZOZT), povrSina ekoloSke mreze Natura 2000 na podrucju Grada
Nina iznosi 33,03 km?, odnosno 61,4 % povrsine Grada Nina. Rije¢ je o prostoru uvr§tenom u
Natura 2000 na temelju direktiva o staniStima (podru¢ja HR3000421 Solana Nin, HR2001325
Ninski stanovi - livade te dijelu podrucja HR4000005 Privlaka-Ninski zaljev-Ljubacki zaljev, kao i
o0 morskom podrucju HR3000176 Ninski zaljev) i direktive o pticama (dio podruc¢ja HR1000024
Ravni kotari). Na osnovi nacionalne regulative’ te EU zakonskog okvira®, NATURA 2000
ekoloSkom mrezom upravlja Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode na
podrucju Zadarske zupanije ,Natura Jadera®“.

P.9. Omjer potrosSnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju
elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

Pokazatelj se ne moZze izraCunati jer nisu dostupni podaci.

P.10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)
Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i
procjenu rizika.

Grad Nin je u 2023. godini objavio dokument Akcijski plan odrzivog energetskog razvoja i
prilagodbe klimatskim promjenama Grada Nina (SECAP). Stoga je vrijednost pokazatelja DA.

P.11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optereéenjem (TP-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji se smatra
glavnom turistickom sezonom na temelju broja ostvarenih noc¢enja Sto ujedno podrazumijeva i
najvece optereéenje, kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Prema podatcima sustava eVisitor, mjesec s najveéim optere¢enjem u Gradu Ninu je kolovoz. U
kolovozu 2025. je zabiljezeno 46.380 dolazaka turista, u kolovozu 2024. je zabiljezeno 43.401
dolazaka turista, dok je u kolovozu 2023. godine zabiljezeno 40.710 dolazaka turista. Pokazatelj
pokazuje smjer rasta.

Gledano po zonama, vrijednosti pokazatelja su:

7 https://mzozt.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug/uprava-za-zastitu-prirode-1180/zakoni-i-propisi-
1224/zasticena-podrucja-1240/1240

8 https://mingo.gov.hr/o-ministarstvu-1065/djelokrug/uprava-za-zastitu-prirode-1180/zakoni-i-propisi-
1224/ekoloska-mreza-natura-2000-1230/1230

55



3 Plan upravljanja destinacijom Nin
turizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

Pokazatelj: Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optere¢enjem (TP-1)

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 46.380 45.462 917

P.12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Pokazateljem se definira prosje€an broj no¢enja koje jedan turist ostvari u destinaciji.

Prema podacima sustava eVisitor, prosjecna duljina boravka turista u Gradu Ninu u 2025. godini
je bila 6,79 noci po dolasku, dok je u 2024. godini iznosila 6,97 no¢i po jednom dolasku. U 2023.
godini prosje¢na duljina boravka bila je 7,33 noci po dolasku, a u 2022. su turisti u prosjeku
boravili 7,52 noci po dolasku.

Gledano po zonama, duljina boravka turista na podruc¢ju Grada Nina u 2025. godini dana je u
sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 6,79 6,79 6,64

P.13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane (PGS-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesec¢noj razini u podrucju | Djelatnosti
pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazecéoj nacionalnoj klasifikaciji
djelatnosti.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku® na dan 31.3.2024. na podrué¢ju Grada Nina u
Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane (NKD 55 i 56) bilo je zaposleno 37
osoba. Pritome su u obzir uzeti samo zaposleni kod pravnih osoba s barem 10 zaposlenika, dok
su zaposlenici kod fiziCkih osoba i ostalih pravnih osoba izuzeti iz ovog izvjeS¢a. Prema istom
izvjeSc¢u, u 2023. godini je na podrucju Grada Nina u Djelatnosti pruzanja smjesStaja te pripreme i
usluzivanja hrane bilo zaposleno 52 osobe, a u 2022. je bilo zaposleno 308 osoba.

Obzirom da turizam na podrucju Grada Nina ima izrazito sezonalni karakter, osim podataka DZS-
a, dobro je pogledati i podatke Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje o broju osiguranih
osoba po mjesecima. Prema tim podacima, u Gradu Ninu je u Djelatnosti pruZzanja smjeStaja te
pripreme i usluzivanja hrane u 2024. godini bilo prosje¢no mjesec¢no zaposleno 562 osobe, dok
je u2022. bilo prosje¢no mjesecno zaposleno 457 osoba.

% Izvje$ée Statistika u nizu — Zaposlenost i plade, 2. lipnja 2025. (https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/trziste-rada)
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P.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine u
podrucju | Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazecem
NKD-u.

Prema podacima Financijske agencije (FINA), poslovni prihod gospodarskih subjekata
(obveznika poreza na dobit) s podru¢ja Grada Nina u djelatnostima pruzanja smjeStaja te
pripreme i usluzivanja hrane u 2023. godini iznosio 5.316.209 eura.

P.15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Pokazateljem se vrSi identifikacija i kategorizacija turistickih resursa na podrucju destinacije,
uklju€ujuci prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne/antropogene atrakcije
(povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Prema podacima Ministarstva kulture i medija, na podrucju Nina postoji ukupno 11 zasti¢enih
kulturnih dobara. Gledano prema vrsti, najveéi broj zasticenih kulturnih dobara razvrstan je
unutar grupe Nepokretna pojedina¢na dobra (5 dobara, najpoznatija su crkva sv. KriZza i crkva sv.
Nikole), slijedi grupe Arheologija (3 dobra), dva dobra razvrstana u grupu Nematerijalna kulturna
dobra, te jedno dobro u grupi Kulturno-povijesna cjelina (Kulturno-povijesna cjelina grada Nina
(NIN-otok) i kopnena arheoloska zona.

Osim navedenih zasti¢enih kulturnih dobara, na podrucju Nina nalaze se joS i brojni spomenici,
galerije i muzeji, kao i primjeri obiljezja kulture zivota i rada (npr. Solana Nin).

P.16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je
polaziSte terminski plan aktivnostiinjihove implementacije. Buducida je plan upravljanja u izradi
daje se preporuke da se pokazatelj izracuna u okviru narednog ciklusa izrade Plana upravljanja
destinacijom Nin.

P.17. Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenoga
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih no¢enja u smjestaju destinacije unutar godine
dana po izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-turisticke namjene.

Vrijednost pokazatelja za 2025. godinu je 3.858 noc¢enje po hektaru izgradenoga gradevinskog
podrudja JLS. Za Zonu 1, vrijednost pokazatelja je 6.968, a za Zonu 2, 273 no¢enja po hektaru
izgradenoga gradevinskog podrucja JLS.

Pokazatelj: Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru
izradenoga gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 3.858 6.968 273
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Napomena: vrijednost pokazatelja je izraCunata na temelju broja noéenja u komercijalnom
smjestaju dobivenom iz eVisitora te na temelju procjene broja no¢enja u nekomercijalnom
smjestaju. Procjena broja no¢enja u nekomercijalnom smjestaju je dobivena mnozenjem broja
kreveta s procijenjenom popunjenoscéu kreveta od 57 dana.

6.2. Specificni pokazatelji odrzivosti destinacije

U ovom poglavlju prikazani su dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta koji omogucuju detaljniji
uvid u prostorna, funkcionalna i razvojna obiljezja turisticke destinacije Nin. Njihova analiza
nadopunjuje obvezne pokazatelje te pridonosi cjelovitijem razumijevanju problematike turizmai
definiranju smjernica za odrzivo upravljanje turistickim razvojem.

Tablica 6.2.1. Pregled vrijednosti specifi¢nih pokazatelja odrzivosti
Zona odmora Zonamirai

Pokazatelj Grad Nin iistrazivanja otkrivanja
S.1. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina

2025. : } N, . 0,86 0,86 1,11
u odnosu na promjenu broja turistickih no¢enja
2025, S.2: Fios.to.tak pgnoyljenlh / s.taln.l.h turistau 61.6% / /
smjesStajnim objektima destinacije
2025, S.3. S}Jstav za pravovremenu reakciju na probleme DA / /
s kvalitetom vode
2025 S.4. Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za NEMA / /
" smanjenje i odrZivo odlaganje OBVEZE
2025. S.5. Razvijen sustav za za$titu prirodne i kulturne
e . DA / /
bastine i lokaliteta
2025. S.6. Dostupne smjernice za ponaSanje posjetitelja u DA / /
destinaciji
2025. S.7.Razina onecisé¢enosti zraka u destinaciji DA / /
2025, S.8_. Svtopa' popunjepogtl u komercijalnim 55,4 % 55,7 % 38,6 %
smjestajnim kapacitetima
2025. S.9. ProsjeCna dnevna potroSnja turista u eurima 41,10€ / /
2023 S.10. Produktivnost rada u podrucju | Djelatnost 92.288 / /
" pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane €/zaposl.
S.11. Bruto dodana vrijednost ostvarena u podrucju
2023. idjelatnost pruzanja smjeStaja te pripremei 2,2mil. € / /
usluzivanja hrane
S.12. Postotak muskaraca i Zena zaposlenih u 5
- . . . . Z:52,5%
2024. podrucju | Djelatnost pruzanja smjesStaja te / /
. . ... M:47,5%
pripreme i usluzivanja hrane
2025, S.13. Javno dostupan plan odgovora na krizne i DA / /

izvanredne situacije koji razmatra sektor turizma
Napomena: / - pokazatelj se na rauna po zonama
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S.1. Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja turistickih
noéenja (SZL-5)

Pokazateljem se mjeri promjena broja stanovnika uvjetovana prirodnim kretanjima i migracijama
prema promijeni turisticke aktivnosti mjerene brojem nocéenja u komercijalnim smjeStajnim
kapacitetima.

Vrijednost pokazatelja za 2025. godinu racuna se na temelju podataka o broju stanovnika i broju
ostvarenih turistiCkih no¢enja u komercijalnom smjeStaju u 2025. i 2021. godini. Analogno, za
2024. godinu vrijednost pokazatelja se raCuna na temelju podataka o broju stanovnika i broju
ostvarenih turistickih no¢enja u komercijalnom smijeStaju u 2024. i 2020. godini, dok se
vrijednost pokazatelja za 2023. racuna prema podatcima za 2023. i 2019. godinu. Zbirno:

Godina Broj stanovnika Broj turisti¢kih no¢enja
2019. 2.664 1.152.552
2020. 2.663 535.675
2021. 2.682 909.456
2023. 2.798 1.171.596
2024. 3.038 1.176.315
2025. 3.175 1.234.509
Promjena broja Promjena broja
Razdoblje stanovnika turisti¢kih noéenja Pokazatelj
2023/2019 5,0% 1,7% 1,03
2024/2020 14,1 % 119,6 % 0,52
2025/2021 18,4 % 35,7 % 0,87

Vrijednost pokazatelja za 2023. godinu je 1,03, Sto je posljedica Cinjenice da je broj stanovnika
rastao brze od broja noéenja. Vrijednost pokazatelja za 2024. godinu je 0,52, §to ukazuje da je
povecéanje kod broja nocenja bilo znatno vec¢e u odnosu na rast broja stanovnika. No, ovaj
podatak zavarava jer je rije¢ o poveéanju broja no¢enja u odnosu na 2020. godinu, kada je broj
turistickih noc¢enja bio znatno manji od normalnog kao posljedica pandemije uzrokovane
virusom COVID-19. Vrijednost pokazatelja za 2025. godinu je 0,87, $§to ponovno ukazuje na brzi
rast broja turistickih noéenja u odnosu na rast broja stanovnika, ali kao i za 2024. godinu, rijeC je
0 zavaravaju¢em podatku, jer su se posljedice pandemije osjecale i u2021. godini.

Vrijednosti pokazatelja po zonama za razdoblje 2023. — 2025. prikazane su u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Promjena broja stanovnika u zadnjih pet godina u odnosu na promjenu broja
turisti¢kih noéenja(SZL-5)
Zonaodmorai Zonamirai

Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja
2023. 1,03 1,04 0,89
2024. 0,52 0,52 0,56
2025. 0,86 0,86 1,11
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S.2. Postotak ponovljenih / stalnih turista u smjestajnim objektima destinacije (SZT-1)

Pokazatelj predstavlja procjenu broja turista u komercijalnim smjestajnim kapacitetima koji su
vec¢ posjetili odrediste tijekom posljednjih 5 godina u ukupnom broju turista u smjestajnim
objektima u destinaciji (u %). Izvor podataka za izraCun vrijednosti pokazatelja je anketa turista.

Prema rezultatima istrazivanja, na razini Nina u 2025. godini je 61,6 % turista barem joS jednom
posjetilo Nin u posljednjih pet godina.

S.3. Sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode (SUVR-1)

Pokazatelj daje informacije o uspostavi sustavu koji je uspostavljen u destinaciji za ispitivanje
kvalitete i zdravstvene ispravnost vode za ljudsku potroSnju u sustavima javne vodoopskrbe,
odnosno za reakciju na probleme s kvalitetom vode.

Nastavni zavod za javno zdravstvo Zadarske Zupanije provodi monitoring sukladno Zakonu o vodi
za ljudsku potroSnju (NN 30/23) te ostalim provedbenim propisima za postupanje u slucaju
odstupanja od parametara za provjeru i monitoringu vode za ljudsku potro$nju’®. Takoder, javni
isporucitelj vodne usluge, Vodovod d.o.o. ima razvijen i implementiran Plan sigurnosti vode,
unutar kojeg se provodi i sustav za pravovremenu reakciju na probleme s kvalitetom vode.

Na temelju navedenog, kao i Cinjenice da je uspostavljen monitoring, moze se utvrditi da je sustav
za postupanje u slucaju odstupanja od parametara za provjeru sukladnosti vode za ljudsku
potroSnju uspostavljen, odnosno pokazateljima vrijednost DA.

S.4. Plan gospodarenja otpadom s ciljevima za smanjenje i odrzivo odlaganje (SGO-4)

Pokazatelj daje informaciju o usvojenom Planu gospodarenja otpadom u destinaciji koji je
donesen na temelju propisa o gospodarenju otpadom i nacionalnog plana, a kojim se na oshovi
utvrdenih kvantitativnih ciljeva i hijerarhije otpada provode mjere za odrzivo gospodarenje
otpadom.

Sukladno Zakonu o gospodarenju otpadom RH izraden je i u usvojen Planu gospodarenja
otpadom Zadarske Zupanije. Grad Nin nije u obveziizrade Plan gospodarenja otpadom. Grad Nin
izvrSava sve obveze za smanjenje i odrzivo odlaganje otpada (izgradnja reciklaznog dvorista i dr.).
Takoder, Grad dostavlja izvjeS¢a Ministarstvu zaStite okoliSa i zelene tranzicije, Zadarskoj
Zupaniji i drugima.

S.5. Razvijen sustav za zastitu prirodne i kulturne bastine i lokaliteta (SZB-1)
Pokazatelj je definiran kao skup mjera, politika i aktivnosti usmjerenih na oduvanje, zastitu i

promicanje prirodne i kulturne bastine unutar turisticke destinacije.

Nastavno na nacionalnu regulativu i javne izvore podataka, kao i sustave zaStite i upravljanja te
strateSko-planske dokumente Grada Nina, zakljuCuje se kako je sustav upravljanja za zastitu
prirodne i kulturne bastine uspostavljen. Stoga je vrijednost pokazatelja DA.

19 1zvor: https://zdravlje.gov.hr/UserDocsImages/2017ti20Sanitarna/up7.pdf
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S.6. Dostupne smjernice za ponasanje posjetitelja u destinaciji (SZB-2)

Pokazatelj je definiran kao skup pravila i preporuka koje su dostupne turistima i posjetiteljima, a
koje objasnjavaju prihvatljive obrasce ponasanja i interakcije unutar turistiCke destinacije, s
ciljem osiguranja informiranosti i obrazaca ponaSanja koji su u skladu sa odrzivosti destinacije.
Naime, smjernice mogu ukljucivati informacije o lokalnim obi¢ajima, kulturnom i prirodnom
nasljedu, zakonima, zastiti okoliSa i o interakciji s lokalnom zajednicom.

U Gradu Ninu, u turisti¢ko-informativnim centrima javno su dostupne informacije o atrakcijama
kao i smjernice za ponasanje posjetitelja u destinaciji.

S.7. Razina oneciSéenosti zraka u destinaciji (SUPK-2)

Pokazatelj je definiran kao broj dana s Europskim indeksom kvalitete zraka loSe, vrlo loSe i
izuzetno loSe kvalitete.

Na podruc¢ju Grada Nina ne postoje drzavne mreze za trajno prac¢enje kvalitete zraka.
S.8. Stopa popunjenosti u komercijalnim smjestajnim kapacitetima (STP-1)

Pokazateljem se definira stopa popunjenosti (iskoriStenja) komercijalnih smjestajnih kapaciteta
za razdoblje mjeseca i cijele godine. Stopa popunjenosti kapaciteta mjeri efikasnost koriStenja
komercijalnih smjesStajnih kapaciteta, a u odrzivoj destinaciji cilj je imati kapacitete koji ¢e biti
iskoristeni tijekom cijele godine.

U sljedecoj tablici prikazana je iskoriStenost komercijalnih smjeStajnih objekata u Gradu Ninu u
2023.12024. godini po mjesecima (podatci prikazuju %).

Godina 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
2025. 10,9 8,5 4,1 10,7 33,8 64,0 90,3 94,7 55,1 8,7 3,2 2,0
2024. 8,6 14,2 0,5 56 46,6 61,2 94,5 0989 544 10,8 4,8 9,5
2023. 0,2 0,4 0,4 7,4 37,7 72,3 97,0 101,3 58,0 4,0 6,0 6,6

Na godi$njoj razini, stopa popunjenosti smjesStajnih kapaciteta u 2025. godini je bila 55,4 %, dok
je u2024. iznosila 54,0 %, a u 2023. 48,4 %.

Popunjenost u komercijalnim smjesStajnim kapacitetima je bitno bolja u zoni 'Zona odmora i
istrazivanja' u odnosu na zonu 'Zona mira i otkrivanja'. U sljedecoj tablici prikazani su podaci o
iskoriStenosti za 2025. godinu.
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Zona 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Zona odmora i
istrazivanja
Zona mira i
otkrivanja

12,3 8,9 4,1 10,7 34,0 64,7 91,2 955 55,8 8,7 28 1,8

2,8 54 19 10,7 13,3 29,7 55,0 659 21,6 20,0 14,4 6,5

GodisSnja razina popunjenosti po zonama za razdoblje od 2023. do 2025. godine je dana u
sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Stopa popunjenosti u komercijalnim smjeStajnim kapacitetima (STP-1)
Zonaodmorai Zonamirai

Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja
2025. 55,4 % 55,7 % 38,6 %
2024. 54,0 % 54,2 % 42,4 %
2023. 48,4 % 48,5 % 43,2 %

Napomena: za svaki mjesec su uzeti u obzir samo oni komercijalni smjestajni objekti u kojima je
ostvareno barem jedno nocenje.

S.9. Prosje¢na dnevna potrosnja turista u eurima (STP-2)

Procjena prosjecne dnevne potrosnje turista u komercijalnim smjestajnim objektima. Ukljucuje
izdatke turista na turistiCke usluge i proizvode kao Sto su smjestaj, prijevoz, hranai pi¢e, zabava,
sport, kultura, izleti, najam opreme, kupnja, suveniri itd., po osobi i no¢enju. lzvor podataka za
izracun vrijednosti pokazatelja je anketa turista.

Prema rezultatima istrazivanja, u Ninu je prosje¢na potros$nja turista po osobi i noéenju u 2025.
godini bila 41,10 €, bez izdataka za smjestaj. InaCe, prema rezultatima ankete, prosje€na dnevna
potroSnja turista u nekomercijalnom smjestaju je 35,01 €, dok je prosje¢na dnevna potroSnja
jednodnevnih posjetitelja 44,17 €.

S$.10. Produktivnost rada u podruéju | Djelatnost pruzanja smjesStaja te pripreme i
usluzivanja hrane (SPGS-1)

Pokazateljem se prati produktivnost rada u podrucju | Djelatnost pruzanja smjeStaja te pripreme
i usluzivanja hrane kao najvaznijoj turisti¢koj djelatnosti (prema kriteriju udjela u ostvarenoj
dodanoj vrijednosti turizma) prema ukupnom prihodu po zaposlenom na temelju podataka iz
Registra godisnjih financijskih izvjesStaja.

Prema podatcima FINA-e, u 2023. godini su poslovni subjekti registrirani u djelatnostima iz
podrudja | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane na podruc¢ju Grada Nina
ostvarili ukupni prihod od 5.352.733 €, a u njima je bilo zaposleno 58 osoba pa je vrijednost
pokazatelja 92.288 €/po zaposleniku. U 2022. godini vrijednost pokazatelja je bila 74.111 €/po
zaposleniku.

Napomena: pokazatelj je izraCunan na temelju podataka poslovnih subjekata koji su obveznici
predaje godiSnjeg financijskog izvjesSéa.
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S.11. Bruto dodana vrijednost ostvarena u podrucju | djelatnost pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane (SPGS-2)

Pokazatelj omogucava pracenje generiranja novostvorene vrijednosti na razini Zupanije koju
ostvaruju poslovni subjekti — pravne osobe u Podrucju | Djelatnost pruzanja smjeStaja te
pripreme i usluzivanja hrane. Pokazatelj se izraCunava na temelju podataka onih poslovnih
subjekata koji su obveznici ispunjavanja i predaje godiSnjeg financijskog izvjeSca.

Prema podatcima FINA-e, vrijednost pokazatelja za Grad Nin u 2023. godini je iznosila 2.214.735
€, dok je u 2022. bila 700.294 €.

S.12. Postotak muskaraca i zena zaposlenih u podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane (SPGS-5)

Pokazateljem se prati spolna struktura zaposlenih u JLS u podrucCju | Djelatnost pruzanja
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane.

Prema podatcima Hrvatskog zavoda za mirovinsko osiguranje, udio zaposlenih Zzena i muSkaraca
u podrucju | Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u Gradu Ninu je u
2022.i2024. bio:

Udio zaposlenih 2022. 2024.
Zena 54,6 % 52,5 %
Muskaraca 45,4 % 47,5%

Kako se moze vidjeti, udio zaposlenih Zena se blago smanjio, dok se udio zaposlenih muskaraca
blago povecao.

S.13. Javno dostupan plan odgovora na krizne i izvanredne situacije koji razmatra sektor
turizma (SUOD-1)

Pokazatelj predstavlja dostupan i javno objavljen plan smanjenja rizika, upravljanja kriznim i
izvanrednim situacijama i hitnog odgovora. Plan prepoznaje Sirok raspon rizika, ukljucujudi
prirodne katastrofe, terorizam, zdravlje, iscrpljivanje resursa i druge krizne i izvanredne situacije
(ovisno o destinaciji) za koje postoji objektivha moguénost ugroze na lokaciji.

Stozer Civilne zastite Grada Nina je 2009. donio ,,Operativni plan evakuacije i zbrinjavanja turista
Grada Nina“. StozZer je 2020. uskladio i aZzurirao podatke u Operativnom planu evakuacije i
zbrinjavanja turista Grada Nina, te donio odluku da se u slucaju katastrofa i vec¢ih nesrec¢a
postupa u skladu s dokumentima ,Procjena rizika od velikih nesre¢a za Grad Nin“ i ,Plan
djelovanja Civilne zastite Grada Nina“. Ovi dokumenti su javno dostupni, stoga je vrijednost
pokazatelja DA.
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7. PRIHVATNI KAPACITET DESTINACIJE

Koncept prihvatnog kapaciteta (Tourism Carrying Capacity) kljucan je alat u dugorocnom i
odrzivom upravljanju turistiCkim destinacijama. Odnosi se na optimalan broj posjetitelja koje
odredeno podruc¢je moze podnijeti u zadanom razdoblju, a da se pritom ne narus$i ravnoteza
izmedu okolisnih, gospodarskih i drustvenih sastavnica te da se ne umanji kvaliteta turistickog
dozivljaja. Prekomjerna turistifikacija moze dovesti do degradacije prirodnih i kulturnih resursa,
smanjenja kvalitete Zivota stanovnika te pada zadovoljstva posjetitelja. Ovaj koncept omogucuje
mjerenje stvarnog pritiska turizma na infrastrukturu, lokalnu zajednicu i prostorne resurse.
Takoder je vazno naglasiti da je prihvatni kapacitet, s obzirom na stalne promjene u drustvu,
klimi, gospodarstvu kao i u odnosu prema turizmu, potrebno promatrati kao dinamican i
prilagodljiv sustav.

Koncept prihvatnog kapaciteta potrebno je integrirati u sve faze planiranja i upravljanja turizmom
grada Nina. On uklju¢uje pet medusobno povezanih kategorija: (1) ekoloSko-okoliSni kapacitet,
(2) fizicko-infrastrukturni kapacitet, (3) druStveno-perceptivni kapacitet, (4) ekonomski nosivi
kapacitet i (5) psiholoSki kapacitet. Prihvatni kapacitet Nina treba proizlaziti iz kombinacije svih
ovih pet ¢imbenika. Upravljanje turizmom u destinaciji znaci da se prepozna gdje postoje kriti¢na
ograniCenja u ovim kategorijama te da se prema njoj usmjere buduce upravljacke mjere i
intervencije. Pokazatelji razmatrani u ovom odjeljku dijele se u dvije skupine: obvezni pokazatelji
prihvatnog kapaciteta destinacije i dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije.

7.1. Obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta

U ovom poglavlju prikazani su obvezni pokazatelji prihvatnog kapaciteta koji omogucuju osnovnu
procjenu razine turistickog opterecenja prostora, infrastrukture i resursa destinacije.

Tablica 7.1.1. Pregled vrijednosti obaveznih pokazatelja prihvatnog kapaciteta

Zona odmorai Zona mirai

Pl Grad Nin  istrazivanja  otkrivanja
2025, C.1. Stay o turizmu kao faktoru povecéanja blagostanja 76,1 % 75.1 % 81,8 %
stanovnika
C.2. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te
2025. kuc¢ama istanovima za odmor u odnosu na 100 556,3 844,9 71,0
stanovnika
2025, C.3. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju 169,1 245, 41.3

u odnosu na 100 stanovnika

C.4. Omjer broja smjesStajnih objekata u domacinstvu
2025. te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na broj 1,48 : 1 2,12 :1 0,36:1
stanova za stalno stanovanje

C.5. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te
2025. kuéama i stanovima za odmor na 100 m? gradevinskog 0,45 0,82 0,05
podrucja naselja

C.6. Struktura smjeStajnih kapaciteta izrazena u postotnim
2025. udjelima

Hoteli 7,6 % 8,0% 0,0 %
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Zona odmorai Zona mirai

Pl EreE] Grad Nin  istrazivanja  otkrivanja
Kampovi 35,0 % 36,8 % 0,0%
Objekti u domadinstvu 21,9% 21,6 % 29,5%
Ostali komercijalni smjestaj 5,0% 4,6 % 12,4 %
Smjestaj u ku¢éama i stanovima za odmor 30,4 % 29,0 % 58,1 %
C.7. Intenzitet stacionarnoga, komercijalnog i
2025. nel'<omercualnog, 'Furlzmavke'lo omjgr prOSJ'ec'nvog broja 4,27 6,64 0,29
turista po stanovniku u vr$nim danima turisticke
sezone
2025, C.8. N'efzadovoljstvo zbog guzve na ulicama, trgovima, 11.1% / /
atrakcijama
C.9. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim
2025. podrucéjima destinacije / definiranim zonama (atrakcija 0,0065 0,0162 0,0018
po hektaru)
C.10. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na
odabranim podrucjima destinacije / definiranim X X X
zonama
C.11. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama vrlo
2025. na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj — . / /
. . visoka
rujan u odnosu na ostatak godine
C.12. Raspoloziva povrSina plaze po kupac¢u u danima
vr$ne turistiCke sezone
2024. turisti (faktor istodobnosti 0,66)
i lokalno stanovnistvo (faktor istodobnosti0,33) 10,66 m? / /
5.000 kupaca koji borave u drugim destinacijama
C.13. Kakvoca zraka na mjernim stanicama na Prva
2024. podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan u i, / /
. kategorija
odnosu na ostatak godine
2025. C.14. Utjecaj turizma na izgled destinacije 65,1 % 65,8 % 61,4 %
2025. C.15. Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora 43,9 % 46,3 % 30,0 %
C.16. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoséu mjesta
(kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnim atrakcijama
2025. Zadovoljstvo ljepotom mjesta 95,2 % / /
Zadovoljstvo uredenoSc¢u mjesta 82,6 % / /
Zadovoljstvo uredenoscu glavnih atrakcija u mjestu 87,0 % / /
C.17. Razina buke u danima vréne turistiCke sezone u
odnosu na ostatak godine u zonama mjeSovite X
namjene po danuinodi
2025. C.18. Iritacija razinom buke u vrijeme turisti¢ke sezone 17,5 % 17,1 % 20,8 %
2025. C.19. Utjecaj buke na kvalitetu boravka 7,5% / /
C.20. Udio stambenih jedinica turisticke namjene
2025. (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u ukupnom 60,9 % 70,4 % 25,4 %
broju stambenih jedinica
C.21. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim
i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja naselja X

mjeSovite namjene
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Pokazatelj

Zona odmorai Zona mirai

C.22. Moguénosti nove stambene izgradnje na

Grad Nin

istrazivanja

otkrivanja

neizgradenim povrSinama mjeSovite namjene X X X
gradevinskog podruéja naselja
2025. C.23. Utjecaj pretv.aranj?. stanova u t.UI’ISt.If.‘,ke 33.3% 35.3% 20.5 %
apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji
C.24.Vrs$no optereéenje i udio objekata u lancu
2024. turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni smjestaj, 1,82:1 1,45:1 5,18:1
ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom optereéenju) - voda
C.25.Vrs$no optereéenje i udio objekata u lancu
turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni smjesta;j, X
ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom optereéenju) -
elektricna energija
2025. C.26. Broj dJtegtnllfa na ocii'rzavar?Ju Javnlhvpov.rsma u 9.375 / /
odnosu na m?javnih povrSina koje se odrzavaju
C.27. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada
2025. Mije§ani komunalni otpad
(udio prikupljenog u maksimalnom kapacitetu)
2025, (.'3..28. Intac'ua'?epnmjereno odloZenim otpadom 68,8 % 68,9 % 68,4 %
tijekom turisticke sezone
C.29. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne
infrastrukture u odnosu na volumen prometa na X
odabranim pravcima/to¢kama u danima vrSne
turistiCke sezone
2024, C.30. Pr.OCJevna ka|o'ac.|:ceta i iskoriStenosti parkiraliSta u 87.2% / /
razdoblju vrSne turistiCke sezone
2025, C.31. Iritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke 62,5 % 62,9 % 56,6 %
sezone
2025. C.32.Zadovoljstvo prometom u mjestu 48,0 %
C.33. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem)
desetogodiSnjem razdoblju (za cijelo podrucje Grada
Nina se usporeduju 2015.12025., a zazone 2011. i
2021.)
Promjena broja stanovnika 419 -16 -23
% promjena broja stanovnika 15,2% -0,9% -2,2%
GodiSnja promjena broja stanovnika 1,43% -0,09% -0,23%
2025. C.'34. Ir|taF:|Ja Fjetnomvg.uzvom i specifitno guzvama na 56.8 % 54.7 % 45.8%
ulicama/ javnim povrSinama
2022. C.35. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije) 28,3 / /
C.36. Raspolozivost dodatne radne snage (stopa
nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po
2025. mjesecima)
Prosjecan broj nezaposlenih 52,1 / /
Broj izdanih radnih dozvola X / /

Napomena: X —vrijednost pokazatelja nije izraCunata, / - pokazatelj se ne izraGunava za zone.
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C.1. Stav o turizmu kao faktoru povecéanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji percipiraju turizam kao faktor
povecanja blagostanja u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji.

Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovniStva.

Gledajuci sve ispitanike, njih 76,1 % percipiraju turizam kao faktor povecanja blagostanja
stanovnika. Kod ispitanika koji ostvaruju prihode od turizma udio onih s pozitivnom percepcijom
turizma je 80,8 %, dok kod ispitanika koji ne ostvaruju prihode od turizma ima 69 % onih s
pozitivhom percepcijom turizma.

Gledano prema zonama, u Zoni 1, 75,1 % ispitanika, a u Zoni 2, 81,8 % ispitanika percipira
turizam kao faktor povec€anja blagostanja stanovnika.

Pokazatelj: Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika (udio
ispitanika s pozitivnom percepcijom)

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 80,8 % 75,1 % 81,8 %

C.2. Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u
odnosu na 100 stanovnika

Ovim pokazateljem se procjenjuje intenzitet turizma, odnosno razina objektivhog opterecenja
koju turizam u razdoblju glavne turistiCke sezone (mjerene mjesecom s najve¢im ostvarenim
brojem noc¢enja u godini) stvara po lokalno stanovnistvo, ali i na prostor te infrastrukturu.

Uzimajuéi u obzir podatke o broju kreveta u komercijalnim i nekomercijalnim smjeStajnim
kapacitetima'' iz sustava eVisitor, te podatke o broju stanovnika, vrijednost pokazatelja u 2025.
godini je 556,3 kreveta na 100 stanovnika. Cak i ako se promatraju samo turisti¢ki kapaciteti izvan
turistiCkog naselja i kampa Zaton Holiday Resort, vrijednost pokazatelja iznosi vrlo visokih 319
kreveta na 100 stanovnika (tj. viSe od 3 turisti¢ka kreveta po stanovniku).

U Zoni 1 vrijednost pokazatelja u 2025. godini je bila 844,9 kreveta na 100 stanovnika (466,6
kreveta na 100 stanovnika, ako se izuzmu kapaciteti turistickog naselja i kampa Zaton Holiday
Resort), dok je u Zoni 2 iznosila 71 krevet na 100 stanovnika.

Prema Popisu stanovnistva iz 2021. godine, na podrucju Zone 1 zivjelo je 1.696 stanovnika, dok
je na podrucju Zone 2 zivjelo 1.009 stanovnika. U 2025. je prema procjeni Drzavnog zavoda za
statistiku zivjelo 3.175 stanovnika, a broj stanovnika u Zoni 1iZoni 2 je odreden tako da su udjeli
broja stanovnika u pojedinoj zoni jednaki udjelima iz Popisa stanovniStva 2021. godine.

Napomena: Za oCekivati je da je vrijednost pokazatelja podcijenjena. Naime, prema podacima
Grada Nina, na podrucju jedinice lokalne samouprave nalazi se 1.818 objekata za povremeno
stanovanje. Jedan dio tih objekata je sigurno upisan u sustav eVisitor (ili kao nekomercijalni

U 2025. je na podrucju Grada Nina u sustavu eVisitor bilo zabiljezeno 1.175 objekata registriranih kao
nekomercijalni smjestaj (podvrste Kuéa/stan za odmor (vikendica)). U objektima u domacdinstvu,
prosjecan broj kreveta u objektu je 6,17.
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smjestaj (vikendica) ili kao komercijalni smjeStaj (najéeS¢e objekt u domadinstvu), ali za
ocCekivati je da se odredeni dio tih objekata koristi u turistiCke svrhe, a nije evidentiran u sustavu
eVisitor.

Pokazatelj: Omijer broja kreveta u komercijalnom smjesStaju te kuéama i stanovima
za odmor u odnosu na 100 stanovnika

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 556,3 844,9 71,0

C.3. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazateljem se definira omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju (ku¢éama i stanovima
za odmor) u destinaciji u odnosu na 100 stalnih stanovnika, Cime se procjenjuje razina
objektivnog opterecenja prostora i lokalne infrastrukture u vrijeme glavne turistiCke sezone.

Pokazatelj je izraGunan na temelju podataka o broju objekata u nekomercijalnom smjestaju iz
sustava eVisitor (1.175) te uz pretpostavku da je prosjecan broj kreveta u objektu 4,57 (prosjecan
broj kreveta u objektima nekomercijalnog smjestaja). Za 2025. godinu vrijednost pokazatelja je
169,1 kreveta na 100 stanovnika. U Zoni 1 vrijednost pokazatelja je 245,2 kreveta na 100
stanovnika, dok je u Zoni 2 vrijednost pokazatelja 41,3 kreveta na 100 stanovnika.

Pokazatelj: Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100
stanovnika

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 169,1 245,2 41,3

Napomena: kao i kod pokazatelja C.2., realno je pretpostaviti da je vrijednost pokazatelja
podcijenjena.

C.4. Omjer broja smjestajnih objekata u domaéinstvu te kuéama i stanovima za odmor u
odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

Veliki broj nekretnina koji sluze kao smjestajni objekti u domacinstvu te kuce i stanovi za odmor
mogu promijeniti prirodu destinacije, narocito kada broj kuca i stanova za odmor preraste broj
objekata za stalno stanovanje. Zbog toga ovaj pokazatelj moze pomocéi prepoznavanju tog
fenomena prije nego Sto postane problem.

Za izracun ovog pokazatelja koriSteni su podaci Grada Nina dobiveni na temelju zaduzenja za
komunalnu naknadu i poreza na nekretnine. Na podrucju Nina je u 2025. godini bilo 1.270
objekata u kojima se stalno zivi, dok je prema podacima iz eVisitora bilo 1.882 smjeStajnih
objekata u domacinstvu, odnosno u kuéama i stanovima za odmor. Vrijednost pokazatelja za
2025. je 1,48, §to znaci da na jedan stan za stalno stanovanje dolazi 1,48 smjeStajnih objekta u
domadinstvu, odnosno u kuéama i stanovima za odmor.
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Pokazatelj: Omjer broja smjeStajnih objekata u domadinstvu te kuéama i stanovima
za odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 1,48 :1 2,12:1 0,36:1

C.5. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m?
gradevinskog podrucja naselja

Pokazateljem se mjeri pritisak koji proizlazi iz koriStenja prostora za turisticku namjenu i to
isklju¢ivo na ve¢ izgradena podrucja. Buduéi se komercijalna i nekomercijalna turisticka
aktivnost moze odvijati u zonama stanovanja i zonama mjeSovite namjene, samo su te zone
uzete u analizu.

Vrijednost pokazatelja u 2025. godini je bila 0,45 kreveta na 100 m? izgradenoga gradevinskog
podruéja naselja. U Zoni 1 vrijednost pokazatelja je 0,82 kreveta na 100 m? izgradenoga
gradevinskog podrucja naselja, dok je u Zoni 2 vrijednost pokazatelja 0,05 kreveta na 100 m?
izgradenoga gradevinskog podrucja naselja.

Pokazatelj: Broj kreveta u komercijalnom smjesStaju te ku¢éama i stanovima za odmor
na 100 m? gradevinskog podrudja naselja

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 0,45 0,82 0,05

C.6. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Ovim pokazateljem se nastoji prikazati stanje strukture ukupnoga smjestajnog kapaciteta u
destinaciji $to ustvari ukazuje na stupanj razvijenosti smjeStajne ponude, ali i tendencije u
razvoju turizma na podrudju destinacije.

Struktura smjesStajnih kapaciteta u Gradu Ninu te Zonama 1 i 2 u 2025. godini je prikazana u
sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima
Zonaodmora Zonamirai

Vrsta smjesStajnih kapaciteta Grad Nin iistrazivanja  otkrivanja

Hoteli 7,6 % 8,0 % 0,0 %

Kampovi 35,0 % 36,8 % 0,0 %

Objekti u domacdinstvu 21,9% 21,6 % 29,5 %

Ostali komercijalni smjestaj 5,0 % 4,6 % 12,4 %

Smjestaj u kuéama i stanovima za odmor 30,4 % 29,0 % 58,1 %

Prema prikazanom, 30 % svih kapaciteta nalazi se u nekomercijalnom smjestaju, a u Zoni 2 udio
nekomercijalnog smjestaja je skoro 60 %.
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C.7. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer
prosjecénog broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisticke sezone

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti razina objektivhog opterecéenja koju stacionarni turizam
(turizam koji ne uklju€uje jednodnevne posijetitelje i nautiku) u periodu glavne turistiCke sezone
stvara po lokalno stanovnistvo, ali i prostor te infrastrukturu. Pokazatelje se definira kao
prosjeCan dnevni broj turista u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u vrSnim danima
turistiCke sezone u odnosu na ukupan broj stalnih stanovnika.

Vrijednost pokazatelja za Grad Nin te Zone 1 i 2 za razdoblje od 2023. do 2025. godine su
prikazane u sljedecoj tablici:

Pokazatelj: Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao
omijer prosje¢nog broja turista po stanovniku u vrS§nim danima turistiCke sezone

Zonaodmorai Zonamirai

Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja
2023. 4,70 7,31 0,33
2024. 4,37 6,79 0,31
2025. 4,27 6,64 0,29

Prema podacima iz tablice, vrijednost pokazatelja za Grad Nin se smanjuje. Trend smanjenja se
moze pripisati ¢injenici da se broj stanovnika u Gradu Ninu zna¢ajno povec¢ao u razdoblju nakon
popisa 2021. godine te da je rastao brze od rasta broja turista.

Vrijednost pokazatelja je jako visoka, naroc¢ito na podrucju Zone 1.
C.8. Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Izvor podataka za ovaj pokazatelj je anketa turista. Pokazateljem se prati udio posjetitelja koje je
zasmetala guzva na javnim prostorima u destinaciji i tako negativno utjecala na njihov boravak.

Prema podatcima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 11,1 %.

C.9. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruc¢jima destinacije /
definiranim zonama

Materijalne atrakcije vazan su aspekt ukupne turisticke ponude destinacije. Veéa koncentracija
atrakcija doprinosi povec¢anoj prepoznatljivosti destinacije, ali istodobno moze biti i generator
brojnih negativnih eksternalija iskazanih kroz pritisak turista na neko podrucje, narusavanje
kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali i naruSavanje zaStite atrakcija.

U Gradu Ninu je veéina glavnih kulturnih i materijalnih atrakcija koncentrirana unutar i u
neposrednoj blizini povijesne jezgre Nina. Pregledom popisa resursne osnove, na podrucju
Grada Nina u 2025. registrirano je ukupno 35 materijalnih turisti¢kih atrakcija'?, 28 na podrudju
zone 'Zona odmora i istrazivanja' te 7 na podrucju zone 'Zona mira i otkrivanja'.

2 Nisu pobrojane manifestacije i festivali te razni oblici nematerijalne bastina.
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Pokazatelj: Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruc¢jima
destinacije / definiranim zonama

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 0,0065 0,0162 0,0018

C.10. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruéjima destinacije /
definiranim zonama

Ugostiteljski sadrzaji iz djelatnosti restorana te pripreme i usluzivanja hrane, pi¢a i napitaka
sastavni su dio ukupne turistiCke ponude destinacije. Njihova veé¢a koncentracija doprinosi
povecanoj prepoznatljivosti destinacije, ali istovremeno moZe biti i generator brojnih negativnih
eksternalija iskazanih kroz pritisak turista na neko podrucje, buku i sanitarne uvjete, naruSavanje
kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali i naruSavanje cjelokupne resursne osnove.

Na temelju podataka o zaduzenjima za placanje komunalne naknade u 2025. godini je na
podrucju Nina djelovalo 27 ugostiteljskih objekata, a ve¢ina (20 objekata) se nalazi u naselju Nin.
Preostalih sedam objekata se nalazi u naselju Zaton (6 objekata) i Poljica-Brig (1 objekt).

C.11. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom
razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine

Pokazateljem se prati kakvo¢a mora za kupanje na plazama tijekom sezone kupanja (od lipnja do
rujna), prema standardima Uredbe kojom se ureduje kakvo¢a mora za kupanje. Ocjena kakvoce
moze biti izvrstan, dobar, zadovoljavajuce i nezadovoljavajuce.

Prema podacima o kakvoéi mora Instituta za oceanografiju i ribarstvo'®, na podru¢ju Nina
kakvoéa mora se u 2024. i 2025. godini pratila na 10 lokacija, a godiSnja ocjena kakvoc¢e mora je
na svih 10 lokacija bila izvrstan i u 2024. i u 2025. godini.

C.12. Raspoloziva povrsina plaze po kupac¢u u danima vrSne turisticke sezone

KupaliSni prostori i plaze nezaobilazan su dio ponude brojnih primorskih odrediSta. No
neodgovarajuca povrSina plaznog prostora po kupacu moze dovesti do naruSavanja percepcije
kvalitete odrediSta iz perspektive posjetitelja. Stoga je nuzno kontinuirano voditi racuna o
raspolozivosti plaza i ostalih pogodnih kupaliSnih prostora.

Ukupna povr$ina javnih plaZa na podruc¢ju Grada Nina iznosi 160.000 m?2.

Potencijalni korisnici plaza su turisti koji borave na podruéju Nina, lokalni stanovnici te
posjetitelji i lokalni stanovnici s podrucgja susjednih opcina.

Raspoloziva povrsina plaZze po kupacu u danima vrSne turisticke sezone u 2025. godini je bila
10,66 m? po kupacu. Izradun je dobiven uz pretpostavke: faktor istodobnosti za turiste koji borave
u Ninu je 0,66 (najviSe dvije trecine turista je istovremeno na plazi), faktor istodobnosti za lokalne
stanovnike je 0,33, broj posjetitelja koji borave u susjednim jedinicama lokalne samouprave je
odreden na temelju najveéeg broja turista te oCekivanog postotka turista koji bi mogli do¢i na

13 Podaci su dostupni na mreznom mjestu https://vrtlac.izor.hr/kakvoca
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kupanje na podrucje Nina. Za 2025. broj kupaca iz drugih gradova i op¢ina u vrSnim danima
sezone procijenjen je na oko pet tisuca.

C.13. Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj
—rujan u odnosu na ostatak godine

Prema zakonu kojim se ureduje zaStita zraka, prva (l) kategorija kvalitete zraka je ocjena koja se
dodjeljuje za Cist ili neznatno oneciSéen zrak, dok je druga (Il) kategorija kvalitete zraka ocjena
koja se dodjeljuje u slucaju oneciSc¢enog zraka. Ocjene se dobivaju na temelju mjerenja
oneciscéujucéih tvari u zraku na mjernim postajama jedinica lokalne, odnosno podrucne
(regionalne) samouprave za pracenja kvalitete zraka, prema Programu mjerenja kvalitete zraka.
Za odredivanje kategorije kvalitete zraka uzimaju se u obzir koncentracije svih onecis¢ujucih tvari
u zraku te se na razini zone / aglomeracije preuzima informacija o stupnju kvalitete zraka iz
objedinjenih izvjeS¢a o kvaliteti zraka Ministarstva zaStite okoliSa i zelene tranzicije i Drzavnog
hidrometeoroloSkog zavoda (MZOZT / DHMZ).

Prema podacima iz Izvje$éa za kvalitetu zraka na teritoriju Republike Hrvatske' za 2024. godinu,
kvaliteta zraka na podrucju cijele Zadarske Zupanije ima ocjenu prve kategorije.

C.14. Utjecaj turizma na izgled destinacije

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika s pozitivhom percepcijom utjecaja turizma
na izgled destinacije. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog
stanovnisStva, iz odgovora na pitanje ,,Kako turistiCki razvoj utjeCe na izgled Nina — postaje li on
uslijed turistickog razvoja ruzniji ili ljepSi?“. Na postavljeno pitanje ispitanici su mogli dati
odgovor od 1 (puno ruzniji) do 5 (puno ljepSi), a smatra se da ispitanik ima pozitivhu percepciju
utjecaja turizma na izgled destinacije ako je dao ocjenu 4ili 5.

Udio ispitanika s pozitivhom percepcijom turizma na izgled destinacije je 65,1 %, s time da je
razlika izmedu ispitanika koji ostvaruju prihode od turizma i ispitanika koji ne ostvaruju prihode
od turizma, manja od 3 postotna poena. U Zoni 1, udio ispitanika s pozitivnom percepcijom
utjecaja turizma na izgled destinacije je 65,8 %, a u Zoni 2, 61,4 %.

Iz navedenih podataka moZze se zakljuc€iti da stanovnici imaju pozitivhu percepciju utjecaja
turizma na izgled destinacije.

Pokazatelj: Utjecaj turizma na izgled destinacije

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istraZzivanja otkrivanja

2025. 65,1 % 65,8 % 61,4%

14 Ministarstvo zastite okoliSa i zelene tranzicije, Zavod za zastitu okoli$a i prirode (2025.) Izvje$ce o
pracenju kvalitete zraka na teritoriju Republike Hrvatske za 2024. godinu.
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C.15. Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma
na koristenje javnog prostora. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog
stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,Sto mislite o naginu koritenja javnog prostora u Ninu, je li
turizam javni prostor (rivu, ulice i trgove, zelene povrSine) ucinio manje ili viSe prikladnim za Vase
potrebe?“. Na postavljeno pitanje ispitanici su mogli dati odgovor od 1 (puno manje) do 5 (puno
viSe), a smatra se da ispitanik ima pozitivhu percepciju utjecaja turizma na koriStenje javnog
prostora ako je dao ocjenu 4 ili 5.

Udio ispitanika s pozitivnom percepcijom turizma na koriStenje javnog prostora je 43,9 %, ali uz
veliku razliku izmedu ispitanika koji ostvaruju prihode od turizma (pozitivha percepcija kod 49,1
% ispitanika) i ispitanika koji ne ostvaruju prihode od turizma (pozitivha percepcija kod 35,8 %
ispitanika).

U Zoni 1, udio ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na koriStenje javnog prostora
je 46,3 %, a u Zoni 2, 30,0 %.

Iz navedenih podataka moze se zakljugéiti da je razina pozitivhe percepcije utjecaja turizma na
koriStenje javnog prostora umjerena.

Pokazatelj: Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 43,9 % 46,3 % 30,0 %

C.16. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoséu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih
atrakcija

Ovdje nije rije¢ o pokazatelju, nego o tri pokazatelja: zadovoljstvu ljepotom mjesta, zadovoljstvu
uredenos$éu mjesta i zadovoljstvu uredenoséu glavnih atrakcija u mjestu. lzvor podataka za ove
pokazatelje je anketa turista.
Pitanja

e QOcijenite stupanj zadovoljstva ljepotom mjesta na skali od 1-jako loSe do 7-odli¢no

e QOcijenite stupanj zadovoljstva uredenoSéu mjesta na skali od 1-jako loSe do 7-odli¢no

e QOcijenite stupanjzadovoljstva uredenos$céu glavnih atrakcija mjesta na skali od 1-jako loSe

do 7-odli¢no

se koriste za izraCun pokazatelja zadovoljstva uredenoSéu mjesta te zadovoljstva uredenosc¢u

glavnih atrakcija ito tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno pitanje dali ocjenu
6ili7.

Prema podatcima iz istrazivanja, vrijednosti pokazatelja su:

e Zadovoljstvo ljepotom mjesta: 95,2 %

e Zadovoljstvo uredenoS¢u mjesta: 82,6 %

e Zadovoljstvo uredenoscu glavnih atrakcija u mjestu: 87,0 %.
Vrijednosti svih pokazatelja ukazuju na jako visoku razinu zadovoljstva turista.
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C.17. Razina buke u danima vrsne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama
mjesovite namjene po danu i noéi

Pokazatelj prati razinu buke u vanjskom prostoru u danima vrSne sezone, u odnosu na ostatak
godine u zonama mjeSovite namjene.

Zbog nedostatka podataka pokazatelj nije izracunan.
C.18. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika kojima buka u vrijeme turisticke sezone
predstavlja veliki problem. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog
stanovnisStva, iz odgovora na pitanje ,Predstavlja li buka u vrijeme turisticke sezone veliki
problem, mali problem ili uopce nije problem?“. Smatra se da je ispitanik iritiran bukom ako je
odgovorio da buka predstavlja veliki problem.

Udio ispitanika kojima buka u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki problem je 17,5 %. U
Zoni1je 17,1 % ispitanika, a u Zoni 2 je 20,8 % ispitanika kojima buka u vrijeme turisticke sezone
predstavlja veliki problem.

Iz navedenih podataka moze se zakljucditi da buka u vrijeme turisticke sezone ne predstavlja
problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija razinom buke u vrijeme turistiCke sezone

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 17,5% 17,1 % 20,8 %

C.19. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Izvor podataka za ovaj pokazatelj je anketa turista. Pokazateljem se prati udio posjetitelja koje je
zasmetala buka u destinaciji i tako negativno utjecala na njihov boravak.

Prema podatcima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 7,5 %.

C.20. Udio (%) stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni
kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

Veliki broj nekretnina koje sluze kao smjestajni objekti u domacdinstvu, te kucée i stanovi za odmor,
mogu promijeniti prirodu destinacije, narocito kada broj kuca i stanova za odmor preraste broj
objekata za stalno stanovanje. Zbog toga ovaj pokazatelj moze pomoci prepoznavanju tog
fenomena prije nego Sto postane problem.

Za izracun ovog pokazatelja potrebni su podaci o ukupnom broju stambenih jedinica te o broju
stambenih jedinica koji se koriste u turisticke svrhe. Podaci o ukupnom broju stambenih jedinica
dobiveni su na temelju zaduzenja za komunalnu naknadu i poreza na nekretnine, dok su podaci
o broju stambenih jedinica koje se koriste za turistiCku namjenu prikupljeni iz sustava eVisitor.
Na podrucju Grada Nina je u 2025. godini bilo 3.088 objekata u kojima se stalno ili povremeno
Zivi, dok je prema podacima iz eVisitora bilo 1.882 smjeStajnih objekata u domacinstvu, odnosno
u kuéama i stanovima za odmor. Vrijednost pokazatelja za 2025. je 60,9 %, §to znaci da se viSe
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od 60 % stambenih jedinica na podru¢ju Nina koristi za turisticke namjene. Vrijednost
pokazatelja za Zonu 1 je 70,4 %, a za Zonu 2 je 25,4 %.

Pokazatelj: Udio (%) stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i
nekomercijalni kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

Zonaodmorai Zonamirai

Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja
2025. 60,9 % 70,4 % 25,4 %
C.21. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima

gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene
Pokazatelj nije izraCunat.

C.22. Mogucénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite
namjene gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj ukazuje na najveéi moguci broj stambenih jedinica koji se moze ostvariti na podrucju
planiranih neizgradenih gradevinskih podrucja naselja, a na temelju uvjeta koji su propisani u
prostornim planovima. Obzirom da stvarna realizacija nove izgradnje ne ovisi samo o prostorno-
planskim uvjetima, nego i o imovinsko-pravnim odnosima, gospodarskim prilikama, stanju na
trziStu nekretnina i raznim drugim faktorima, pokazatelj daje samo okvirnu procjenu.

Prema dostupnim podacima, na prostoru Grada Nina neizgradeno je oko 200 ha gradevinske
povrSine naselja (34,3 % ukupne gradevinske povrSine naselja). Najveci potencijal je u naseljima
Zaton i Zerava gdje je neizgradeno viSe od 40 % gradevinske povr$ine naselja, a najmanji na
podrucju naselja Poljica-Brig gdje je ostalo neizgradeno 15 % gradevinske povrSine naselja.

C.23. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu zZivota u destinaciji

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma
na koriStenje javnog prostora. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog
stanovni$tva, iz odgovora na pitanje ,,Sto mislite o pretvaranju stanova i kuéa u turisticke
apartmane i kuée za odmor, postaje li Zivot u Ninu zbog toga LoSiji ili bolji“. Na postavljeno pitanje
ispitanici su mogli dati odgovor od 1 (puno loSiji) do 5 (puno bolji), a smatra se da ispitanik ima
negativnu percepciju utjecaja pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu zivota ako
je dao ocjenu 1ili 2.

Udio ispitanika s negativhom percepcijom pretvaranja stanova u turisticke apartmane na
kvalitetu zivota u mjestu je 33,3 %. U Zoni 1 je vrijednost pokazatelja 35,3 %, a u Zoni 2 je 20,5 %.

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da je kod ispitanika prisutna umjerena razina negativne
percepcije pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu Zivota u mjestu.

Pokazatelj: Utjecaj pretvaranja stanova u turisti¢ke apartmane na kvalitetu zivota u destinaciji

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 33,3% 35,3% 20,5%
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C.24. VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom optereéenju) - voda

Pokazatelj je procjena udjela turistickih objekata u vriSnom optereéenju vodovodne mreze, a o
njemu je potrebno voditi racuna jer voda moze biti ograni¢avajuci Cimbenik razvoja turizma.

U 2024. godini omjer potrosnje vode izmedu turista i lokalnog stanovnisStva na podrucju Grada
Nina iznosi 1,82:1, odnosno turisti u odnosu na lokalno stanovnistvo troSe za 82 % viSe vode iz
sustava javne vodoopskrbe. lzraCun je napravljen uz pretpostavku da su turisti u
nekomercijalnom smjestaju (kuc¢a/stan za odmor, vikendica) ostvarili u prosjeku 21 noéenje po
krevetu tijekom kolovoza.

Pokazatelj: VrSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objektii sl. u vriSnom opterecenju) - voda

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 1,82:1 1,45:1 5,18:1

Napomena: Vrijednost pokazatelja treba uzeti s odredenom rezervom jer podaci o broju noc¢enja
u nekomercijalnom smjeStaju (smjestaj u vlastitim ku¢ama i stanovima za odmor te smjestaj kod
rodbine i prijatelja koji se ne pla¢a) nisu pouzdani. Pretpostavlja se da je broj noc¢enja turista u
nekomercijalnom smjeStaju veéi od broja evidentiranog u sustavu eVisitor, Sto posljedi¢no
dovodi do smanjenja omjera potroSnje vode izmedu turista i lokalnog stanovnistva.

C.25. Vrsno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom optereéenju) - elektricna
energija

Pokazatelj nije izraGunan zbog nedostatka podataka.

C.26. Broj djelatnika na odrZavanju javnih povrs§ina u odnosu na m? javnih povrsina koje se
odrzavaju

Ovim pokazateljem prati se broj zaposlenih radnika na odrzavanju javnih povr§ina u odnosu na
ukupnu povrinu (m?), to je jedna od pretpostavki za odrzavanje istoce, sigurnosti i estetske
privlacnosti destinacije. PovrSina javne namjene je svaka povrsina Cije je koriStenje namijenjeno
svima i pod jednakim uvjetima (javne ceste, nerazvrstane ceste, ulice, biciklisticke staze,
pjeSacCke staze i prolazi, trgovi, trznice, igraliSta, parkiraliSta, groblja, parkovne i zelene povrsine
u naselju, rekreacijske povrsineisl.).

U izraCun pokazatelja su uzeti podaci dobiveni od komunalnog drustva Komunalac Nin d.o.o.
Vrijednost pokazatelja za 2025., raCunata prema podatcima o zaposlenosti nadan 31.8.2025,, je
9.375 m? po djelatniku.

C.27. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj nije izraGunan zbog nedostatka podataka.
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C.28. Iritacija neprimjereno odloZzenim otpadom tijekom turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika kojima neprimjereno odlaganje otpada u
vrijeme turistiCke sezone predstavlja veliki problem. Pokazatelj je izraCunan na temelju ankete
lokalnog stanovniStva, iz odgovora na pitanje ,,Predstavlja li neprimjereno odlaganje otpada veliki
problem, mali problem ili uopce nije problem?“. Smatra se da je ispitanik iritiran neprimjerenim
odlaganjem otpada ako je odgovorio da je neprimjereno odlaganje otpada veliki problem.

Udio ispitanika kojima neprimjereno odlaganje otpada u vrijeme turistiCke sezone predstavlja
veliki problem je 68,8 %. U Zoni 1 udio ispitanika kojima neprimjereno odlaganje otpada u vrijeme
turistiCke sezone predstavlja veliki problem je 68,9 %, dok u Zoni 2 udio iznosi 68,4 %.

Pokazatelj: Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 68,8 % 68,9 % 68,4 %

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da neprimjereno odlaganje otpada u vrijeme turisticke
sezone predstavlja veliki problem za lokalno stanovnistvo.

C.29. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen
prometa na odabranim pravcima/to¢kama u danima vr$ne turisticke sezone

Pokazatelj se odnosi na prometno optere¢enje na glavnoj cestovnoj mrezi u destinaciji/zoni.
Pracenjem ovog pokazatelja mogu se sagledati razine usluge u postoje¢éem stanju te dati
smjernice za povecéanje propusne moci prometne infrastrukture u budué¢em razdoblju odnosno,
sagledati potrebe za buduc¢u prometnu potraznju te izgradnju nove prometne infrastrukture.

Na podrucju Grada Nina postoji jedno mjesto za brojanje prometa i to na dionici Zupanijske ceste
60115, U razdoblju 2022.-2024. zabiljezeni su sljededi podaci o prosjeénom godiSnjem dnevhom
prometu (PGDP) i prosje¢nom ljetnom dnevnom prometu (PLDP)® :

Promjena Promjena

Godina PGDP PLDP PGDP PLDP
2022. 3.937 9.258 - -
2023. 4.087 9.512 3,8% 2,7%
2024. 4.371 9.362 6,9 % -1,6%

U promatranom razdoblju je doSlo do znac¢ajnog rasta prosjecnog godiSnjeg dnevnog prometa,
dok se prosjecni ljetni dnevni promet u 2024. smanjio u odnosu na 2023. godinu. Vecina
smanjenja je dosla kroz smanjenje prometa osobnih vozila koji u ljetnom razdoblju €ine vise od
87 % ukupnog prometa. S druge strane, na razini cijele godine se promet osobnih vozila u 2024.
godini povec¢ao za viSe od 10 % u odnosu na 2023. godinu.

5 Brojacko mjesto 4844 Ninski Stanovi. Podatak iz publikacije ,,Brojenje prometa na cestama Republike
Hrvatske godine 2024.“, Hrvatske ceste (2025.).
8 Prosjecni ljetni dnevni promet je dnevni promet u razdoblju srpanj-kolovoz.
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Kroz podrucje Grada Nina prolazi drzavna cesta D306 koja spaja Zadar s Privlakom i Virom.
Premda ne postoji brojacko mjesto na podrucju Grada Nina, kao indikator se mogu uzeti podaci
s brojatkog mjesta Privlaka — sjever". Ti podaci pokazuju da je u 2024. godini prosje¢an godi$nji
dnevni promet poveéan za 4,9 %, a prosjecan dnevni ljetni promet za 3,1 %, Sto ukazuje na
povecéanje prometa na podrucju Grada Nina, jer veliki dio prometa na brojackom mjestu otpada
na putnike koji ili prolaze kroz Nin na putu premal/iz Privlake, odnosno Vira ili ciljano idu u Nin.

C.30. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turisticke sezone

Pokazatelj se odnosi na prometnu ponudu i potraznju na odabranim parkiraliStima vaznim za
turistiCke tokove u danima vrSne turisticke sezone.

Na podrucju Grada Nina dostupno je 1.471 parkiraliSnih mjesta. Tijekom vr§ne turistiCke sezone
iskoriStenost parkiralista je 87,2 %.

C.31. Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima guzva u prometu u vrijeme
turisticke sezone predstavlja veliki problem. Pokazatelj je izracunan iz ankete lokalnog
stanovnistva, iz odgovora na pitanje ,,Predstavlja li guzva u prometu veliki problem, mali problem
ili uopce nije problem?“. Ako je ispitanik odgovorio da smatra guzvu u prometu velikim
problemom, smatra se da je ispitanikiritiran guzvom u prometu.

Udio ispitanika kojima guzva u prometu u vrijeme turistiCke sezone predstavlja veliki problem
iznosi 62,5 %. U Zoni 1 udio ispitanika kojima guzva u prometu u vrijeme turisticke sezone
predstavlja veliki problem je 62,9 %, dok u Zoni 2 udio iznosi 56,6 %.

Iz navedenih podataka moze se zakljuCiti da guzva u prometu u vrijeme turisticke sezone
predstavlja veliki problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisti¢ke sezone

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 62,5% 62,9 % 56,6 %

C.32. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Izvor podataka za ovaj pokazatelj je anketa turista. Pitanjem se mjeri udio ispitanika koji su
iskazali stav o zadovoljstvu prometom u mjestu.

Prema rezultatima ankete, 48,0 % ispitanika je zadovoljno prometom (proto¢nost prometa,
parkiraliS§ta) u mjestu.

7 Brojacko mjesto 4821 Privlaka — sjever. Podatak iz publikacije ,,Brojenje prometa na cestama Republike
Hrvatske godine 2024.“, Hrvatske ceste (2025.).
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turizam

C.33. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Promjena broja stanovnika uvjetovana je prirodnim kretanjima (natalitet i mortalitet) te
migracijama (migracijski saldo). Pokazatelj omogucuje pracenje relativnog odnosa broja
stanovnika i ostalih primarnih i sekundarnih podataka.

Prema procjenama Drzavnog zavoda za statistiku, na podruc¢ju Grada Nina je 31.12.2024. Zivjelo
3.175 stanovnika, dok je 31.12.2014. zivjelo 2.756 stanovnika. U promatranom desetogodiSnjem
razdoblju:

e broj stanovnika se povecao za 419 stanovnika

e broj stanovnika koncem 2024. je za 15,2 % veci u odnosu na broj stanovnika koncem
2014. godine

e broj stanovnika se u promatranom desetgodiSnjem razdoblju povecavao po prosjecnoj
godi$njoj stopi od 1,43 %.

Obzirom da za broj stanovnika u naseljima ne postoje sluzbene procjene, vrijednost pokazatelja
po zonama ¢e se izraCunati na temelju podataka o broju stanovnika iz popisa stanovniStva
Republike Hrvatske u2011.i2021. godini.

Promjena Godisnja

broja % promjena promjena broja

Zona stanovnika broja stanovnika stanovnika
Zona odmoraiistrazivanja -16 -0,9% -0,09 %
Zona mira i otkrivanja -23 -2,2% -0,23 %

Napomena: U Gradu Ninu je zabiljezen veliki rast broja stanovnika u razdoblju nakon popisa
stanovnistva. Stoga nije iznenadujuce da vrijednosti pokazatelja za cijelo podrucje rastu, dok za
podrudje zona padaju, jer se promatraju razli¢iti vremenski intervali.

C.34. Iritacija ljethom guzvom i specificno guzvama na ulicama / javnim povrSinama

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima veliki problem predstavlja
guzva na ulicama i javnim povrSinama u vrijeme turisticke sezone. Pokazatelj je izraGunan na
temelju podataka iz ankete lokalnog stanovniStva, iz odgovora na pitanje ,,Predstavlja li guzva na
ulicama, odnosno javnim povrSinama, veliki problem, mali problem ili uopée nije problem?“.
Smatra se da je ispitanik iritiran, ako je na postavljeno pitanje dao odgovor ,Veliki problem*.

Udio ispitanika kojima guzva na ulicama i javnim povrSinama u vrijeme turistiCke sezone
predstavlja veliki problemiznosi 30,2 %. U Zoni 1 udio ispitanika kojima guzva na ulicamai javnim
povrSinama u vrijeme turistiCke sezone predstavlja veliki problem je 30,1 %, dok u Zoni 2 udio
iznosi 30,4 %.

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da guzva na ulicama i javnim povr§inama u vrijeme
turisticke sezone predstavlja mali problem za lokalno stanovnistvo.

Pokazatelj: Iritacija ljethom guzvom i specificno guzvama na ulicama / javnim
povrSinama

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja
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2025. 30,2 % 30,1 % 30,4 %

C.35. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

KoriStenje indeksa priustivosti kao pokazatelja odrzivosti turizma omogucava lokalnim vlastima
i turistiCkim upravama da procijene koliko turizam utjeCe na dostupnost stanovanja za lokalno
stanovnistvo i na socioekonomske uvjete u destinaciji.

Podatak se preuzima iz publikacije Pregled trZiSta nekretnina Republike Hrvatske'® za odredenu
godinu. U 2022. godini indeks priustivosti stana za Grad Nin je bio 20,8. Radnik s prosje¢nom
pla¢om u Ninu je mogao za svoju godi$nju plaéu kupiti 4,8 m? stana.

C.36. Raspolozivost dodatne radne shage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih
dozvola po mjesecima)

Pokazatelj osigurava informacije o potencijalno raspolozivoj dodatnoj radnoj snazi koja ukljucuje
nezaposlene osobe.

Prema podatcima Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje, na podrucju Grada Nina je u razdoblju
2022.-2025. prosjec¢no bilo nezaposleno nesto viSse od 50 osoba. Broj nezaposlenih varira —
najvedi je u zimskim mjesecima, a najmanji ljeti, $to je i oCekivano obzirom na glavnu turisti¢ku
sezonu.

Pokazatelj: Raspolozivost dodatne radne snage
Broj Broj
Prosjecan broj nezaposlenih  nezaposlenih

Godina nezaposlenih u sijeénju u srpnju
2022. 51,5 79 35
2023. 51,3 74 32
2024. 54,7 73 41
2025. 52,1 82 34

Napomena: broj izdanih radnih dozvola dostupan je na razini zupanije, ali ne i na razini
destinacije.

7.2. Dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta

U ovom poglavlju prikazani su dodatni pokazatelji prihvatnog kapaciteta koji omogucuju detaljniji
uvid u prostorna, funkcionalna i razvojna obiljezja destinacije.

'8 Publikaciju Pregled trZiSta nekretnina Republike Hrvatske izraduje Ekonomski institut Zagreb u suradnji s
Ministarstvom prostornoga uredenja, graditeljstva i drzavne imovine. Posljednje izdanje publikacije se odnosi na
2023. godinu, a indeks priustivosti je izracunan za 2022. godinu.
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Tablica 7.2.1. Pregled vrijednosti dodatnih pokazatelja prihvatnog kapaciteta

Zona odmorai Zona mirai
Grad Nin  istrazivanja  otkrivanja

Pokazatelj

D.1. Stav o smjeru razvoja gospodarstva (primarno

2025. . . 2025. 33,2% 31,5%
ulaganje u turizam)
D.2. Stav o smjeru razvoja turizma (visoki prioritet ulaganja)
Zasti¢ena podrucja prirode 80,0 % 78,8% 86,4%
Uredenje pjesSackih i tematskih staza 73,3% 71,4% 84,1%
Uredenje biciklisti¢kih staza 70,5% 68,0% 84,1%
Ulaganja u sportsku infrastrukturu i dogadanja 70,2 % 68,5% 79,5%
2025. Izgradnja parkiraliSta u Ninu i Zatonu 65,6 % 63,9% 75,0%
ZTC Ninsko blato 64,6 % 62,7% 75,0%
Izgradnja zabavnih ili tematskih parkova 55,8 % 54,8% 61,4%
Izgradnja dodatnih atrakcija 52,3% 53,1% 47,7%
Industrijska bastina 47,7 % 46,9% 52,3%
Povecéanje broja vezova za jahte i jedrilice 44,9 % 43,2% 54,5%
2025. D.3.Zadovoljstvo kvalitetom smjesStaja 88,8 % / /
2025, SDt.aélr.];)r\t;lrl;lii:ianTakao razlog istiskivanja sadrzaja vaznih 29.4% 29.0% 31.6%
2025. D.5.Zadovoljstvo atmosferom, ugodajem 91,7 % / /
2025. D.6. Zadovoljstvo gastronomskom ponudom u mjestu 91,5% / /
2025. D.7.Zadovoljstvo dogadanjima i manifestacijama 70,2 % / /
D.8. Percepcija stanovnika o postoje¢em stanju
izgradenosti prostora
2025. Turizam je znatno utjecao na promjene u prostoru 82,5% 83,8 % 75,0 %
Utjecaj turizma na promjene u prostoru je negativan 34,5% 35,1 % 30,3 %
2025, D.o. |Ir|taC.I.ja neug.odn.|.m I’TII’ISIma (|; kgvntejnera, 66,6 % 66,5 % 66,7 %
kanalizacije, ventilacije) tijekom turistiCke sezone
2025. D.‘I'O.'Ivrltacua pronalazenjem parkirnog mjesta tijekom 55.3% 59.9% 35.7%
turisticke sezone
D.11. Percepcija utjecaja turizma na rast troSkova
Zivota
Veliki utjecaj na cijene nekretnina 93,2 % 94,5 % 86,4 %
2025. Veliki utjecaj na cijene najma stanova 91,9% 92,6 % 88,1 %
Veliki utjecaj na cijene rezija 81,1 % 79,5 % 90,2 %
Veliki utjecaj na cijene hrane i pi¢a u trgovinama 95,0 % 95,0 % 95,1 %
Veliki utjecaj na cijene u restoranima i kafi¢cima 95,4 % 95,8 % 92,9 %
D.12. Zadovoljstvo dostupnosS¢u odabranih javnih
sadrzaja
Udio zadovoljnih s drustvenim sadrzajima za 0 0 0
2025. slobodno vrijeme 8,2% 8,8% 5,0%
Udio zadovoljnih s dostupnoScu djecjih igraliSta 41,5% 42,1 % 38,1 %
Udio zadovoljnih s javnim prijevozom 21,6 % 24,7 % 4,9 %
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Zona odmorai Zona mirai

Pl EreE] Grad Nin  istrazivanja  otkrivanja
Udio zadovoljnih sa zabavnim sadrzajlr'r}a za 14.1% 15.3% 7.1%
slobodno vrijeme
Udio zadovoljnih s uredenim zelenim povrSinama 42,0 % 43,8 % 31,7%
Udio zadovoljnih s rekreacijskim sadrzajima 23,8% 25,3% 15,9 %
D.13. Preseljenje stanovnika unutar destinacije uslijed
iritacije guzvom, bukom i sl. uzrokovanih turizmom
Postoji prijatelj/¢lan uze obitelji koji se preselio 16.1 % / /
unutar Grada Nina unatrag zadnjih 10 godina R
Preseljenje uslijed boljeg uvjeta za'zwot n'e'a' 39.1% / /
drugoj lokaciji
2025. - e . .
Preseljenje uslijed iritacije guzvom, bukom i sl.
. 17,4 % / /
uzrokovane turizmom
Preseljenje uslijed proglaje nekr.etnme 15,2 % / /
generirane turizmom
Preseljenje uslijed povecanih troSkova zZivota 10,9 % / /
Preseljenje uslijed ostalih razloga 17,4 % / /
2025, D.14. Nezadov.oljstvf) s'raﬁpo.lozwostl stamber?og 55.0 % 55,0 % 54.8%
prostora po prihvatljivoj cijeni uzrokovanog turizmom
D.19. Ovisnost stanovnika grada/mjesta o prihodima
od turizma kao udio stanovnika za koje je turizam
glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju
2025. stanovnika
Udio ispitanika koji imaju prihode od turizma 60,4 % 62,2 % 50,0 %
Udio ispitanika koji nemaju prihode od turizma 39,6 % 37,8% 50,0 %

Napomena: X —vrijednost pokazatelja nije izraCunata, / - pokazatelj se ne izraCunava za zone.

D.1. Stav o smjeru razvoja gospodarstva

Pokazateljem se mjeri udio ispitanika koji smatraju da je usmjerenost na turizam pozeljan pravac
daljnjeg gospodarskog razvitka destinacije. TuristiCki razvoj stvara ekonomske koristi, ali moze
imati negativne ucCinke na ostale gospodarske aktivnosti, Sto doprinosi pretjeranoj ovisnosti o
turizmu.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,,Opcenito govoreci, u kojem smjeru bi se trebalo razvijati gospodarstvo Nina? Treba li
primarno ulagati u turizam ili smanjiti ulaganja u turizam i viSe poticati druge gospodarske
aktivnosti?“

IzraCunana vrijednost pokazatelja je 33,2 %, odnosno 33,2 % svih ispitanika smatra da treba
primarno ulagati u turizam. Izmedu ispitanika koji ostvaruju i koji ne ostvaruju prihode od turizma
postoji velika razlika na ovom pokazatelju: 41,3 % ispitanika koji ostvaruju prihode od turizma bi
primarno ulagali u turizam, dok bi samo 21,2 % ispitanika koji nemaju prihode od turizma
primarno ulagala u turizam. Gledano po zonama, vrijednost pokazatelja je prikazana u sljedeéoj
tablici
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Pokazatelj: Stav o smjeru razvoja gospodarstva

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 33,2% 31,5% 41,9 %

D.2. Stav o smjeru razvoja turizma

Planiranje turistickog razvoja u skladu s preferencijama lokalne zajednice doprinosi blagostanju
lokalnog stanovniStva i odrzivosti turizma u destinaciji. Namjera pokazatelja je da se dobije uvid
u preferencije lokalne zajednice o odredenim razvojnim smjerovima turizma.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnisStva, iz odgovora na
pitanje ,,Slijedi pitanje o smjerovima daljnjeg razvoja turizma u Vasem mjestu. Ima li svaki od
sljedec¢ih smjerova turistickog razvoja visoki, sredniji ili niski prioritet, ili u to uopée ne treba
ulagati?“. Ponudeni smjerovi razvoja su rangirani obzirom na udio ispitanika koji smatraju da
odredeni smjer razvoja treba imati visoki prioritet. U sljedecoj tablici je prikazan pregled
ponudenih smjerova razvoja i udjela ispitanika koji smatraju da smjer razvoja treba imati visoki
prioritet.

Pokazatelj: Stav o smjeru razvoja turizma

Zonaodmorai Zonamirai

Smjer razvoja Grad Nin  istrazivanja otkrivanja

1. Zasti¢ena podrucja prirode 80,0 % 78,8% 86,4%
2. Uredenje pjesackih i tematskih staza 73,3 % 71,4% 84,1%
3. Uredenje biciklisti¢kih staza 70,5 % 68,0% 84,1%
4. Ulaganja u sportsku infrastrukturu i dogadanja 70,2 % 68,5% 79,5%
5. lzgradnja parkiraliSta u Ninu i Zatonu 65,6 % 63,9% 75,0%
6. ZTC Ninsko blato 64,6 % 62,7% 75,0%
7. lzgradnja zabavnih ili tematskih parkova 55,8 % 54,8% 61,4%
8. lzgradnja dodatnih atrakcija 52,3% 53,1% 47,7%
9. Industrijska bastina 47,7 % 46,9% 52,3%
10. Povecanje broja vezova za jahte i jedrilice 44,9 % 43,2% 54,5%

D.3. Zadovoljstvo kvalitetom smjestaja

Pokazateljem se mijeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo kvalitetom smjeStaja. lzvor
podataka za ovaj pokazatelje je anketa turista.

U anketi turista nalazi se pitanje

e QOcijenite stupanj zadovoljstva smjeStajnim objektom na skali od 1-jako loSe do 7-odli¢no
koja se koriste za izracun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno
pitanje dali ocjenu 6iili 7.

Prema podatcima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 88,8 %.
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D.4. Turizam kao razlog istiskivanja sadrzaja vaznih stanovnicima

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnistva. No, uslijed turistickog razvoja povecava se dostupnost turistiCkih sadrzaja, koji
Cesto istiskuju javne sadrZaje potrebne lokalnom stanovniStvu. Pokazateljem se mjeri percepcija
lokalnog stanovniStva o utjecaju turizma na dostupnost javnih sadrzaja.

Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnisStva, iz odgovora na
pitanje ,Intenzivnim turistiCkim razvojem povecava se dostupnost turistiCkih sadrzaja poput
kafi¢a, restorana i suvenirnica. Jesu li, zbog turistiCkih sadrzaja, javni sadrzaji za lokalno
stanovnistvo — poput vrti¢a, Skola, zdravstvenih ustanova, trznica i knjiznica — postali manje ili
viSe dostupni?“. Ispitanici su mogli dati odgovor ocjenom od 1 (puno manje dostupni) do 5 (puno
viSe dostupni). Pokazatelj je definiran kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 1ili 2 na postavljeno
pitanje.

Vrijednost pokazatelja je 29,4 %.

Pokazatelj: Turizam kao razlog istiskivanja sadrzaja vaznih stanovnicima

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 29,4% 29,0% 31,6 %

D.5. Zadovoljstvo atmosferom, ugodajem

Pokazateljem se mjeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo atmosferom i ugodajem u mjestu.
Izvor podataka za ovaj pokazatelje je anketa turista.

U anketi turista nalazi se pitanje

o QOcijenite stupanj zadovoljstva atmosferom, ugodajem u gradu na skali od 1-jako loSe do
7-odlicno
koja se koriste za izraCun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno
pitanje dali ocjenu 6ili 7.

Prema podatcima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 91,7 %.
D.6. Zadovoljstvo gastronomskom ponudom u mjestu

Pokazateljem se mjeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo kvalitetom gastronomske ponude
u mjestu. lzvor podataka za ovaj pokazatelje je anketa turista.

U anketi turista nalazi se pitanje

e QOcijenite stupanj zadovoljstva gastronomskom ponudom u gradu na skali od 1-jako loSe
do 7-odli¢no
koja se koriste za izracun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno
pitanje dali ocjenu 6ili 7.

Prema podatcima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 91,5 %.
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D.7. Zadovoljstvo dogadanjima i manifestacijama

Pokazateljem se mijeri udio turista koji su izrazili zadovoljstvo kvalitetom dogadanja i
manifestacija u mjestu. lzvor podataka za ovaj pokazatelje je anketa turista.

U anketi turista nalazi se pitanje

o QOcijenite stupanj zadovoljstva dogadanjima i manifestacijama u gradu na skali od 1-jako
loSe do 7-odli¢no

koja se koriste za izraCun pokazatelja tako da se promatra udio ispitanika koji su na postavljeno
pitanje dali ocjenu 6ili 7.

Prema podatcima iz istrazivanja, vrijednost pokazatelja je 70,2 %.
D.8. Percepcija stanovnika o postojeéem stanju izgradenosti prostora

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnisStva. Intenzivan turisticki razvoj uzrokuje znacajne prostorne promjene koje mogu biti
pozitivne (npr. uredenije mjesto) i negativne (npr. preizgradenost prostora). Pokazatelj mijeri
percepciju lokalnog stanovniStva o utjecaju turizma na prostorne promjene.

Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,,Koristeci ocjene od 1 ='Nimalo' do 5 = 'Jako puno’, u kojoj mjeri smatrate da je turizam
utjecao na promjene u prostoru (izgradenost prostora, koriStenje prostora za druge namjene)?“.
Potom su ispitanici koji su dali ocjenu od 2 do 5 trebali odgovoriti na dodatno pitanje ,Smatrate
li te promjene nec¢im pozitivnim ili negativhim?“. Pokazatelj je definiran kao udio ispitanika koji
su se na dodatnom pitanju izjasnili da smatraju promjene negativnhim.

Od svih ispitanika, njih 79,4 % smatra da je turizam znacajno utjecao na promjene u prostoru, a
da je ta promjena negativno utjecala na prostor smatra njih 34,5 % (vrijednost pokazatelja).
Zanimljivo je da je na ovom pitanju skoro jednak udio odgovora da je turizam pozitivho utjecao na
promjene u prostoru (31,9 %), odnosno da nije niti pozitivno, niti negativno utjecao na promjene
u prostoru (33,6 %). Vrijednost pokazatelja po zonama prikazana je u sljedecoj tablici.

Pokazatelj: Percepcija stanovnika o postojeéem stanju izgradenosti prostora

Zonaodmorai Zonamirai

Ocjena Grad Nin istrazivanja otkrivanja
Turizam je znatno utjecao na promjene u prostoru 82,5% 83,8 % 75,0 %
Utjecaj turizma na promjene u prostoru je negativan 34,5% 35,1 % 30,3 %

D.9. Iritacija neugodnim mirisima (iz kontejnera, kanalizacije, ventilacije) tijekom turisticke
sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima veliki problem predstavljaju
neugodni mirisi u vrijeme turisticke sezone. Pokazatelj je izraCunan na temelju podataka iz
ankete lokalnog stanovniStva, iz odgovora na pitanje ,Predstavijaju li neugodni mirisi (iz
kontejnera, kanalizacije, ventilacije) veliki problem, mali problem ili uopée nisu problem?*.
Smatra se da je ispitanik iritiran, ako je na postavljeno pitanje dao odgovor ,Veliki problem*.

85



3 Plan upravljanja destinacijom Nin
turizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

Udio ispitanika kojima neugodni mirisi u vrijeme turisticke sezone predstavlja veliki problem
iznosi 58,4 %.

Pokazatelj: Iritacija neugodnim mirisima (iz kontejnera, kanalizacije, ventilacije)
tijekom turisticke sezone

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 66,6 % 66,5 % 66,7 %

D.10. Iritacija pronalazenjem parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone

Ovaj pokazatelj izrazava udio (%) stalnih stanovnika mjesta kojima veliki problem predstavlja
pronalazenje parkirnog mjesta u vrijeme turistiCke sezone. Pokazatelj je izraCunan na temelju
podataka iz ankete lokalnog stanovnisStva, iz odgovora na pitanje ,Predstavlja li pronalazak
slobodnog parkirnog mjesta veliki problem, mali problem ili uopée nije problem®. Smatra se da
je ispitanik iritiran, ako je na postavljeno pitanje dao odgovor ,,Veliki problem®.

Udio ispitanika kojima pronalazenje parkirnog mjesta u vrijeme turistiCke sezone predstavlja
veliki problem iznosi 66,1 %.

Pokazatelj: Iritacija pronalazenjem parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 55,3 % 59,9 % 35,7 %

Iz navedenih podataka moze se zakljuciti da pronalazenje parkirnog mjesta u vrijeme turisticke
sezone predstavlja veliki problem za lokalno stanovnistvo.

D.11. Percepcija utjecaja turizma na rast troskova zivota

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnisStva. Turisti¢ki razvoj ¢esto uzrokuje rast cijena nekretnina i poveéanje drugih troskova
Zivota Sto moze narusiti Zivotni standard lokalnog stanovniStva, posebice onih koji ne ostvaruju
izravne prihode od turizma. Ovim skupom pokazatelja se prati percepcija lokalnog stanovnistva
0 utjecaju turizma na povecéanje troSkova zivota.

Pokazatelji su izraGunani na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnis$tva, iz odgovora na
pitanje , Koristeéi ocjene od 1 ='Nimalo' do 5 ="'Jako puno', u kojoj mjeri smatrate da su se u Ninu
u posljednjih pet godina zbog turizma povecale cijene ...“, a ispitanika se pitalo za misljenje o
povecéanju cijena nekretnina, najma stanova, rezija, hrane i pi¢a u trgovinama te cijena u
restoranima i kafi¢ima. Pokazatelji se raGunaju kao udjel ispitanika koji smatraju da je utjecaj
turizma na povecéanje cijena velik (ocjena 4ili 5). Vrijednosti pokazatelja za cijelo podrucje Grada
Nina te zona mogu se pregledno prikazati kao:
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Pokazatelj: Percepcija utjecaja turizma na rast troSkova Zivota
Zonaodmorai Zonamirai

Turizam ima veliki utjecaj na ... Grad Nin istrazivanja otkrivanja
cijene nekretnina 93,2 % 94,5 % 86,4 %
cijene najma stanova 91,9% 92,6 % 88,1 %
cijene rezija 81,1% 79,5% 90,2 %
cijene hrane i pi¢a u trgovinama 95,0 % 95,0 % 95,1 %
cijene u restoranima i kafiéima 95,4 % 95,8 % 92,9 %

D.12. Zadovoljstvo dostupnoséu odabranih javnih sadrzaja

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnisStva. No, uslijed turistiCckog razvoja povecava se dostupnost turistiCkih sadrzaja, koji
Cesto istiskuju javne sadrzaje potrebne lokalnom stanovnistvu. Ovim skupom pokazatelja se
mjeri zadovoljstvo lokalnog stanovniStva dostupnoSc¢u odabranih javnih sadrzaja.

Pokazatelji su izraCunani na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnisStva, iz odgovora na
pitanje ,Jeste li zadovoljni dostupnoséu sljedecih javnih sadrzaja u Vasem mjestu? Odgovorite
koristeéi ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 znaci 'U potpunosti nezadovoljan’, a 5 znaci 'U potpunosti
zadovoljan'.“, a ispitanika se pitalo za misSljenje o dostupnosti djecjih igraliSta, uredenih zelenih
povrsina, rekreacijskih sadrzaja (pjeSacke i biciklistiCke staze, trim staze i sl.), zabavnih sadrzaja
za slobodno vrijeme (kina, kazaliSta, koncerti), druStvenih sadrzaja za slobodno vrijeme
(knjiznice, Skole stranih jezika, teCajevi za odrasle) te javnog prijevoza. Pokazatelji se raCunaju
kao udjel ispitanika koji su zadovoljni dostupno§¢u javnog sadrzaj (ocjena 4 ili 5). Vrijednosti
pokazatelja mogu se pregledno prikazati kao

Pokazatelj: Zadovoljstvo dostupnosSéu odabranih javnih sadrzaja

Zona odmoraii Zonamirai
Udio zadovoljnih sadrzajima Grad Nin  istrazivanja otkrivanja
Drustveni sadrzaji za slobodno vrijeme 8,2% 8,8 % 5,0 %
Djecja igralista 41,5 % 42,1% 38,1 %
Javni prijevoz 21,6 % 24,7 % 4,9%
Zabavni sadrZaji za slobodno vrijeme 14,1 % 15,3% 7,1%
Uredene zelene povr$ine 42,0 % 43,8 % 31,7%
Rekreacijski sadrZaji 23,8 % 25,3% 15,9 %

D.13. Preseljenje stanovnika unutar destinacije uslijed iritacije guzvom, bukom i sl
uzrokovanih turizmom

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnis$tva. Istovremeno, turizam stvara pritisak na stanovnistvo koje zivi na podrucju glavnih
atrakcija u destinaciji pri ¢emu moze doc¢i do negativnih posljedica poput gentrifikacije.
Pokazateljem se mjere razlozi preseljenja onih osoba koje su se preselile na drugu lokaciju
unutar iste destinacije. Preciznije, definiran je skup pokazatelja koji mjeri udio preseljenja uslijed
razli¢itih razloga.
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Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,Jeste li Vi, ili netko od VasSe uze obitelji/prijatelja preselili u druge dijelove iste destinacije
tijekom zadnjih deset godina?“. Potom je ispitanicima koji su dali odgovor DA, postavljeno
dodatno pitanje o razlozima preseljenja. Medu ostalim, bili su ponudeni iritacija guzvom, bukom
i sl. uzrokovana turizmom, mogucnost zarade od prodaje nekretnine i povecani troskovi zivota
uzrokovani turizmmom, a ispitanici su mogli odabrati jedan ili viSe razloga. Vrijednost pokazatelja
za odredeni razlog preseljenja racuna se kao broj ispitanika koji su naveli taj razlog za preseljenje
kroz ukupan broj ispitanika koji se preselio.

Na prvo pitanje pozitivno je odgovorilo 16,1 % ispitanika i njima je ponudeno pitanje o razlozima
preseljenja, na temelju kojih su izraunane vrijednosti pokazatelja, prikazane u sljedecoj tablici:

Pokazatelj Vrijednost
Preseljenje uslijed boljeg uvjeta za zivot na drugoj lokaciji 39,1 %
Preseljenje uslijed iritacije guzvom, bukom i sl. uzrokovane turizmom 17,4 %
Preseljenje uslijed prodaje nekretnine generirane turizmom 15,2 %
Preseljenje uslijed povecéanih troSkova zZivota 10,9 %
Preseljenje uslijed ostalih razloga 17,4 %

D.14. Nezadovoljstvo s raspolozivosti stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni
uzrokovanog turizmom

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor koji utjeCe na blagostanje lokalnog
stanovnisStva. Istovremeno, turisti¢ki razvoj moze uzrokovati znatno povecéanje cijena nekretnina
i najma stanova uz smanjenje njihove dostupnosti, te time negativno utjecati na blagostanje
lokalnog stanovniStva. Pokazateljem se mjeri nezadovoljstvo lokalnog stanovniStva s
raspolozivosti stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnistva, iz odgovora na
pitanje ,,Koriste¢i ocjene od 1='Vrlo nezadovoljan' do 5='Vrlo zadovoljan', recite koliko ste
zadovoljni mogucénostima pronalaska odgovarajué¢eg stambenog prostora u Vasem mjestu po
prihvatljivoj cijeni?“. Pokazatelj se racuna kao udio ispitanika koji nisu zadovoljni s raspoloZivosti
stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni (dali su ocjenu 1 ili 2).

Vrijednost pokazatelja (udio nezadovoljnih) je 55,0 %, s neznatnom razlikom izmedu ispitanika
koji ostvaruju i ne ostvaruju prihode od turizma.

Vrijednosti pokazatelja ukazuju da je pronalazak raspoloZivoga stambenog prostora po
prihvatljivoj cijeni veliki problem za sve stanovnike Nina.

Pokazatelj: Nezadovoljstvo s raspolozivosti stambenog prostora po prihvatljivoj
cijeni uzrokovanog turizmom

Zonaodmorai Zonamirai
Godina Grad Nin istrazivanja otkrivanja

2025. 55,0 % 55,0 % 54,8 %
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D.15. Ovisnost stanovnika grada / mjesta o prihodima od turizma kao udio stanovnika za
koje je turizam glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju stanovnika

Ovisnost stanovnika grada / mjesta o prihodima od turizma vazan je iskaz mogucih opasnosti za
kvalitetu Zivota lokalnih stanovnika koje proizlaze iz ovisnosti raspolozivog dohotka o
gospodarskoj aktivnosti. Pokazateljem se mjeri udio lokalnog stanovniStva koje ima prihode
(korist) od turizma.

Pokazatelj je izracunan na temelju podataka iz ankete lokalnog stanovnisStva, iz odgovora na
pitanje ,,Vama i/ili Clanovima VasSe uze obitelji turizam je glavni / dodatni / nema prihod.“.

Prema rezultatima ankete, ukupno 60,4 % ispitanika navodi da imaju prihode od turizma: za 12,3
% ispitanika u uzorku turizam je glavni izvor prihoda, dok 48,1 % ispitanika navode turizam kao
dodatni izvor prihoda. Preostalih 39,6 % ispitanika navodi da ostvaruju prihode od turizma.
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8. PRIHVATNI KAPACITET GRADA NINA

U ovom se poglavlju, polazeci od prethodno provedene analize stanja i analize pokazatelja,
sagledavaju mogucnosti prihvatnog kapaciteta Grada Nina te se izdvajaju glavna ogranicenja i
izazovi odrzivoga turistickog razvoja destinacije. Prihvatni kapacitet ne tumaci se kao fiksno
odredena granica, ve¢ kao dinamicCan i upravljacki relevantan okvir za razumijevanje odnosa
izmedu intenziteta turisti¢kih kretanja, prostornih i infrastrukturnih mogucénosti grada, stupnja
oCuvanosti prirodnih i kulturnih vrijednosti te utjecaja turizma na lokalno stanovnistvo i dozZivljaj
turista i posjetitelja. Cilj poglavlja je povezati analiticke nalaze s preporukama za upravljanje
razvojem destinacije. U tom se smislu najprije utvrduju kljuéna ograni¢enja i izazovi, a potom
definiraju preporuke za upravljanje prihvatnim kapacitetom, s ciljem postizanja uravnotezenog
odnosa izmedu razvoja turizma, oCuvanja resursne osnove i zastite kvalitete zZivota lokalne
zajednice.

8.1. Glavna ogranicCenja i izazovi odrzivosti turistickog razvoja

U nastavku se izdvajaju glavna ograni¢enja i izazovi odrzivog turistickog razvoja u Gradu Ninu,
sagledani kroz temeljne dimenzije odrzivosti — prostor, drustvo, okoli§ i gospodarstvo — kako bi
se jasnije prepoznali klju¢ni razvojni pritisci, ranjivosti prostora i rizici za dugoro¢nu odrzivost
destinacije. Analiza se temelji na cjelovitom razmatranju pokazatelja prihvatnog kapaciteta, uz
poseban naglasak na prostorne specifi¢nosti i razliita obiljezja pojedinih dijelova grada, buduci
da turisti¢ki pritisci u Ninu nisu jednako izraZzeni ni rasporedeni. Osobito je vazno uvaZiti
osjetljivost povijesne jezgre, obalnog prostora te sezonski opterec¢enih zona koje tijekom
turistiCke godine pokazuju razli¢ite obrasce koriStenja i optereéenja. U nastavku se daje pregled
glavnih ograni¢enja i razvojnih izazova prema dimenzijama odrZivosti (Tablica 8.1.1.) te prema
turistickim zonama i prostornim cjelinama Grada Nina (Tablica 8.1.2.).

Tablica 8.1.1. Glavna ograni¢enja i izazovi prema dimenzijama odrzivosti
Odrzivost Glavna ogranicenja i izazovi prema dimenzijama odrzivosti

Prostor o Neravnomjerna prostorna raspodjela turistickog razvoja
Turisti¢ki razvoj nije jednako rasporeden na podrucju grada. Najveéi pritisci
prisutni su u naseljima Nin i Zaton te u obalnim zonama, dok su unutarnja naselja
znatno manje uklju¢ena u turisti¢ke tokove i koristi od turizma. U 2025. godini u
Ninu je (bez kapaciteta Zaton Holiday Resorta) evidentirano 319 kreveta na 100
stanovnika. Prostorni pritisak osobito je izrazen u zoni 1 (Zona odmora i
istrazivanja), gdje je zabiljezeno 844,9 kreveta na 100 stanovnika.

e Apartmanizacija i sekundarno stanovanje

Veliko razvojno ograni¢enje proizlazi iz snaznog rasta smjestaja u domacinstvu,
kuca i stanova za odmor (vikendica) te drugih oblika povremenog stanovanja. Na
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jedan stan za stalno stanovanje dolazi 1,48 smjeStajnih objekata turisticke
namjene, a prema podacima Grada Nina evidentirano je i 1.818 objekata za
povremeno stanovanje, Sto upucéuje na snazan pritisak na rezidencijalnu funkciju
prostora.

Koncentracija atrakcija i turistiCkih tokova u povijesnoj jezgri i obalnom
pojasu

Vecina glavnih kulturnih i materijalnih atrakcija koncentrirana je unutar i u
neposrednoj blizini povijesne jezgre Nina. Uz gradsku jezgru, najveci dio
turisti¢kih tokova odvija u uskom obalnom i lagunskom pojasu. Takva prostorna
koncentracija povecéava ranjivost najvrjednijih prostora i rizik od preopterec¢enja
tijekom vréne sezone.

Drustvo

Percepcija turizma je pozitivna, ali raste osjetljivost stanovniStva na njegove
negativne ucinke

lako 76,1 % stanovnika percipira turizam kao faktor povec¢anja blagostanja, samo
33,2 % ispitanika smatra da bi daljnji gospodarski razvoj Nina trebao biti primarno
usmjeren na turizam. To upucuje na potrebu uravnotezenijeg razvoja i jaCanja
drugih gospodarskih aktivnosti.

Pritisak na kvalitetu Zivota kroz priustivost stanovanja, javni prostor i
komunalni red

Udio ispitanika nezadovoljnih dostupnoSéu odgovarajuc¢eg stambenog prostora
po prihvatljivoj cijeni je 55,0 %, dok samo 43,9 % stanovnika pozitivho ocjenjuje
utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora. Dodatno, 58,4 % stanovnika navodi
neugodne mirise kao veliki problem, Sto upucuje na kumulativne pritiske turizma
na svakodnevno funkcioniranje naselja. Veliki broj ispitanika smatra da su guzve
u prometu i pronalazenje parkirnih mjesta veliki problem tijekom vrSnog dijela
sezone.

Okolis

Visoka vrijednost, ali i velika osjetljivost prirodnih resursa

Ninska laguna, obalni pojas, pjeS¢ane plaze, nalaziSte ljekovitog blata i podrucje
Natura 2000 Cine temelj identiteta destinacije, aliistodobno i vrlo osjetljiv sustav.
Upravo zbog koncentracije turisti¢kih aktivnosti u tom prostoru raste rizik od
preopterecéenja i degradacije najvrjednijih prirodnih resursa.

Pritisci na komunalnu infrastrukturu - voda, odvodnja, otpad i energija

Tijekom turisticke sezone dolazi do znatnog povecanja potroSnje vode i
opterec¢enja sustava vodoopskrbe. Kanalizacijska mreza joS uvijek nije u
potpunosti zadovoljavajuca jer na dijelu podrucja postoje septicke jame, dok se
u segmentu otpada istiCu sezonski rast koli¢ina otpada, problem neprimjereno
odloZzenog otpada i potreba za jacanjem reciklazne infrastrukture. Dodatno, u
vrhu sezone visoko je optereéenje i elektroenergetskog sustava.

Ocuvana kvaliteta mora uz potrebu stalnog nadzora optereéenja prostora
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Kakvo¢a mora za kupanje na svih 10 lokacija u 2024. i 2025. godini ocijenjena je
kao izvrsna, a raspoloziva povrSina plaze u viSnom optereéenju procijenjena je
na 10,66 m2 po kupacu. Unato¢ povoljnim pokazateljima, zbog velikog broja
turista, lokalnih korisnika i posjetitelja iz okruzenja potrebno je kontinuirano
pratiti kapacitet i opterecenje kupali$nih prostora.

Ekonomski
aspekti
razvoja

Ovisnost dijela stanovnistva o turizmu i neravhomjerna raspodjela koristi

Prema anketi stanovnistva, 60,4 % ispitanika navodi da oni ili ¢lanovi njihove
obitelji ostvaruju prihode od turizma, pri ¢emu je za 12,3 % turizam glavni, a za
48,1 % dodatni izvor prihoda. To potvrduje vaznost turizma za lokalni dohodak,
ali i osjetljivost dijela zajednice na sezonske i trziSne poremecaje.

Tablica 8.1.2. Glavna ograni€enja razvoja turizma prema zonama

Zone

Glavna ograni¢enja

e Visoka koncentracija turistickih funkcija na ograni¢enom prostoru, uz
istodobno preklapanje stacionarnih gostiju, izletnika, stanovnika tijekom
ljetnih mjeseci.

e Pritisak na prometnu mrezu, opterec¢enje komunalne infrastrukture, obalnog
prostora i javnih povrSina moZe utjecati na smanjenje kvalitete boravka za
goste i lokalno stanovnistvo.
prostorima, pa daljnje povecanje broja gostiju nosi rizik gubitka
autenti¢nosti, funkcionalne prenamjene prostora i slabljenja rezidencijalne
funkcije.

e Obalni pojas i kupaliSta imaju ograni¢en ekoloski kapacitet Sto zahtijeva
aktivno upravljanje koriStenjem prostora.

e Kljucni izazov zone je rasterecenje najopterecenijih toCaka, upravljanje
prometnim pristupom i parkiranjem, usmjeravanje pjeSackih tokova,
podizanje komunalnog standarda te kontrola sadrzaja koji pojacavaju buku,
zaguSenje i konflikt s rezidencijalnom funkcijom.

e Prostor nizeg intenziteta turisticke izgradenosti, ali vrlo visoke vaznosti za
identitet i odrzivost

e Glavni razvojni rizik je postupna degradacija prostora, naruSavanje
krajobraza i tiSine, neprimjereni zahvati u prostoru te Sirenje turistiCkih
sadrzaja na podrucja koja nisu prikladna za intenzivno koriStenje

e Posebna osjetljivost proizlazi iz prirodnosti, o€uvanosti staniSta i dozZivljaja
neurbaniziranog prostora, pa nekontrolirano povec¢anje gradnje, prometa i
buke moze izravno umanijiti vrijednost zone.

e TuristiCka funkcija u ovoj zoni mora biti podredena zastiti krajobraza, uz
poticanje samo niskointenzivnih i pazljivo vodenih oblika koriStenja, poput
biciklistickih i pjeSackih ruta, promatracnica, rekreativnih sadrzaja,
gastronomije i drugih selektivnih oblika turizma koji ne generiraju velike
guzve ni snazan infrastrukturni pritisak

e Zona se ne treba promatrati kao prostor za snaznije Sirenje smjestajnih i
zabavnih sadrzaja, nego kao prostor oCuvanja resursne osnove destinacije,
uz mogucénost vrlo ograniCene redistribucije pojedinih funkcija samo pod
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uvjetom da se ne naru$i lokalni karakter naselja i ne poveca pritisak na
zasSti¢ene i krajobrazno osjetljive prostore.

8.2. Preporuke za upravljanje prihvatnim kapacitetom u Gradu Ninu

Sukladno rezultatima analize stanje, pokazateljima odrZivosti destinacije i pokazateljima
prihvatnog kapaciteta u nastavku se iznose glavne preporuke za upravljanje prihvatnim

kapacitetom u Gradu Ninu.

povecanja blagostanja
stanovnika

Podrucje / tema Pokazatelj Preporuka
Institucionalni strateski okvir
Stav o turizmu kao faktoru 76,1 % Zadrzatiiznad 75 % i postupno

podic¢i prema 80 %, uz stalno
jacanje vidljivosti koristi turizma za
lokalnu zajednicu.

Smjestajni kapaciteti

Omijer broja kreveta u
komercijalnom smjeStaju te
kuc¢ama i stanovima za odmor u
odnosu na 100 stanovnika

556,3 (Grad Nin)

Daljnji rast smjeStajnih kapaciteta
uskladiti s razvojem komunalne i
prometne infrastrukture. U Zoni 1
razvoj usmjeriti ponajprije na
podizanje kvalitete, a dugoro¢no
teziti prema smanjenju omjera
krevata u odnosu na lokalno
stanovnistvo. U Zoni 2 zadrzati
ispod 80 kreveta na 100
stanovnika.

Omjer broja smjestajnih objekata
u domacdinstvu te ku¢camai
stanovima za odmor u odnosu na
broj stanova za stalno stanovanje
(* PojasSnjenje: primjer, 1:3-na
jedan turisti¢ki smjeStaj dolazi
najmanje 3 stana za stalno
stanovanje)

1,48 : 1 (Grad Nin)
Zona1-2,12:1
Zona2-0,36:1

Zaustaviti daljnje povecanje
omijera u korist turisti¢ih objekata.
Na razini Grada postupno teziti
omjeru do 1:1; u Zoni 1 smanijiti na
ispod 1,5:1, kroz poticanje stanova
za stalno stanovanje.

Struktura smjestajnih kapaciteta
izraZzena u postotnim udjelima

Hoteli 7,6 %

Kampovi 35,0 %
Objekti u domacdinstvu
21,9%

Ostali komercijalni
smjestaj 5,0 %

Kuée i stanovi za odmor
30,4 %

Zadrzati snaznu kamping ponudu
kao dio identiteta destinacije, ali
povecavati udio kvalitetnijih
hotelskih kapaciteta. Udio hotela
postupno podiéisa 7,6 % na
najmanje 10 %.
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Turisticka potraznja

Nezadovoljstvo zbog guzve na
ulicama, trgovima, atrakcijama
(turisti)

11,1%

Smanijiti na ispod 10 % kroz bolju
distribuciju posjetitelja, upravljanje

vrSnim  optere¢enjima i bolju
organizaciju kretanja u
najopterecéenijim dijelovima

destinacije.

Resursno-atrakcijska osnova

Koncentracija ugostiteljskih
sadrzaja na odabranim
podrucjima destinacije /
definiranim zonama

27 ugostiteljskih
objekata, od ¢ega 20 u
naselju Nin

DovrSiti i redovito azurirati sredisnji
registar ugostiteljskih objekata te
primjenjivati jasne prostorne
kriterije za nove ugostiteljske
sadrzaje, osobito u
najopterecenijim dijelovima Zone
1.

Kakvoca zraka na mjernim
stanicama na podrucju
destinacije tijekom razdoblja
lipanj-rujan u odnosu na ostatak
godine

Prva kategorija

Zadrzati kakvoc€u zraka prve
kategorije.

Kakvoca voda za kupanje na
mjernim stanicama na podrudju
destinacije tijekom razdoblja
lipanj—rujan u odnosu na ostatak
godine

lzvrstan na svih 10
lokacija (2024.i2025.)

Zadrzati izvrstan stupanj kakvoce
mora na svim mjernim to¢kama.

(turisti)

Raspoloziva povrsina plaze po 10,66 m? Zadrzati standard iznad 8 m® po

kupacu u danima vrSne turisticke kupacu.

sezone

Utjecaj turizma na izgled 65,1 % Zadrzati iznad 65 % i postupno

destinacije (lokalno stanovnistvo) podici prema 70 % daljnjim
uredenjem prostora, odrzavanjem
vizualnog identiteta i kontrolom
neprimjerenih zahvata u prostoru.

Utjecaj turizma na koriStenje 43,9 % Podiéi na najmanje 50 % kroz bolje

javnog prostora (lokalno balansiranje potreba stanovnika i

stanovnistvo) posjetitelja te unapredenje javnih
povrsina izvan najopterecenijeg
centra.

Zadovoljstvo uredenoS¢éu mjesta | 82,6 % Zadrzati iznad 80 %.

(turisti)

Zadovoljstvo uredenoséu glavnih | 87,0 % Zadrzati iznad 80 %.

atrakcija u mjestu (turisti)

Iritacija razinom buke u vrijeme 17,5% Zadrzati ispod 20 %.

turisticke sezone (lokalno

stanovnistvo)

Utjecaj buke na kvalitetu boravka | 7,5 % Zadrzati ispod 10 %.
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Prostor

Utjecaj pretvaranja stanova u
turistiCke apartmane na kvalitetu
Zivota u destinaciji — negativni
utjecaj (lokalno stanovnistvo)

33,3%

Smanijiti na ispod 30 % kroz
aktivniju regulaciju
apartmanizacije i poticanje
rezidencijalne funkcije.

Udio stambenih jedinica
turisticke namjene (komercijalni i
nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih
jedinica

60,9 % (Grad Nin)
Zona1-70,4%
Zona2-25,4%

Na razini Grada dugoro¢no teziti
spustanju ispod 55 %, a u Zoni 1
ispod 65 %. U Zoni 2 zadrzati ispod
30 %.

Komunalna infrastruktura

Vr$no opterec¢enje i udio objekata
u lancu turizma (hoteli,
komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl.
u vrSnom opterecenju) - voda

1,20 : 1 (Grad Nin)
Zona1-0,92:1
Zona2-8,05:1

Poticati mjere za smanjenje
potroSnje vode te uskladivati
daljnji razvoj smjeStaja s
kapacitetom vodoopskrbnog
sustava.

VrS$no opterec¢enje i udio objekata
u lancu turizma (hoteli,
komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl.
u vrSnom optereéenju) —
elektri¢na energija

Pokazatelj nije
izraCunat zbog
nedostatka podataka.
Poznato je da je tijekom
lijetne sezone
optereéenje mreze vrlo
visoko.

Uspostaviti sustav prac¢enja
pokazatelja i istodobno poticati
mjere energetske ucinkovitosti te
koriStenje obnovljivih izvora
energije.

Broj djelatnika na odrzavanju
javnih povr§ina u odnosu ha m?
javnih povrsina koje se odrzavaju

9.375 m* po djelatniku

Postupno smanijiti opterec¢enje
ispod 8.000 m” po djelatniku kroz
sezonsko ja¢anje kapaciteta
odrzavanja.

Iritacija neprimjereno odlozenim
otpadom tijekom turisticke
sezone (lokalno stanovnistvo)

68,8 %

Smanijiti na ispod 50 % kroz ¢eS¢i
odvoz u vr§nim razdobljima, bolju
infrastrukturu za odlaganje i
snazniji nadzor nad neprimjerenim
odlaganjem.

Prometna infrastruktura

Procjena kapaciteta i
iskoriStenosti parkiraliSta u
razdoblju vrSne turistiCke sezone

1.471 mjesta
IskoriStenost 87,2 %

Povedéati raspolozive kapacitete
prometa u mirovanju na klju¢nim
lokacijama, uz jaCe usmjeravanje
na rubna parkiraliSta.

specificno guzvama na ulicama /
javnim povrS§inama (lokalno
stanovnistvo)

Iritacija guzvom u prometu 62,5 % Smanijiti na ispod 50 % kroz

tijekom turisticke sezone (lokalno upravljanje prometnim tokovima,

stanovnistvo) parkiranjem i sezonskim
rastereé¢enjem najopterecéenijih
tocaka.

Zadovoljstvo prometom u mjestu | 48,0 % Povecati na iznad 60 %.

Stanovnistvo i kvaliteta zivota

Iritacija ljetnom guzvom i 30,2% Zadrzati ispod 30 % i postupno

smanjiti prema 25 % kroz
ravnomjerniju raspodjelu
koriStenja prostora i bolju
organizaciju pjeSackih tokova.
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9. SCENARUI RAZVOJA TURIZMA

Turizam u Ninu obiljezava sezonska koncentracija potraznje, dominantan udio privatnog
smjesStaja te opterecéenja plaza, prometne i komunalne infrastrukture u ljetnim mjesecima. lako
ukupni turisti¢ki promet i problem koji on nosi nije usporediv s velikim gradovima, prostorna
ograniCenja i osjetljiv ekosustav lagune, kao i mala i zanimljiva povijesna jezgra, Cine ovu
destinaciju posebno ranjivom. Zbog toga se kao klju¢no pitanje buduceg razvoja namece kako
uskladiti rast turistiCke potraznje u buducnosti s prihvatnim kapacitetom male destinacije te
ocCuvati kvalitetu Zivota stanovnika i prirodno-kulturnu bastinu.

Analiza stanja uputila je na nekoliko vaznih ¢imbenika, a posebno se mogu izdvojiti:
- sezonalnost, odnosno, visoka koncentracija gostiju u srpnju i kolovozu
- optereéenje plaza i prometnica
- ograniCeni organizacijski i upravljacki kapaciteti
- potreba za diversifikacijom ponude izvan glavne sezone (posebno u kontekstu raznolike i
trzno zanimljive resursne osnove kojom destinacija raspolaze)
- potrebu o€uvanja vrijednih zasti¢enih prirodnih i kulturnih resursa.

Kao klju¢ne razvojne snage za Nin mogu se izdvojiti:

1. Sustav destinacijskog upravljanja
= UspjeSno upravljanje — koordinacija Grada, TuristiCke zajednice i lokalnih dionika,
kontrola kapaciteta, upravljanje sezonalnoscu i zastita lagune
= QOgrani¢eno upravljanje - stihijski razvoj, nastavak apartmanizacije i rast pritiska na
prostor
2. Intenzitet turistiCke potraznje
= Umjereni rast — stabilizacija broja noéenja uz produljenje sezone
= Ubrzani rast — povezani interes trziSta i Sirenje kapaciteta, uz sve vecée pritiske na
infrastrukturu.

Odnos izmedu ove dvije razvojne snage Cini temelj za oblikovanje Cetiri predlozena scenarija
razvoja turizma.

Pretpostavke za razradu scenarija za turizam u Gradu Ninu su:
- malaiprostorno ograniCena destinacija
- izrazena sezonalnost
- dominacija privatnog smjestaja
- osjetljiv prirodni sustav lagune
- vec¢ prisutni sezonski pritisci na dijelove infrastrukture (posebno problem vodoopskrbe,
parkiraliSta, guzve oko glavnih atrakcija, guzve na plazama i dr.).

Scenariji omogucuju sagledavanja razliCitih putanja razvoja — od zadrZzavanja postoje¢eg modela
do selektivnog ili premium usmjerenja —te procjenu njihovih posljedica na prostor, infrastrukturu,
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gospodarstvo i kvalitetu Zivota lokalne zajednice, koja se u planovima razvoja istiCe kao najvaznija
premisa generalnog razvoja. Svrha analize scenarija nije predvidanje buduénosti ve¢ stvaranje
analitickog okvira za donoSenje strateskih odluka o odrzivom razvoju turizma Nina.

Vezano za to, moguce je izdvoijiti Cetiri scenarija razvoja:

- SCENARUI 1 - ,Ocuvanje ravnoteze — mirna obiteljska destinacija“
- SCENARI 2 - ,,Destinacija bastine, zdravlja i aktivhog odmora“

- SCENARI 3 - ,,Intenzivni razvoj turizma - sunce, more i guzva*“

- SCENARI 4 - ,Specijalizirana 'boutique’ destinacija“

Pretpostavke za scenarije

Uz svaki scenarij pridruzena je tablica u kojoj su navedene projekcije:
e broja turista u vrSnim danima sezone (danima u kojima se u Gradu Ninu ostvaruje najvedi
broj nocenja)
e smjeStajnih kapaciteta izrazenih u broju kreveta
e broj noéenja ostvarenih u mjesecima glavne turisticke sezone (srpanj i kolovoz)
e brojnocéenja ostvaren u ostatku godine.

Sve projekcije napravljene su posebno za turiste smjestene u razli¢itim vrstama smjestaja:

e ustupcu Hotelii kampovi nalaze se podaci za hotele i kampove

e U stupcu Privatni smjestaj’® nalaze se podaci za objekte razvrstane u vrstu Objekt u
domacdinstvu (sve podvrste), odnosno Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj, podvrste
Apartman, Studio apartman, Ku¢a za odmor i Soba za iznajmljivanje

e U stupcu Vikendice nalaze se podaci za objekte razvrstane u vrstu Nekomercijalni
smjesta, podvrste Ku¢a za odmor (vikendica) i Stan za odmor (vikendica).

e u stupcu Posjetitelji nalaze se podaci o procjeni dnevnog broja posjetitelja Nina koji
ostvaruju nocéenje u drugim mjestima tijekom vrsnih dana turisticke sezone.

U 2025. godini je na podrucju Grada Nina registrirano oko 7.500 kreveta u hotelima i kampovima.
Prema najavama, u iduéem petogodiSnjem razdoblju nije o¢ekivano otvaranje velikih objekata,
ali je moguce otvaranje novih kampova ili malih hotela.
Broj kreveta u privatnom smjestaju je procijenjen sljede¢im postupkom:
e odreden je sadasnji broj kreveta po zonama
e neocekuje se daprimjenaZakona o upravljanjuiodrzavanju zgrada (NN 152/2024) utjeCe
na smanjenje broja turistickih kreveta u zgradama za stanovanje
e unutar svake zone ocekuje se rast broja turisti¢kih kreveta. Zona 1 je zbog svog smjeStaja
atraktivnija za gradnju, ali je povrSina neizgradenog gradevinskog podrucja naselja
manja, dok se u Zoni 2 isto moZze ocekivati pove¢anje smjestajnih kapaciteta zbog
povoljnije cijene i dostupnosti prostora za gradnju.

19 Pojam Privatni smjeStaj u ovom sluc¢aju podrazumijeva sav smjestaj koji se odvija u objektima koji se
mogu razvrstati kao stambene zgrade, stambeno-poslovne zgrade ili obiteljske kuée, bez obzira je li
objekt registriran u sustavu unutar vrste Objekti u domacinstvu ili unutar vrste Ostali ugostiteljski objekti
za smjeStaj.

97



3 Plan upravljanja destinacijom Nin
turizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

e Qvisno o scenariju, napravljena je procjena broja kreveta u 2030. za svaku zonu zasebno,
a potom su ti brojevi zbrojeni.

Sli¢an postupak je primijenjen i za vikendice, uvazavajuéi postojecée trendove.

Procjena broja turista u vrSnim danima turisticke sezone je izraCunana na temelju iskoriStenosti
kreveta u vrSnoj sezoni za razliCite vrste smjeStaja te potom projicirana na procjenu kapaciteta u
2030. godini. Za turiste u komercijalnim smjestajnim kapacitetima procjena je napravljena na
temelju broja noéenja evidentiranih u sustavu eVisitor. Za turiste u vikendicama podatci o broju
nocenja iz sustava eVisitor nisu pouzdani. Stoga je procjena o broju no¢enja u srpnju i kolovozu
napravljena na temelju sljedecih pretpostavki:

e iz eVisitora su dobiveni podaci o broju objekata u nekomercijalnom smjeStaju

e broj dana koriStenja objekata u razdoblju srpanj-kolovoz je procijenjen na 41 dan (66 %)
§to odgovara iskoristenosti objekata® u vrsti smjestaja Objekti u domacinstvu

e na temelju podataka o popunjenosti objekata u vrsti smjeStaja Objekti u domadinstvu,
izraCunan je prosjecan broj ostvarenih noc¢enja po danu koriStenja objekta (3,72)

e ukupan broj no¢enja u vikendicama u razdoblju srpanj-kolovoz dobiven je kao umnozak
broja objekata, prosje¢nog broja dana koriStenja objekata i prosje¢nog broja noc¢enja
ostvarenih po danu koriStenja

e brojnocenjauvikendicama u razdobljuizvan glavne turistiCke sezone nije izracunan zbog
nedostataka podataka o iskoriStenosti objekata.

Broj posjetitelja je, zajedno s brojem turista koji borave u Ninu u vrSnim danima turistiCke sezone,
vazan za procjenu pritiska na podrucje plaza i urbane jezgre.
Procjena broja posjetitelja Grada Nina utemeljena je na sljedeéim pretpostavkama:

e posijetitelji borave u susjednim gradovima i opc¢inama (specificno: Privlaka, Vir, Vrsi,
Zadar). Za svaki JLS je dana procjena broj turista koji bi mogli posjetiti Nin kao odredeni
postotak broja turista koji ostvaruju noéenje u njoj, a onda se te procjene zbroje

e posijetitelji dolaze u organiziranim grupama — organizirane grupe su ¢eSc¢e u razdoblju
izvan gradske turistiCke sezone, aliih ima i u sezoni.

Ovisno o scenariju, napravljena je projekcija broja posjetitelja s obzirom na vrstu.

Procjena broja noc¢enja u glavnoj turisti¢koj sezoni, odnosno izvan glavne turisticke sezone, za
svaki scenarij je napravljena na temelju razli¢itih stopa rasta, odredenih u skladu s trenutnim
vrijednostima. Kao korektiv, koristi se predvidanje UNWTQO-a*' o rastu broja dolazaka u zemlje
juzne Europe od 1,6 % u razdoblju od 2020. do 2030.

SCENARL 1 - ,,OCuvanje ravnoteze — mirna obiteljska destinacija “

Scenarij 'Oc¢uvanje ravnoteze' polazi od pretpostavke da je Nin mala i prostorno ograniCena
destinacija Ciji je daljnji razvoj nuzno uskladiti s prihvatnim kapacitetom i osjetljivoS¢u prirodnog

20 Iskoristenost objekata = broj dana u kojima je objekt imao goste podijeljeno s ukupnim brojem dana u
promatranom razdoblju

2 World Tourism Organization (2011). Tourism Towards 2030 / Global Overview - Advance edition
presented at UNWTO 19th General Assembly - 10 October 2011, UNWTO, Madrid.
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i kulturnog prostora. U ovom scenariju nije prioritet rast turistickog prometa, veca stabilizacija
postoje¢ih kapaciteta, kontrola sezonskih opterec¢enja i oCuvanje kvalitete Zivota lokalnog
stanovnisStva. Razvoj se temelji na upravljanju postojeéom potraznjom, unapredenju komunalne
infrastrukture te postupnom podizanju kvalitete usluga bez znaCajnog povecanja smjeStajnih
kapaciteta.

Cilj Zadrzati postojece kapacitete i upravljati optere¢enjem u vrSnim mjesecima.

Kljuéne mjere - Uvodenje sustava pra¢enja prihvatnog kapaciteta
- OgraniCavanje daljnje apartmanizacije
- Regulacija jednodnevnih dolazaka
- PoboljSanje komunalne i prometne infrastrukture
Ucinci - Stabilan broj dolazaka
- Maniji pritisak na okoli$
- OCuvanje zivota lokalnog stanovnistva

Rizici - Sporiji rast prihoda
- Oslonjenost / ovisnost o ljetnoj sezoni

U Tablici 9.1.prikazane su oCekivane vrijednosti promatranih veli¢ina u slu¢aju Scenarija 1.

Tablica 9.1. Scenarij 1

gl Privatni . endice  Posjetitelji  Ukupno
kampovi smjestaj

Broj turista u vr§nim 2025. 6.850 5.500 4.500 6.000 22.850
danima sezone 2030. 7.150 5.800 5.000 6.400 24.350
Turisti¢ki smjestajni 2025. 7.500 7.500 5.350 20.350
kapaciteti (kreveti) 2030. 7.800 7.900 5.850 21.550
Broj noéenja u glavnoj 2025. 386.000 305.000 179.000 870.000
sezoni (srpanj-kolovoz) 2030. 426.000 313.000 195.000 934.000
Broj nocenja izvan glavne 2025, 324.000 217.000 541.000
sezone (sijeCanj-lipanj i
rujan_prosinac) 2030. 376.000 249.000 625.000

Ocekuje se mali rast smjeStajnih kapaciteta u hotelima i kampovima, dok ¢e rast turisti¢kih
kapaciteta u privatnom smjestaju biti nesto veci (rast po stopi od 1 % godiSnje), ali isto manji od
trenutne stope (oko 4 % godiSnje). Prema sadasnjim trendovima, broj vikendica ¢e narasti za
stotinjak objekata, kao rezultat nove gradnje ili pretvaranja postojec¢ih stambenih objekata u
vikendice. Skoro polovina rasta broja kreveta otpast ¢e na rast kapaciteta u vikendicama.

Broj no¢enja u sezoni nec¢e znacCajnije rasti: u sezoni oko 2,0 % u hotelima i kampovima te 1,0 %
u privatnom smjestaju, dok se u posezoni o¢ekuje veci rast: u hotelima i kampovima za 3 %, au
privatnom smjestaju za 2,8 %. Rast broja kreveta u privatnom smjeS$taju je veéi od ocekivanog
rasta broja noc¢enja tako da se moze oCekivati smanjenje iskoriStenosti kapaciteta.

Dnevni pritisak na prostor Nina primarno bi se poveéao kroz rast broja posjetitelja i turista koji su
smjesteni u vikendicama.
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SCENARI 2 - ,,Destinacija bastine, zdravlja i aktivnog odmora“

Ovaj scenarij usmjeren je na odrzivi razvoj turizma u Ninu, fokusiran na kulturnu bastinu,
wellbeing i aktivni odmor, uz produljenje sezone. Podrazumijeva investicije u podizanje kvalitete
turisticke ponude, posebno opéu i javnu turistiéku infrastrukturu. Zeli se podignuti razina
potroSnje turista uz istovremeno oCuvanje identiteta mjesta.

Cilj Razvoj odrzive destinacije kroz ja¢anje turisti¢kih proizvoda i podizanje potrosnje.

Klju¢ne mjere - Gradnja nove turisticke infrastrukture za podizanje kvalitete turistiCkih proizvoda
- JaCanje destinacijskog upravljanja
- Edukacija dionika i lokalnog stanovniStva

Ucinci - Produljenje sezone
- Veca potrosnja po gostu
- Smanjena sezonalnost
- OCuvanje prihvatnog kapaciteta

Rizici - Potreba za vec¢im ulaganjima
- Potreba za snaznijom koordinacijom dionika

U Tablici 9.2. prikazane su o¢ekivane vrijednosti promatranih veli¢ina u slu¢aju Scenarija 2.

Tablica 9. 2. Scenarij 2

Hotelit  Privatni- ., ondice  Posjetitelji ~ Ukupno
kampovi smjestaj

Broj turista u vr§nim 2025. 6.850 5.500 4.500 6.000 22.850
danima sezone 2030. 7.050 5.650 4.800 6.400 23.900
Turisti¢ki smjestajni 2025. 7.500 7.500 5.350 20.350
kapaciteti (kreveti) 2030. 7.700 7.700 5.670 21.070
Broj noéenja u glavnoj 2025. 386.000  305.000 179.000 870.000
sezoni (srpanj-kolovoz) 2030.  418.000  313.000 190.000 921.000
Broj nocenja izvan glavne 2025, 324.000 217.000 541.000
sezone (sijeCanj-lipanj i
rujan-prosinac) 2030. 379.000  252.000 631.000

| u ovom scenariju se oéekuje mali rast smjestajnih kapaciteta u hotelima i kampovima, s
prvenstvenim naglaskom na povecanje kvalitete smjeStaja i produljenje sezone. Broj turistic¢kih
kreveta u privatnom smjestaju ¢e rasti po stopi od 0,5 % godiSnje, uz postupno podizanje kvalitete
smjeStaja tamo gdje je to moguce. Rast broja vikendica usporava na 1,2 % godiSnje, a moguce je
i da se odredeni broj vikendica pretvori u kapacitete za iznajmljivanje.

Broj nocenja u sezoni ne bi trebao znacajnije rasti — u hotelima i kampovima rast bi trebao biti na
razini projekcija UNWTO-a (stopa rasta od 1,6 %), dok se u privatnom smjesStaju o¢ekuje rast po
stopi od 0,5 % godiSnje, Sto je u skladu s trenutnim trendovima. Vecée stope rasta se o¢ekuju u
razdoblju izvan glavne turisticke sezone: 3,2 % u hotelima i kampovima te 3,0 % u privatnom
smjeStaju. U ovom scenariju iskoriStenost kapaciteta u privathom smjeStaju ostaje
nepromijenjena, $§to zajedno s povecanjem kvalitete smjeStaja dovodi do boljih financijskih
rezultata.
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Dnevni pritisak na prostor Nina i u ovom scenariju bi se primarno poveéao kroz rast broja
posjetitelja i turista koji su smjeSteni u vikendicama, ali rast dnevnog pritiska je manji u odnosu
na Scenarij 1.

SCENARIJ 3 - ,Intenzivni razvoj turizma - sunce, more i guzva“

Ovaj razvoj predvida brzi, masovni razvoj turizma u Ninu kroz Sirenje apartmanskih zona, izgradnju
novih hotelskih kompleksa i povec¢anje jednodnevnih posjetitelja. Kratkoro¢no se ocekuje brzi
rast prihoda, no, dugoro¢no model nosi velike rizike. Neki od tih rizika su prometna zagusenja,
opterecenje lagune i plaZza, gubitak autenti¢nosti, rast cijena nekretnina, degradacija prostora i
potencijalno iseljavanje lokalnog stanovnisStva iz gradske jezgre.

Cilj Maksimizirati broj posjetitelja i turisticke prihode uz povecanje smjeStajnih
kapaciteta.
Kljuéne mjere - Sirenje apartmanskih zona

- Novi hotelski kompleksi
- Povecéanje jednodnevnih posjetitelja

Ucinci - Prometna zagu$enja
- Rast cijena nekretnina
- Brzrast prihoda
- Gubitak autenti¢nosti
- Opterecenje lagune i plaze

Rizici - Degradacija prostora
- Odlazak lokalnog stanovnistva
- Gubitak konkurentnosti

U Tablici 9.3. prikazane su o¢ekivane vrijednosti promatranih veli¢ina u slu¢aju Scenarija 3.

Tablica 9.3. Scenarij 3

k:r:;e;:/: S:J"éitgj' Vikendice Posjetitelji  Ukupno
Broj turista u vr$nim 2025. 6.850 5.500 4.500 6.000 22.850
danima sezone 2030. 7.350 6.550 5.100 6.700 25.700
Turisticki smjestajni 2025. 7.500 7.500 5.350 20.350
kapaciteti (kreveti) 2030. 8.000 8.900 5.960 22.860
Broj no¢enja u glavnoj 2025. 386.000 305.000 179.000 870.000
sezoni (srpanj-kolovoz) ~ 2030.  418.000  321.000  199.000 938.000
Brojnocenjaizvan glavne 2025.  324.000  217.000 541.000

sezone (sijecanj-lipanj i

rujan-prosinac) 2030. 376.000 246.000 622.000

U ovom scenariju se o¢ekuje znacajniji rast smjestajnih kapaciteta u hotelima i kampovima, pri
¢emu se oCekuje smanjenje udjela turistickih kapaciteta u objektima kategoriziranim s 4* ili viSe.
Broj turisti¢kih kreveta u privatnom smjestaju raste po stopi od 3,5 % godiSnje, a broj vikendica
po stopi od 2,2 % godisnje.

Broj noc¢enja u sezoni u hotelima i kampovima raste prema projekciji UNWTO-a (stopa rasta od
1,6 %), dok se u privatnom smjeStaju ocCekuje prosjeCan rast po stopi od 1,0 % godiSnje,
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prvenstveno kao posljedica znaCajnog porasta kapaciteta. lzvan glavne turisticke sezone se
oCekuju vece stope rasta: 3 % u hotelima i kampovima te 2,5 % u privatnom smjesStaju. U ovom
scenariju iskoriStenost kapaciteta u privathnom smjestaju se smanjuje jer povecanje kapaciteta
ne prati podjednaki rast broja no¢enja. S druge strane rast kapaciteta utjeCe na povecanje guzve
u vrSnim danima sezone $to negativno djeluje na konkurentnost destinacije.

U ovom scenariju najveéi utjecaj na dnevni pritisak na prostor Nina ima rast broja turista u
privatnom smjestaju. Dnevni pritisak se povecéava za 12,5 % u odnosu na stanje iz 2025. godine,
Sto ima manji utjecaj na plaze, ali se znacajno povecava guzva u urbanim cjelinama.

SCENARIL 4 - ,Specijalizirana 'boutique’ destinacija“

Ovaj scenarij je transformacijski, predvida postupno smanjenje niskokvalitetnog privatnog
smjeStaja, razvoj malih hotela visoke kategorije te uvodenje premium kulturnih i wellbeing
programa. Cilja se na goste visoke platezne mo¢i, posebno parove i ljubitelje ,,slow* turizma. Ovaj
scenarij usmjeren je na privlacenje gostiju visoke platezne moci, minimalan pritisak na okolis i
dugoro¢nu odrzivost, uz ovisnost u uzim trziSnim niSama.

Cilj Manje gostiju, veéa potroSnja i visoka kvaliteta iskustva

Klju¢ne mjere - Ogranicavanje novih kapaciteta
- Fokus na luksuzne objekte
- Razvoj wellbeing programa
- Kulturni festivali visoke razine
- Naglasak na visokoj kvaliteti gastronomije

Ucinci - O¢uvanje prirode
- Dugoro¢na odrzivost

Rizici - OgraniCen broj trzista i uze trziSne niSe
- Potreba za snaznim brendiranjem (i ulaganjem u promociju)

U Tablici 9.4. prikazane su ocekivane vrijednosti promatranih veli¢ina u slu¢aju Scenarija 4.

Tablica 9. 4. Scenarij 4

A Privatni \/;i endice  Posjetitelji ~ Ukupno
kampovi smjestaj

Broj turista u vr§nim 2025. 6.850 5.500 4.500 6.000 22.850
danima sezone 2030. 7.150 5.650 4.900 6.400 24.100
Turisti¢ki smjestajni 2025. 7.500 7.500 5.350 20.350
kapaciteti (kreveti) 2030. 7.800 7.700 5.760 21.260
Broj noéenja u glavnoj 2025. 386.000  305.000 179.000 870.000
sezoni (srpanj-kolovoz) 2030. 422.000 321.000 193.000 936.000
Broj nocenja izvan glavne 2025, 324.000 217.000 541.000
sezone (sije¢anj-lipanj i
rujan_prosinac) 2030. 376.000 246.000 622.000

Kao i u Scenariju 1, i u ovom scenariju se o¢ekuje mali rast smjesStajnih kapaciteta u hotelima i
kampovima, ali s prvenstvenim naglaskom na povecanje kvalitete smjeStaja te razvoj malih
hotela koji ¢e nastati iz postojecih objekata privatnog smjesStaja. S druge strane, broj turistickih
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kreveta u privatnom smjesStaju ¢e minimalno rasti jer ¢e se jedan dio kapaciteta preregistrirani u
hotelski smjeStaj, a dio kapaciteta ¢e povecati kvalitetu smjeStaja (povecanje kategorizacije).
Rast broja vikendica usporava na 1,5 % godisSnje.

Broj nocenja u sezoni u hotelima i kampovima raste po stopi od 1,8 % godisSnje, dok u posezoni
raste po stopi od 3,0 % godiSnje. U privatnom smjeStaju rast u sezoni je 1,0 % godiSnje, a u
posezoni 2,5 %. U ovom scenariju raste iskoriStenost kapaciteta u privatnom smjeStaju kao
posljedica manjeg rasta kapaciteta uz veci rast broja nocenja.

Dnevni pritisak na prostor Grada Nina u ovom scenariju se primarno povecava kroz rast broja
posjetitelja i turista koji su smjesteni u vikendicama.

Analiza Cetiri scenarija razvoja turizmma u Ninu pokazuje da svaka razvojna strategija nosi svoje
prednostiirizike, a izbor optimalnog puta ovisi o ravnotezi izmedu gospodarskih koristi, oCuvanja
identiteta i kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva te zaStite osjetljivoga prirodnog i kulturnog
okolisa.

- Scenarij 1 -,,0Cuvanje ravnoteze —mirna obiteljska destinacija“ istiCe stabilnost, kontrolu
sezonalnosti i oCuvanje zivota lokalnog stanovnistva, ali donosi sporiji rast prihoda.

- Scenarij 2 - ,Destinacija bastine zdravlja i aktivhog odmora“ kombinira odrzivi rast,
produljenje sezone i vecu potroSnju gostiju, uz potrebu za veéim ulaganjima i boljom
koordinacijom dionika.

- Scenarij 3 - ,Intenzivni razvoj — sunce, more i guzva“ omogucuje brzi rast prihoda no
dugorocno nosirizik degradacije prostora, gubitka autenti¢nosti i donosi veliki pritisak na
lokalnu zajednicu.

- Scenarij 4 - ,Specijalizirana 'boutique' destinacija“ fokusira se na manje, ali zahtjevne
trziSne niSe, predvida minimalan pritisak na okoli§ ali zahtjeva vec¢a ulaganja, snazno
brendiranje i ograni¢en broj gostiju.

Od predlozena Cetiri scenarija primarno usmjerenje bi bilo prema Scenariju 2 koji se fokusira na
odrzivi turizam, oCuvanje kulturne i prirodne bastine, razvoj aktivhog i wellbeing turizma i
produljenje sezone. Takoder, omogucava poveéanje potroSnje po gostu i stabilan razvoj, bez
ugrozavanja lokalne zajednice i ekosustava. S vremenom bi se postupno, nakon jacanja
upravljanja, unapredenja infrastrukture i kvalitete ponude, prelazilo na Scenarij 4, ali on se
predvida u duzem vremenskom horizontu zbog potrebe velikih ulaganja u kvalitetu cjelokupne
ponude.

Buduénost turizma u Ninu zahtjeva strateSku ravnoteZzu izmedu rasta i ouvanja, upravljanje
kapacitetima i diversifikaciju ponude. Scenariji sluze kao analiti¢ki okvir koji omogucuje lokalnoj
zajednici i dionicima donosenje informiranih odluka, osiguravajuci odrZivi razvoj turizma u skladu
s prirodnim, kulturnim i druStvenim potencijalima destinacije.
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10. STRATESKI OKVIR

10.1. Vizija razvoja turizma

Vizija grada Nina kao turisticke destinacije predstavlja Zeljenu sliku buduceg razvoja koja
usmjerava dionike prema zajednickom cilju i poti¢e aktivnosti koje pridonose odrzivom,
uravnotezenom i prepoznatljivom razvoju destinacije. Pri njezinu oblikovanju vazno je polaziti od
razvojnih posebitosti Nina, njegovih prostornih, prirodnih i kulturnih vrijednosti te potreba
lokalnog stanovniStva, uz oslanjanje na strateSke dokumente viSe razine.

Posebno je vazno uzeti u obzir Plan razvoja Grada Nina, koji isti¢e da Grad Nin osigurava otporan
i odrziv napredak prostornog razvoja na temeljima zelene i digitalne tranzicije stvarajuéi ugodan
prostor za zZivot, boravak irad. U turistickom smislu to znaci da razvoj treba pocivati na o¢uvanju
zasticenog i slikovitog prostora, povijesne i industrijske baStine, pjeS¢ane lagune, ljekovitog
blata, toplog mora, biljnog i Zivotinjskog svijeta te moguénosti za odmor, rekreaciju i autenti¢ne
dozivljaje vezane uz povijest i kulturu na moru i u zaledu.

Slijedom navedenog, viziju turistickog razvoja Nina moguce je temeljiti na nekoliko medusobno
povezanih stupova:

- odrzivom i odgovornom turizmu koji Cuva prostor i identitet destinacije

- turizmu koji pridonosi kvaliteti Zivota lokalnog stanovniStva

- razvoju cjelovitih i autenti¢nih iskustava visoke vrijednosti za posjetitelje

- uravnotezenom i cjelogodiSnjem koriStenju turistickih potencijala Nina u skladu sa
zelenom i digitalnom tranzicijom.

Sukladno navedenom, moguce je izdvojiti sljedecu viziju turistickog razvoja za Grad Nin:

Nin je uredena i odrziva turisticka destinacija s visokom kvalitetom Zivota, koja
turistima nudi cjelovito i autenti¢no iskustvo u zasticenom, slikovitom prostoru:

dozivljaj povijesti, otkrivanje biljnog i Zivotinjskog svijeta, pjeS¢anu lagunu, ljekovito
blato i toplo more, industrijsku bastinu te rekreaciju i opuStanje na moru i u zaledu.

10.2. Opc¢a nacelai ciljevi razvoja turizma

Ovaj plan temelji se na nacelima koja osiguravaju ravnotezu izmedu gospodarskih, drustvenih i
okolisnih ciljeva razvoja turizma, uz uskladenost sa strateSkim dokumentima Grada i
smjernicama odrzivog razvoja turizma na nacionalnoj razini. Turizam se promatra kao dio
cjelovitog razvoja grada te se razvija u skladu s prostornim moguénostima, potrebama lokalnog
stanovni$tva i oCuvanjem identiteta destinacije. Posebna paznja se pritom posvecuje zastiti

104



Plan upravljanja destinacijom Nin

institutzaturizam i izradun prihvatnog kapaciteta za podrugje Grada Nina

osjetljivog prostora, oCuvanju autenti¢nosti i stvaranju kvalitetnih iskustva koja proizlaze iz
jedinstvenih obiljezja Nina.

Kao glavna nacela mogu se izdvojiti sljedeca:

- odrzivost

- kvaliteta zivota lokalne zajednice
- autenti¢nostikvaliteta

- pristupa¢nosti povezanost.

Odrzivost: razvoj turizma temelji se na odgovornom upravljanju prostorom, uz ocuvanje
pjeScane lagune, obalnog pojasa, povijesne jezgre, prirodnih stanista, ljekovitog blata i drugih
vrijednih resursa vaznih za buduénost Nina. Uvazava se osjetljivost prostora i potreba koriStenja
turistic¢kih potencijala, osobito u najopterecenijim razdobljima godine. Turizam se razvija tako da
doprinosi zastiti okoliSa, oCuvanju krajobraza i dugoro¢noj otpornosti destinacije.

Kvaliteta zivota i zadovoljstvo lokalne zajednice: turizam treba biti u funkciji kvalitete Zivota
lokalnog stanovniStva. To podrazumijeva razvoj turizma koji ne naruSava svakodnevni zivot nego
pridonosi daljnjem uredenju prostora, stvaranju novih mogucnosti za lokalno gospodarstvo i
oCuvanju identiteta mjesta. Stanovnici, lokalni poduzetnici i drugi dionici trebaju biti uklju¢eni u
razvojne procese, a suradnjom se gradi cjelovit lanac vrijednosti koji jaCa pozitivhe ucinke
turizma na zajednicu.

Autenti¢énost i kvaliteta: za dugoroCnu konkurentnost Nina vazno je podizanje kvalitete
turisti¢kih proizvoda. Destinacija razvija autenti¢ne dozivljaje temeljene na povijesnoj bastini,
kraljevskom identitetu, tradiciji soli, prirodnim posebitostima, zdravlju, rekreaciji i mirnijem
nacinu zivota i odmora. Poseban naglasak stavlja se na kvalitetu boravka, uredenost prostora,
interpretaciju bastine i razvoj ponude koja odgovora karakteru male i slikovite destinacije.

Pristupac¢nost i povezanost: Nin treba kontinuirano unapredivati dostupnost i pristupac¢nost
turisticke ponude, kako u prostornom tako i u informacijskom smislu. To ukljucuje bolju
prometnu organizaciju, daljnje uredenje javnih povrSina, signalizaciju, dostupnost sadrzaja
razliCitim skupinama posjetitelja te koriStenje digitalnih alata za informiranje, interpretaciju i
upravljanje destinacijom.

Tematsko o
.. Strateski cilj
podrucje

Ex i Povecati turistiCku potro$nju kroz razvoj proizvoda viSe dodane vrijednosti,
onomski

o uz jacanje lokalnog poduzetniStva, usluznih djelatnosti i drugih
ciljevi . . . . .

gospodarskih aktivnosti povezanih s turizmom.

Kulturologki Ocuvati, interpretirati i valorizirati povijesnu, kulturnu, industrijsku i
ulturoloski

lievi tradicijsku bastinu Nina kroz razvoj autenti¢nih i integriranih turistic¢kih
ciljevi

J proizvoda.

Razvijati turizam u skladu s na¢elima odrzivosti, uz zastitu prirodnih resursa,

OkolisSni ciljevi

krajobraza, mora, lagune, obale te stanista biljnog i zivotinjskog svijeta.

P Povecdati zadovoljstvo lokalnog stanovniStva razvojem turizma kroz bolje
Socijalni ciljevi

uskladivanje turistiCkih aktivnosti s potrebama zajednice, ve¢u uklju¢enost
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dionika u planiranje i upravljanje te ravnomjerniju raspodjelu koristi od
turizma.

Infrastrukturni Unaprijediti komunalnu, prometnu, javnu i digitalnu infrastrukturu kako bi se

ciljevi osigurala viSa kvaliteta boravka za stanovnike i posjetitelje.

10.3. StratesSki pravac i prioriteti

Dok vizija opisuje kako bi destinacija Nin trebala izgledati i kako Zeli da je turisti doZivljavaju na
kraju planskog razdoblja — kao uredenu i odrzivu destinaciju s visokom kvalitetom zivota te
cjelovitim i autenti¢nim dozivljajem u zasticenom, slikovitom prostoru — strateski pravac iz te
slike izvodi nacin djelovanja i definira Sto je u sljedece Cetiri godine klju¢no da bi se vizija
ostvarila. Drugim rijeCima, u procesu strateskog planiranja strateski pravac sluzi kao operativna
okosnica koja povezuje viziju i nalaze analize s razvojnim prioritetima, specificnim ciljevima te
mjerama i aktivnostima, tako da cijeli plan ostane dosljedan i provediv.

STRATESKI PRAVAC TURIZMA DESTINACIJE NIN

U sljedece cetiri godine Nin razvija turizam na prirodnim jedinstvenostima pjeS¢ane lagune i
kulturne bastine, uz produljenje sezone, jacanje lokalnog gospodarstva i njegovanje visoke razine
kvalitete Zivota, kroz upravljanje vodeno pokazateljima odrZivosti.

StrateSki pravac polazi od Cinjenice da se Nin na trziStu ne moze i ne treba natjecati Sirinom
ponude, nego kvalitetom upravljanja i jasnim fokusom na ono po ¢emu je stvarno poseban. Ta
posebnost proizlazi iz spoja pjeS€ane lagune (i solane) s povijesnom jezgrom, u prostoru koji je u
velikom udjelu pod rezimima zastite. Upravo zato razvoj turizma u Ninu nije pitanje dodavanja
novih atrakcija, nego pitanje kako postojece vrijednosti pretvoriti u dosljedan i cjelovit dozivljaj,

Drugo polaziste je sezonalnost i koncentracija posjetitelja. Pritisci se pojavljuju u vr§noj sezoni i
na ogranicenom broju lokacija, pa kvaliteta dozivljaja destinacije ovisi o tome koliko su te lokacije
uredene i funkcionalne kako za posjetitelje tako i za stanovnike. U strateSkom pravcu to se
definira kao uredenost i osnovna infrastruktura na klju¢nim to¢kama te kao uspostava pravila i
rutine upravljanja koja ¢uvaju vrijednosti prostora.

Produljenje sezone je naglaseno stoga §to je to najrealniji na¢in da se smanji oslanjanje na kratko
vr8no razdoblje i stabilizira lokalno poslovanje. Pri tome se Nin usmjerava na sadrzaje koji se
prirodno nadovezuju na njegove temeljne vrijednosti — povijesnu jezgru, solanu i krajolik lagune.

Jactanje lokalnog gospodarstva postavljeno je kao ocekivani uc€inak turizma jer turisticka
potroSnja u Ninu velikim dijelom ne prolazi kroz klasi¢ne ugostiteljske kanale. Dominacija
apartmanskog smjesStaja znaci da gosti znaCajan dio potreba rjeSavaju kroz nabavu i lokalne
usluge, pa je klju¢no da destinacija stvara uvjete da ta potroSnja ostaje u lokalnoj ekonomiji.
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Na kraju, upravljanje vodeno pokazateljima odrzivosti ugraduje disciplinu provedbe. U destinaciji
s osjetljivim resursimaiizrazenom sezonalnosc¢u, odluke ne mogu pocivati na dojmu. Pokazatelji
omogucuju da se ucinci turizma prate, da se odstupanja na vrijeme uoCe i da se mjere
pravodobno prilagodavaju, kako bi strateski pravac bio provediv, a ne samo deklarativan.

Ostvarenje strateSkog pravca konkretizira se kroz Cetiri medusobno povezana prioriteta, koji
usmijeravaju razvojne aktivnosti prema ostvarivanju ciljeva i vizije. Strateski prioriteti oblikovani
su tako da osiguraju jasnocu, provedivost i otvorenost za suradnju izmedu dionika unutar i izvan
sektora turizma. Temelje se na ravnotezi izmedu realnih kapaciteta destinacije i potrebe za
iskorakom - kroz bolje korisStenje postojecih resursa, stratesko povezivanje i inovativniji pristup
razvoju ponude. Prioriteti omogucuju strukturiranje mjera i aktivnosti i povezivanje tekucih
aktivnosti i planiranih projekata u cjelinu.

Strateski prioritet 1: Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom (plaze, gradska jezgra,
promet)

Grad Nin kontinuirano unapreduje kvalitetu turisticke ponude - uredene su klju¢ne zone i pristupi
gradskoj jezgri, parkiraliSta, podignut je standard komunalne usluge (posebno u sezoni),
organizirane su infopunktovi, a komunikacija s posjetiteljima odvija se brojnim kanalima. To je
dobra osnova za ovaj strateski prioritet, kojim se u sljedece Cetiri godine upravljanje usmjerava
na upravljanje vrSnim opterec¢enjima kroz organizaciju dolazaka i parkiranja, organizaciju
kretanja u gradskoj jezgri te uvodi standard koriStenja prostora uz place, u skladu s financijskim,
organizacijskim i kadrovskim kapacitetima Grada i TZ-a.

Da su upravo dolasci i promet kritiCne tocke u vrSnim tjednima ukazuju i pokazatelji: 69,9 %
stanovnika guzvu u prometu dozivljava kao veliki problem, dok guzvu na ulicama i javnim
povrSinama 30,5 % stanovnika ocjenjuje velikim problemom. Grad raspolaze s 1.471
parkiraliSnim mjestom, ali ne prati popunjenost i fluktuaciju uredenih parkiraliSta, Sto otezava
pravovremeno usmjeravanje dolazaka i smanjenje kruzenja vozila u vrSnim danima. Zbog toga
prodaja parkirnih karata moze biti koristan signal potraznje, ali ne moze zamijeniti upravljacki
podatak o stvarnom stanju popunjenosti na terenu.

Pored prometa, u okviru ovog prioriteta posebna se paznja posvecuje gradskoj jezgri i plazama.
U jezgri je cilj da se kretanje posjetitelja ne koncentrira na jedan pravac, nego da se tokovi
rasporede kroz viSe preporucenih ruta i interpretacijskih to¢aka, ¢ime se istodobno rasterecuje
prostor i podize kvaliteta dozivljaja. Kad je rije¢ o plazama, aktivhosti se usmjeravaju na
funkcionalne pristupe i komunalni standard, uz postupno smanjivanje parkiranja “svugdje” na
prilazima kroz sezonsko mapiranje kriticnih to¢aka i odgovarajuée intervencije u prostoru
(oznacavanje, usmjeravanje i rjeSenja koja Stite prohodnost, sigurnost i ambijent).

U provedbi se kombiniraju dvije razine djelovanja. Na uredenim parkiraliStima uvodi se
jednostavno praéenje popunjenosti kao podloga za usmjeravanje i informiranje, dok se za
parkiranje na prilazima plaza uvodi postupak mapiranja i rjeSavanja u hodu za vrijeme sezone,
tako da se svake sezone smanji broj konfliktnih to¢aka i poboljSa protocnost i sigurnost.
Usporedno se uvodi praé¢enje odabranih pokazatelja odrzivosti kako bi se upravljanje temeljilo
na provjerljivim signalima i kako bi se mjere prilagodavale stvarnom stanju u prostoru.
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Prioritet ukljucuje:

e Sustav upravljanja parkiranjem i dolascima (uredena parkiraliSta + prilazi plazama)
o pracenje popunjenosti uredenih parkiraliSta u vrSnim danima kao dopunu
podacima o prodaji parkirnih karata, radi smanjenja kruzenja vozila i u€¢inkovitijeg
usmjeravanja dolazaka
o jedinstveno i jasno oznacCavanje parkiraliSta i pristupa (na terenu i u digitalnim
formatima), tako da posjetitelji dobivaju dosljednu informaciju prije dolaska i na
licu mjesta
o sezonsko mapiranje parkiranja na prilazima plazama i provedive intervencije koje
postupno smanjuju parkiranje “svugdje” i konflikte u prostoru, uz zaStitu
prohodnosti i sigurnosti
e Sustav kretanja kroz gradsku jezgru (vise ruta i interpretacijskih toc¢aka)
o razvoj viSe ruta i kruznih Setnji radi disperzije tokova i kvalitetnijeg doZivljaja
bastine
o jasno usmjeravanje i orijentaciju u prostoru (signalizacija, karte, digitalne upute)
povezano s interpretacijskim tockama
e Standard korisStenja prostora uz plaze i u zonama najvecée posjec¢enosti
o komunalnu urednost i operativni standard u zonama najveée posjecenosti, uz
jasna pravila koristenja prostora
o jasno informiranje o pristupima, rezimima koriStenja prostora i lokacijama
osnovne infrastrukture (prilazi, sanitarije, tusevi, koSevi, zone kretanja), kako bi
se smanijili konflikti i optere¢enje prostora
e Pracéenje pokazatelja odrzivosti i prihvatnih kapaciteta
o redovito praéenje pokazatelja odrzivosti destinacije i pokazatelja prihvatnog
kapaciteta kao podloge za odlucivanje i prilagodbu upravljanja uvr§nim tjednima,
uz oslanjanje na ve¢ izradene izracune i metodologiju praéenja
o usmijeravanje praéenja na pokazatelje koji su izravno povezani s ovim prioritetom
(promet, parkiranje, guzve i percepcija lokalnog stanovniStva), kako bi se mogli
uociti trendovi i ponavljajuée kriticne toCke u prostoru
o definiranje jednostavnog godiSnjeg ciklusa prikupljanja, aZuriranja i koristenja
podataka, s naglaskom na usporedivost iz godine u godinu.

Oslanjajuéi se na postojec¢u organizaciju i informacijske kanale, ovaj prioritet uvodi nekoliko
jasnih iskoraka: mjerljivo pra¢enje popunjenosti uredenih parkiraliSta, sustavnu disperziju
kretanja kroz jezgru te daljnje uredenje parkiranja na prilazima plaza. Usporedno se uvodi
praéenje pokazatelja odrzivosti i prihvatnog kapaciteta, kako bi se odluke donosile utemeljeno,
na provjerljivim podacima i signalima s terena. Time se najosjetljiviie toCke destinacije
stabiliziraju u vrSnim razdobljima, a Nin zadrZzava uredan i funkcionalan prostor koji podupire i
kvalitetu boravka posjetitelja i svakodnevni ritam Zivota lokalnih stanovnika.
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Strateski prioritet 2: Kvaliteta zZivota lokalnog stanovniStva i oc¢uvanje ambijentalnosti
prostora
Pokazatelji odrzivosti i prihvatnog kapaciteta upucuju na to da stanovnici u nacelu podrzavaju

razvoj turizma. U vrSnim razdobljima, medutim, upravo se u prostoru najjasnije vidi gdje nastaju
napetosti — od dojma uredenosti do nacina koriStenja javnih povrSina. Zato se ovaj prioritet
usredotocCuje na tri dimenzije kroz koje se te napetosti mogu smanjiti i kroz koje se moze oCuvati
ambijent mjesta. Prva dimenzija odnosi se na prostor izvan povijesne jezgre, gdje intenzivnija
gradnja i heterogena rjeSenja lako naruSavaju vizure i dojam ambijentalnog sklada. Sirenje
izgradenog podrucja istodobno povecava zahtjeve prema komunalnoj infrastrukturi i
standardima odrzavanja, pa je Gradu vazno da zahvati u javhom prostoru slijede jasna mjerila i
prepoznatljiv vizualni red. Druga dimenzija odnosi se na pjeSCane sustave i krajobraz lagune.
RijeC je o osjetljivom prostoru koji se mijenja prirodnim procesima, ali i o prostoru koji nosi
identitet Nina i dugoroCnu vrijednost destinacije. Tre¢a dimenzija odnosi se na turizam kao
polugu gospodarskog i drustvenog razvoja. U tom dijelu naglasak je na kulturnom i druStvenom
Zivotu mjesta te na ukljucivanju lokalne zajednice u programe i inicijative koje su smislene
stanovnicima, a istodobno obogadéuju boravak posjetiteljima.

Sukladno tome, kvaliteta zivota u ovom prioritetu promatra se kao dimenzija razvoja kojom se
upravlja kroz konkretne odluke i svakodnevne prakse. Ona se gradi kroz prostor u kojem se Zivi i
radi, kroz oGuvan krajobraz koji je preduvjet turizma te kroz zajednicu koja ostaje povezana kada
turizam doprinosi zivotu mjesta, a ne samo sezonskom optereéenju. Zato se u provedbi
kombiniraju tri vrste iskoraka: jasni ambijentalni kriteriji za javni prostor i gradsku opremu,
pracenje i usmjeravanje koriStenja osjetljivih podrucja te programi koji jacaju kulturnu i
drusStvenu dinamiku destinacije.

Provedba ovog prioriteta oslanja se na logiku postupnog ucvrScivanja onoga Sto ve¢ postoji.
Ambijentalni standardi razvijaju se kao jednostavan i primjenjiv skup pravila koji Grad moze
dosljedno provoditi u vlastitim zahvatima i javhom prostoru, uz jasnu komunikaciju prema
investitorima i projektantima. Kod pjeSC¢anih sustava polazi se od pracenja i razumijevanja
prirodne dinamike te od usmjeravanja kretanja i koriStenja prostora u suradnji s nadleznom
javnom ustanovom za zastitu prirode. Turizam kao poluga razvoja provodi se kroz sadrzaje i
inicijative koje uklju¢uju lokalne dionike, potiCu volontiranje i edukaciju te kroz godinu odrzavaju
Zivost mjesta.

Prioritet ukljucuje:

e Sustav ambijentalnih kriterija i vizualnog reda

o smjernice za investitore i projektante: izrada sazetih smjernica za gradnju i
uredenje izvan povijesne jezgre, koje definiraju ocekivano mijerilo, nacin
oblikovanja i odnos prema vizurama, uz okvirne preporuke za materijale, boje i
uredenje vanjskih povrSina, kako bi se nova gradnja bolje uklapala u karakter
prostora

o urbano uredenje javnih povrSina izvan centra: postupno unapredenje javnih
prostora i pristupa u zonama izvan jezgre kroz uskladeno opremanje i uredenje, s
naglaskom na urednost, Citljivost prostora i oCuvanje ambijentalnog sklada na
razini cijelog grada
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e Partnersko upravljanje osjetljivim pjeS€anim sustavima i krajobrazom
o uspostava procesa pracenja stanja pjesCanih plaza i podrucja lagune te
zajednickih protokola rada s Javhom ustanovom nadleznom za Natura 2000
o usmjeravanje kretanja i koriStenja prostora na nacin koji Stiti osjetljive
mikrolokacije i odrzava uredan dozivljaj krajobraza
o redovita komunikacija nalaza i mjera prema javnosti, kako bi upravljanje bilo
razumljivo i temeljeno na podacima
e Turizam kao poluga gospodarskog i drustvenog razvoja
o razvoj i nadogradnja kulturnih, drustvenih i edukativnih programa koji jaCaju
Zivost mijesta i ukljuCuju lokalnu zajednicu, uz sadrzaje koji su vrijedni
stanovnicimai privlacni posjetiteljima
o ukljucivanje lokalnih udruga, volonterskih inicijativa i drugih dionika u programe
koji imaju vidljiv doprinos prostoru i identitetu destinacije (npr. akcije ¢iS¢enja
podmorja i obale, tematske aktivnosti uz lagunu i bastinu, radionice i manji javni
programi)
o koordinirana komunikacija i kalendar aktivnosti kroz kanale TZ-a i partnera, kako
bi uklju¢ivanje bilo jednostavno, a programi prepoznatljivi kroz godinu.
Oslanjajuci se na postojece resurse i organizaciju, ovaj prioritet uvodi nekoliko jasnih iskoraka:
uspostavlja prepoznatljiv vizualni red kao zajednicki jezik uredenja prostora, razvija partnersko i
podatkovno utemeljeno upravljanje pjeS¢anim sustavima te ja¢a druStvenu korist turizma kroz
'vierodostojno lokalno'. Time Nin u sljedece Cetiri godine ucvr§éuje ambijentalnost prostora, a
kvaliteta Zivota ostaje vidljiva u svakodnevici mjesta, jednako kao i u dozivljaju turista i
posjetitelja.

Strateski prioritet 3: Visokokvalitetna destinacijska turisticka ponuda
Nin vec¢ raspolaze resursima i atrakcijama koje su u velikoj mjeri trziSno spremne: povijesna

jezgra i muzeji, solana, laguna i njezine prirodne vrijednosti, moguénosti aktivhog boravka u
prirodi te motivi zdravlja i opuStanja. U sljedece Cetiri godine ovaj prioritet pretvara tu resursnu
oshovu u cjelovitu destinacijsku ponudu koja je jasna gostu, pouzdana u izvedbi i dovoljno
raznolika da produljuje sezonu. Pritom se Nin oslanja i na svoj prepoznatljiv ekoloski profil,
potvrden kroz dosadasnja usmjerenja i priznanja te ga povezuje s ponudom koja se temelji na
pjeS€anoj laguni, solani i bogatstvu biljnog i zivotinjskog svijeta (posebice ptica). Dodatno valja
istaknuti jedinstvenost ovih odlika Nina u odnosu na druge destinacije u Sirem okruzenju.

U razvoju destinacije vidljiv je jasan kontinuitet. U protekla dva desetlje¢a Nin je postupno
afirmirao svoj turistiCki identitet kroz uredenje gradske jezgre, revitalizaciju i interpretaciju
kulturne bastine te unapredenje klju€nih kontaktnih zona i javnih prostora. Paralelno se razvijala
odmoriSna funkcija obalne zone, osobito kroz razvoj turisticke ponude u Zatonu, koja je
oblikovala snazan smjestajni i rekreacijski kapacitet destinacije. Danas se ta razvojna putanja
prirodno nadograduje Sirim razumijevanjem onoga Sto Nin ¢ini posebnim: uz kulturnu bastinu i
odmorisni karakter, temelj vrijednosti destinacije sve jasnije postaje i specificni ekosustav
ninskog zaljeva, koji nosi potencijal mirnijeg, cjelogodiSnjeg boravka i pomaka prema wellbeingu.

Prvi sloj prioriteta usmjeren je na to da se klju¢ne atrakcije i vrijednosti Nina pretoce u programe
obilaska koje je jednostavno razumjeti i koristiti. Okosnicu ¢&ini sustav itinerara u tri razine —
poludnevni, cjelodnevni i viSednevni — koji povezuju kulturne, prirodne i dozivljajne slojeve
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destinacije. Kulturna bastina prirodno se razvija kroz rute za samostalni obilazak, dok se za
solanu, lagunu i specificne sadrzaje oblikuju strukturirani ili vodeni formati, u skladu s
postoje¢im rezimima posjetaiinterpretacije. Aktivni boravak u prirodi pritom se razvija kao trajna
komponenta ponude: ravnicarski prostor oko Nina idealan je za biciklizam i Setnje te nosi velik
potencijal predsezone i posezone, osobito kada se postojece rute ucine &itljivima i bolje povezu
s obalnom zonom destinacije i njezinim atrakcijama.

Drugi sloj prioriteta odnosi se na kvalitetu temeljnih komponenti boravka - smjeStaja i
ugostiteljstva — jer bez pouzdane i kvalitetne usluge itinerari i programi ne mogu ostvariti puni
ucinak. Ovdje se naglasak stavlja na rad s privatnim sektorom kroz standarde, edukacije i
poticanje podizanja kvalitete, uz osobitu vaznost ponude koja funkcionira i izvan vr§ne sezone. U
ovaj sloj prirodno ulazi i postupno ugradivanje prakticnih elemenata ekoloSkog pristupa u
svakodnevnu ponudu: ne kao deklaracija, nego kroz provedive prakse u smjestaju i ugostiteljstvu
koje se lako komuniciraju gostima i podizu dozivljaj destinacije.

Treci sloj prioriteta usmjeren je na produljenje sezone kroz programe kroz godinu i jasne motive
dolaska izvan vrha sezone. Ovdje vaznu ulogu imaju dogadanja i participativni formati koji
uklju€uju lokalnu zajednicu, jacaju dozivljaj mjesta i stvaraju dodatne razloge dolaska u
predsezoni i posezoni. Posebna paznja posvecuje se vikendasima i vlasnicima sekundarnih
stanova, kao skupini koja ve¢ gravitira destinaciji i koju je moguce ranije ukljuciti u Zivot grada,
¢ime se smanjuje sezonska koncentracija, povecava lokalna potroSnja i jata povezanost s
mjestom. U istom okviru rjeSava se i pitanje integracije Zatona: buduci da se radi o istoj obalnoj
zoni destinacije, visoka kvaliteta ponude pretpostavlja zajednicki okvir itinerara, kalendara
dogadanja i komunikacije prema gostima, uz koordinaciju izmedu TZ Grada Nina i TZ mjesta
Zaton.

Prioritet ukljucuje:

e Pakiranje trziSno spremnih atrakcija u itinerare i programe obilaska
o definiranje osnovnog sustava obilaska u tri razine (poludnevni, cjelodnevni i
viSednevni), koji povezuje bastinu, solanu, lagunu i ostale kljuéne dozivljaje u
jasnei
o razvoj ruta za samostalni obilazak kulturne bastine te strukturiranih i vodenih
formata tamo gdje je to smisleno (npr. solana), uz Citljive karte i upute za
planiranje boravka
o unapredenje sloja aktivhog boravka u prirodi kroz biciklisticke i pjeSacke rute,
uklju€uju¢i uvodenje reda u postojeéu mrezu, jasne veze prema okolnim
mjestima i povezivanje ruta s glavnim to¢kama posjeta u Ninu i Zatonu
e Podizanje kvalitete smjeStaja i ugostiteljstva kroz rad s privatnim sektorom
o uvodenje i promicanje standarda kvalitete uz edukacije i savjetodavnu podrsku
pruzateljima usluga, s naglaskom na pouzdanost ponude i izvan vr§ne sezone
o razvoj sustava prepoznatljivosti kvalitete (oznake, preporuceni standardi i
tematske preporuke) koji gostu olakSavaju izbor, a pruzateljima usluga daju jasne
smjernice za unapredenje
o osmiSljavanje i promicanje jednostavnih, gostu razumljivih praksi u smjestaju i
ugostiteljstvu koje pokazuju brigu o prostoru i resursima te se prirodno
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nadovezuju na karakter destinacije tako da “filozofija” ekoloSkog pristupa bude
vidljiva u svakodnevnoj usluzi, bez velikih zahvata i bez nametanja.
e Produljenje sezone kroz programe kroz godinu, participativne formate i aktivaciju
vikenda$a
o programiranje kalendara dogadanja i manjih formata izvan Spice, s naglaskom na
sadrzaje koji se oslanjaju na bastinu, solanu i lagunu te jacaju dozivljaj mjesta
kroz godinu
o ukljuCivanje lokalne zajednice, udruga i volonterskih inicijativa u participativhe
programe koji imaju vidljiv doprinos prostoru i identitetu destinacije, uz jasnu
organizaciju i prepoznatljive rezultate
o ciljana komunikacija i programi za vikendase i vlasnike sekundarnih stanova,
kako bi se ranije ukljucili u ritam mjesta, povecala lokalna potroSnja i ojaCala
povezanost s destinacijom, uz integraciju Zatona kroz zajednicki okvir itinerara,
kalendara i informiranja.
Zakljuéno, ovaj prioritet usmjerava razvoj ponude tako da ono §to Nin veé ima postane jasnije,
dostupnije i privlacnije kroz veci dio godine. U praksi se time ja€a cjelovit doZivljaj destinacije —
od prvog planiranja obilaska, preko kvalitete smjesStajai usluge, do programa koji stvaraju razloge
dolaska izvan vrSne sezone. Time se istodobno podupire lokalno gospodarstvo, produljuje
sezona i uvrscéuje prepoznatljiv karakter Nina.

Strateski prioritet 4: Upravljanje destinacijom, komunikacija i digitalizacija

S obzirom na to da je turizam klju¢an za gospodarski prosperitet Grada Nina, razvoj turizma vec¢
se vodi kroz uspostavljene oblike suradnje i organizacije. Ovaj prioritet dodatno strukturira sustav
upravljanja, razmjenu informacija i digitalne alate, u skladu sa zadacama koje ovaj plan definira
za destinaciju Nin.

U srediStu prioriteta je organizacija upravljanja: jasniji radni procesi, urednija podjela uloga i
pouzdaniji tokovi informacija izmedu Grada, Turisticke zajednice grada Nina, TuristiCke zajednice
mjesta Zaton i drugih dionika. Time se osigurava da se mjere iz prethodnih prioriteta mogu
provoditi dosljedno, u istom formatu i s jednakim porukama prema dionicima i trzistu.

Prioritet se provodi kroz ¢etiri mjere koje se medusobno nadopunjuju. Prva mjera uspostavlja B2B
kanal za informiranje dionika kroz digitalnu platformu kao jedinstveno mjesto za provjerene
materijale, standardizirane informacije i koordinaciju. Druga mjera usmjerena je na brendiranje
destinacije, odnosno jasno definiranje identiteta i trziSnog pozicioniranja te dosljednu primjenu
poruka u svim kanalima i formatima. Tre¢a mjera obuhvaca provedbu ciljanih digitalnih kampanja
koje proizlaze iz identiteta i razvijenih proizvoda, uz naglasak na jasno komunicirane motive
dolaska i produljenje sezone. Cetvrta mjera odnosi se na edukaciju dionika u turizmu, kako bi se
standardi usluge, interpretacija i komunikacija s gostima podigli na viSu razinu te kako bi dionici
mogli u€inkovito koristiti zajednicke alate i kanale.

Prioritet podrazumijeva:

e Uspostavu B2B kanala za informiranje dionika (digitalna platforma
o jedinstveno i azurno mjesto za materijale, informacije i koordinaciju s dionicima,
uz jasnu strukturu sadrzaja i uredni¢ku odgovornost
o uskladivanje klju¢nih sadrzaja Nin-Zaton (itinerari, kalendar, osnovne upute,
materijali) kako bi partneri i dionici radili s istim informacijama
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o povezivanje digitalnih kanala TZ-a i, gdje je smisleno, gradskih informacija koje su
relevantne i posjetiteljima
Brendiranje destinacije (jasni identitet i trZziSno pozicioniranje)
o definiranje prepoznatljivog identiteta i poruka destinacije koje proizlaze iz njezinih
vrijednosti i resursne osnove
o dosljedna primjena poruka u komunikaciji i materijalima, u Ninu i Zatonu te
uskladivanje s regionalnim okvirima
Provedbu ciljanih digitalnih marketinskih kampanja
o planiranje kampanja prema sezoni i ciljanim trziStima, uz jasan motiv dolaska i
povezivanje s razvijenim proizvodima
o koristenje digitalnih kanala i udruzenih aktivnosti s partnerima, uz pracenje
ucinkovitosti i prilagodbu
Edukaciju dionika u turizmu
o edukacije i radionice za privatni sektor i partnere s fokusom na kvalitetu usluge,
interpretaciju i komunikaciju s gostima
o osposobljavanje za koriStenje zajednickih digitalnih alata, baza i komunikacijskih
kanala, radi veée pouzdanosti informacija i ponude

Specificni ciljevi povezani s prioritetima
Specificni ciljevi predstavljaju razvojne smjernice povezane sa strateSkim prioritetima i okvir su

za provedbu mjera i razvojnih projekata.

Kroz sustav pracenja pokazatelja odrzivosti uciniti dolazak i koriStenje

SICTNQINIITNEN najopterecenijih zona Nina protocnijima, uz oCuvanje kvalitete Zivota

Specificni cilj 2

stanovnistva.
OcZuvati prepoznatljiv karakter Nina i kvalitetu Zivota kroz smijernice za

ambijentalno oblikovanje izvan povijesne jezgre, partnersko upravljanje

osjetljivim pjeS¢anim sustavima te programe koji jacaju kulturni i drustveni
Zivot zajednice.

Pretvoriti klju¢ne atrakcije i vrijednosti Nina u jasne programe obilaska koji

SToEIelitela IR /BM produljuju sezonu i olakSavaju planiranje boravka, uz viSu razinu kvalitete

Specifi¢nicilj 4

dozivljajai usluge.

Kroz digitalizaciju i internu komunikaciju osigurati kvalitetno upravljanje
Gradom i ukljucivanje svih dionika, posebno lokalne zajednice, te kroz
ciljane marketinSke aktivnosti osigurati zeljeno pozicioniranje Nina na
turistiCkom trzistu.

10.4. Mjere i aktivnosti

Ovo poglavlje donosi sazetak mjera i aktivnosti koje proizlaze iz prethodno definiranih strateskih
pravaca i prioriteta (tablica 7.4.1.). One predstavljaju provedbeni okvir za postizanje ciljeva
turistickog razvoja, osiguravajuci konkretizaciju stratesSkih usmjerenja kroz operativne korake.
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Mjere su tematski grupirane prema prioritetima te obuhvacaju opis, aktivnosti, nositelje

provedbe iizvore financiranja.

Tablica 10.4.1. Pregled strateSkih prioriteta i pripadajucih mjera

Prioritet

1. Turizam uskladen s
prihvatnim kapacitetom (plaze,
gradska jezgra, promet)

2. Kvaliteta zivota lokalnog
stanovnistva i oCuvanje
ambijentalnosti prostora

3. Visokokvalitetna
destinacijska turisticka ponuda

4. Upravljanje destinacijom,
digitalizacija i komunikacija

Mjera

1.1. Sustav upravljanja parkiranjem i dolascima (uredena
parkiralita i prilazi plaza)

1.2. Sustav kretanja kroz gradsku jezgru (viSe ruta i
interpretacijskih to¢aka)

1.3. Standard koriStenja prostora uz plaze i u zonama
najvece posjecenosti

1.4. Praéenje pokazatelja odrzivosti

2.1. Smjernice za ambijentalno oblikovanje i vizualni red
izvan povijesne jezgre

2.2. Turizam kao poluga gospodarskog i drustvenog razvoja
2.3. Upravljanje erozijom i oCuvanje pjesS¢anih plaza u Zoni 1

3.1. ltinerari i programi obilaska: trziSno spremne atrakcije
3.2. Podizanje kvalitete smjestaja i ugostiteljstva kroz rad s
privatnim sektorom

3.3. Produljenje sezone - planiranje dogadanja i programa
kroz godinu

3.4. Unapredenje postojeéih i razvoj novih turisti¢kih

proizvoda

4.1. Uspostava B2B kanala za informiranje dionika
(digitalna platforma)

4.2. Brendiranje destinacije
pozicioniranje)

4.3. Provedba ciljanih digitalnih marketinskim kampanja
4.4. Edukacija dionika u turizmu

(jasni identitet i trziSno

Mjere u okviru strateskog prioriteta 1: Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom (plaze,

gradska jezgra, promet)

Mjera 1.1. Sustav upravljanja parkiranjem i dolascima (uredena parkiraliSta + prilazi plazama)

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom (plaze, gradska jezgra, promet)

1.1. Sustav upravljanja parkiranjem i dolascima (uredena parkiraliSta + prilazi

plazama)

Specifi¢ni cilj

stanovnistva.

Kroz sustav praéenja pokazatelja odrzivosti uciniti dolazak i koriStenje
najoptereéenijin  zona Nina protocnijima,

uz ocuvanje kvalitete zivota

Opis

Mjera uvodi pracenje popunjenosti uredenih parkiraliSta kao upravljacki

podatak za usmjeravanje dolazaka u vrSnim danima, uz koriStenje prodaje
parkirnih karata kao indikativnog signala potraznje. Paralelno se uvodi sezonsko
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mapiranje parkiranja na prilazima plazama i provedive intervencije koje
postupno smanjuju parkiranje “svugdje” i konflikte u prostoru, uz zastitu
prohodnosti, sigurnosti i ambijenta.

Aktivnosti e Uspostava jedinstvenog oznacCavanja parkiraliSta i pristupa te
jedinstvene karte parkiranja (teren + digitalno).

e Pilot-pra¢enje popunjenosti odabranih uredenih parkiraliSta u vr§nim
danima (jednostavan status ili procjena popunjenosti u intervalima).

e Uskladivanje podataka o prodaji karata s terenskim opazanjima (signal
potraznje vs. stvarna popunjenost).

e Sezonsko mapiranje kriticnih toaka parkiranja na prilazima plaza
(sigurnost, prohodnost, Steta prostoru) i utvrdivanje uzroka (blizina,
nejasne alternative, nedostatak oznaka).

e Provedive intervencije na kriticnim toCkama: jasnije usmjeravanje,
oznacCavanje zabrana gdje je nuzno, minimalne fizicke prepreke na
mjestima konflikta, organizacija prohodnosti za hitne sluzbe i pjeSake.

e Sezonska koordinacija provedbe (Grad, TZ, komunalno redarstvo, po
potrebi policija) uz kratke protokole za dane pojacanog opterecenja.

e GodiSnja evaluacija u¢inka i prilagodba rjeSenja prije sljedec¢e sezone.

Nositelji Grad Nin; Turisticka zajednica grada Nina (informiranje i usmjeravanje)

provedbe

Partneri Turisticka zajednica mjesta Zaton; komunalne sluzbe; po potrebi policija;
pruzatelji usluga / korisnici prostora na najopterecenijim lokacijama

Izvori Proracun Grada Nina; proracun turistickih zajednica; ostali izvori sukladno

financiranja

mogucénostima i projektima (npr. razvojna sredstva, EU fondovi gdje je
primjenjivo)

Mjera 1.2. Sustav kretanja kroz gradsku jezgru (viSe ruta i interpretacijskih tocaka)

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom (plaze, gradska jezgra, promet)

1.2. Sustav kretanja kroz gradsku jezgru (viSe ruta i interpretacijskih to¢aka)

Specifi¢ni cilj

Kroz sustav praéenja pokazatelja odrzivosti uciniti dolazak i koriStenje
najopterecéenijin zona Nina protoCnijima, uz ocuvanje kvalitete zivota
stanovnistva.

Opis

Mjera uspostavlja logiku kretanja kroz jezgru koja posjetitelje vodi na viSe
preporucenih ruta, Cime se smanjuje koncentracija na jednom pravcu i
povecéava kvaliteta boravka. Sustav se oslanja na kombinaciju orijentacije u
prostoru (signalizacija, karte, digitalne upute) i interpretacijskih tocaka koje
posjetitelju daju razlog da se krece Sire, a destinaciji omogucuju mirniji protok u
vr$nim razdobljima.

Aktivnosti

e Definiranje 2-4 preporucene rute kroz jezgru (kruZzne Setnje, alternativni
pravci) s jasnim ulaznim toCkama i trajanjem obilaska.

e Odabir i opis interpretacijskih toCaka koje podrzavaju disperziju tokova
(kratki sadrzaiji, vidikovci, mjesta odmora, tocke price).

e Uskladivanje signalizacije i kartografskih prikaza: jedinstvene oznake, ista
logika na terenuionline.

e lzrada kratkih vodica i digitalnih uputa (QR pristup, web, TIC materijali) s
naglaskom na snalazenje i preporucene tokove.

e Ukljucivanje sustava kretanja u svakodnevno informiranje (TIC-ovi, digitalni
kanali, tiskani materijali).

115



institutzaturizam

Plan upravljanja destinacijom Nin
iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

e Jednostavno pracenje optereéenja na kljuénim tockama (po potrebi:
opazanje / kratka terenska evidencija u vrSnim danima) i prilagodba

usmjeravanja.
Nositelji TuristiCka zajednica grada Nina (sadrzaj, interpretacija, informiranje); Grad Nin
provedbe (signalizacija i javni prostor)
Partneri Turisti¢ka zajednica mjesta Zaton; lokalne ustanove i pruzatelji usluga u jezgri;
komunalna sluzba
Izvori Proracun turistickih zajednica; proracun Grada Nina; ostali izvori prema

financiranja

mogucnostima (npr. projektna sredstva)

Mjera 1.3. Standard koriStenja prostora uz plaze i u zonama najvece posjec¢enosti

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom (plaze, gradska jezgra, promet)

1.3. Standard koriStenja prostora uz plaze i u zonama najvecée posjec¢enosti

Specificni cilj

Kroz sustav pracenja pokazatelja odrzivosti uciniti dolazak i koriStenje
najoptereéenijin zona Nina proto¢nijima, uz ocuvanje kvalitete Zzivota
stanovnistva.

Opis

Mjera uspostavlja operativni standard koriStenja prostora uz najposjecenije
plaZze i kontaktne zone, tako da se u vrSnim tjednima smanjuju konflikti i pritisci
na prostor, a kroz godinu zadrzi dojam uredenosti i sigurnosti. Usmjerena je na
elemente koji su provedivi unutar jurisdikcije gradske uprave i turistiCke
zajednice: komunalna urednost, prohodnost, pristupi, osnovna infrastruktura i
jasna pravila koriStenja prostora, uz informiranje koje je vezano uz snalazenje i
koriStenje postojecih sadrzaja.

Aktivnosti

e Definiranje standarda komunalne urednosti i sigurnosti u zonama najvece
posjecéenosti (ritam ¢iSéenja, koSevi, sanitarni elementi gdje postoje, red na
pristupima).

e Uspostava jasnih pravila koriStenja prostora i pristupa (prohodnost,
sigurnosni koridori, koriStenje osnovne infrastrukture).

e Informiranje posjetitelja o pristupima i rezimima koriStenja prostora:
lokacije osnovne infrastrukture, pravci kretanja, preporuceni pristupi (teren
i digitalno).

e Uskladivanje standarda s terenskim provedbenim kapacitetima
(komunalne sluzbe) i sezonsko pojacanje gdje je opravdano.

e UkljuCivanje standarda u sezonske protokole za dane pojacanog
opterecéenja (brze intervencije, prioritetne tocke).

e GodisSnja provjera ucinkovitosti standarda i prilagodba prije iduc¢e sezone.

Nositelji
provedbe

Grad Nin (komunalni standard i provedba); TuristiCka zajednica grada Nina
(informiranje i usmjeravanje)

Partneri

Turisticka zajednica mjesta Zaton; komunalne sluzbe; korisnici prostora i
pruzatelji usluga u zonama najvece posjecéenosti

Izvori
financiranja

Proracun Grada Nina; proracun turistiCkih zajednica; ostali izvori prema
mogucénostima i projektima

Mijera 1.4. Praéenje pokazatelja odrzivosti i prihvatnog kapaciteta

Prioritet

1. Turizam uskladen s prihvatnim kapacitetom (plaze, gradska jezgra, promet)
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1.4. Praéenje pokazatelja odrzivosti i prihvatnog kapaciteta

Specific¢ni cilj

Kroz sustav praéenja pokazatelja odrzivosti uciniti dolazak i koriStenje
najoptere¢enijin zona Nina proto¢nijima, uz ocuvanje kvalitete Zivota
stanovniStva.

Opis Mjera uspostavlja operativni okvir za prac¢enje pokazatelja odrzivostii prihvatnog
kapaciteta na razini destinacije. Pokazatelji se koriste dvojako: kao podloga za
izvjeStavanje i transparentnost te kao alat za donoSenje odluka u provedbi
Plana, tako da se sezonske i godiSnje prilagodbe mjera oslanjaju na podatke i
trendove, a ne na procjene bez uporiSta. Polazi se od postojecih izraCuna u
analitickoj podlozi, uz uvazavanje da pokazatelji u pocetku odrazavaju trenutno
stanje i da njihova interpretativna snaga raste kroz sljede¢a mijerenja i
usporedbu kroz vrijeme. U dijelu prihvatnog kapaciteta mjera ukljuCuje
postupno uspostavljanje standarda i pragova koji oznac¢avaju prihvatljivu razinu
utjecaja turizma u odnosu na ciljeve i prostorne okvire destinacije.

Aktivnosti e Uspostava jedinstvenog popisa pokazatelija za Plan: obuhvat svih
propisanih pokazatelja (odrzivost i prihvatni kapacitet), s navedenim
izvorima podataka, u€estaloS¢u mjerenja i jasnom raspodjelom uloga (tko
prikuplja, tko obraduje, tko objavljuje).

e Definiranje godiSnjeg ciklusa pracenja: prikupljanje i validacija podataka,
izracun, sazeto tumacenje trendova i ugradnja nalaza u planiranje sljedece
sezone i godiSnje programe rada.

e Uspostava prakse da se kljuéne odluke u provedbi Plana obrazlazu
referencom na relevantne pokazatelje i trendove, kako bi upravljanje bilo
utemeljeno na podacima i dosljedno kroz vrijeme.

e Postupno definiranje standarda i pragova za pokazatelje prihvatnog
kapaciteta, polaze¢i od ciljeva razvoja, prostorno-planskih okvira,
zakonskih ograni¢enja i oCekivanja dionika, uz moguénost razrade po
zonama gdje je to smisleno.

e Objavljivanje izraCuna i vizualizacija pokazatelja u skladu s propisanom
ucestaloS¢éu mjerenja, uz jasno oznacavanje razdoblja na koje se pojedini
pokazatelj odnosi.

e Osiguravanje usporedivosti: dosljednost metodologije izraduna,
evidentiranje promjena u izvorima podataka i Cuvanje podataka u
elektroni¢kom obliku radi pracenja trendova.

Nositelji Grad Nin

provedbe
Turisticka zajednica grada Nina

Partneri TuristiCka zajednica mjesta Zaton; komunalno poduzecée i nadlezne institucije
prema vrsti pokazatelja

Izvori Proratun Grada Nina; proracun turistickih zajednica; ostali izvori prema

financiranja

mogucénostima i projektima.

Mjere u okviru stratesSkog prioriteta 2: Kvaliteta Zivota lokalnog stanovnisStva i oCuvanje
ambijentalnosti prostora

Mjera 2.1. Smjernice za ambijentalno oblikovanje i vizualni red izvan povijesne jezgre

Prioritet

2. Kvaliteta Zivota lokalnog stanovniStva i ouvanje ambijentalnosti prostora

2.1. Smjernice za ambijentalno oblikovanje i vizualni red izvan povijesne jezgre
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Specifi¢ni cilj

Ocuvati prepoznatljiv karakter Nina i kvalitetu Zivota.

Opis

Mjera se oslanja na turisti¢ko zoniranje koje razlikuje dvije razvojne zone: Zona
2 (Grbe, Ninski Stanovi, Poljica Brig, Zerava) kao prostor kontroliranog rasta i
postupnog uredenja srediSta naselja i krajobraza. U tom okviru, mjera uvodi
smjernice za ambijentalno oblikovanje i vizualni red izvan povijesne jezgre, kako
bi se nova gradnja i uredenje vanjskih povrSina bolje uklopili u karakter prostora,
a javne povrSine izvan centra postupno dobile uredniji i ujednaceniji izgled. U
Zoni 1 naglasak je na o¢uvaniju vizura, rubnih prostora i ambijenta uz lagunu, dok
je u Zoni 2 naglasak na javnim toCkama naselja i pristupima koji oblikuju
svakodnevni dozivljaj prostora.

Aktivnosti

e Smjernice za investitore i projektante: izrada saZetih smjernica za gradnju i
uredenje izvan povijesne jezgre, s naglaskom na mjerilo i uklapanje u
prostor, odnos prema vizurama i rubovima naselja te okvirne preporuke za
oblikovanje i uredenje vanjskih povrSina; smjernice se primjenjuju
uvazavajucirazlike izmedu Zone 1 i Zone 2.

e Urbano uredenje javnih povrsina izvan centra: postupno unapredenje javnih
povrSina i pristupa izvan povijesne jezgre kroz uskladeno opremanje i
uredenje, pri Cemu se prioriteti odreduju prema zoniranju (u Zoni 1 rubne
toCke i pristupi uz glavne pravce i osjetljive vizure; u Zoni 2 srediSta naselja i
kljuéne javne tocke koje nose svakodnevni zZivot).

Nositelji
provedbe

Grad Nin (koordinacija, smjernice)
TuristiCka zajednica grada Nina (informiranje i komunikacija prema dionicima)

Partneri

TZ mjesta Zaton; mjesni odbori; komunalna sluzbe; struka (iz lokalne zajednica)
(arhitekti/projektanti) prema potrebi; investitori i vlasnici nekretnina kao
korisnici smjernica

Izvori
financiranja

Proracun Grada Nina; proracun turistickih zajednica; ostali izvori sukladno
mogucnostima i projektima (razvojna sredstva, EU fondovi gdje je primjenjivo)

Mjera 2.2. Turizam kao poluga gospodarskog i druStvenog razvoja

Prioritet

2. Kvaliteta zZivota lokalnog stanovniStva i o€uvanje ambijentalnosti prostora

Specifi¢ni cilj

2.2. Turizam kao poluga gospodarskog i drustvenog razvoja

Ocuvati prepoznatljiv karakter Nina i kvalitetu zivota.

Opis

Mjera usmjerava turizam prema sadrzajima i inicijativama koje imaju vrijednost
za lokalnu zajednicu i koje odrzavaju zZivost mjesta kroz godinu. Polazi od toga
da Nin ve¢ ima prepoznatljive prirodne i kulturne vrijednosti te postojecu
tradiciju dogadanja, a sljededi iskorak je povezati te vrijednosti s programima
koji ja¢aju kulturni i druStveni zivot, poti¢u volontiranje i ukljucivanje lokalnih
dionika te stvaraju jasne dodirne tocke izmedu posijetitelja i Zivota mjesta. U
provedbi se oslanja na partnerstva izmedu Grada, turistickog sustava, udruga,
ustanova i lokalnih inicijativa, uz sadrzaje koji su izvedivi i prilagodljivi, bez
potrebe za sloZenim organizacijskim modelima.

Aktivnosti

e Uspostava godiSnjeg okvira kulturnih i drustvenih programa koji se
nadograduje na postojec¢e manifestacije i sadrzaje, uz veci naglasak na pred
i post sezonu i na programe koji su jednako vrijedni stanovnicima i
posjetiteljima.
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e Razvoj manjih edukativnih i volonterskih inicijativa povezanih s morem,
lagunom i bastinom (npr. akcije ¢iS¢enja podmorja i obale, edukativne
Setnje i radionice), uz jasnu organizaciju i vidljiv doprinos prostoru.

e Ukljuc¢ivanje lokalnih udruga, Skola, sportskih i kulturnih klubova te drugih
dionika u kreiranje i provedbu programa, kroz suorganizaciju i partnerske
modele.

e Koordinirana komunikacija i kalendar aktivnosti kroz kanale TZ-a i partnera,
kako bi ukljugivanje bilo jednostavno, a programi prepoznatljivi tijekom
godine.

e Priprema “mekih projekata” koji izove mjere mogu proizaci (npr. brendiranje
i osnovno certificiranje lokalnih proizvodaca), uz definiranje nositelja i
osnovnih koraka provedbe za kasniju razradu u popisu projekata.

Nositelji TuristiCka zajednica grada Nina (koordinacija programa i komunikacija)

provedbe Grad Nin (podrSka i partnerstvo u provedbi)

Partneri TZ mjesta Zaton; ustanove u kulturi i obrazovanju; lokalne udruge i klubovi;
dionici povezani s prirodnom i kulturnom bastinom; po potrebi JU za zastitu
prirode Jadera (za programe vezane uz prirodne vrijednosti)

Izvori Prorac¢un turisti¢kih zajednica; proracun Grada Nina; sufinanciranja i donacije;

financiranja

ostali izvori sukladno moguénostima i projektima (nacionalna i EU sredstva gdje
je primjenjivo)

Mjera 2.3. Upravljanje erozijom i oCuvanje pjeScanih plaza u Zoni 1

Prioritet

2. Kvaliteta zZivota lokalnog stanovniStva i o€uvanje ambijentalnosti prostora

Specific¢ni cilj

2.3. Upravljanje erozijom i oCuvanje pjeS¢anih plaza u Zoni 1

Ocuvati prepoznatljiv karakter Nina i kvalitetu Zivota

Opis

sustavi i krajobraz lagune te gdje su pritisci koriStenja prostora najizrazeniji.
Erozija i promjene na pjeS€anim plazama dio su prirodne dinamike, pa se
upravljanje temelji na pra¢enju stanja, tumacenju promjena i pravodobnim,
ciljanim prilagodbama na terenu. JU Natura Jadera u tom procesu provodi
monitoring i daje strucni okvir te odobrava zahvate u skladu s planom
upravljanja podrucjem, dok Grad provodi dogovorene mjere i potrebne zahvate
na terenu. TuristiCka zajednica osigurava da informacije budu jasne i dostupne
posjetiteljima te da se rezimi koriStenja prostora poStuju u vrSnim razdobljima.

Aktivnosti

e Uspostavazajednickog okvira pra¢enja stanja pjeS¢anih sustavai lagunskog
Godisnji operativni dogovor Grada i TZ-a s JU Natura Jadera o upravljanju
plazama u Zoni 1: kontakt-toCke, prioriteti, naCin razmjene nalaza
monitoringa i postupak odobravanja mjera i zahvata.

e Sezonsko prepoznavanje i azuriranje kriticnih toCaka erozije i osjetljivih
mikrolokacija, uz zajednic¢ku procjenu Sto je potrebno poduzeti prije, tijekom
i nakon sezone.

e Provedba dogovorenih, nenametljivih mjera na terenu koje Stite osjetljive
tocke i Guvaju kvalitetu koriStenja prostora (oznaCavanje, usmjeravanje,
privremena zaStita mikrolokacija, prilagodbe pristupa gdje je opravdano i
dopusteno).

119



institutzaturizam

Plan upravljanja destinacijom Nin
iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

e Priprema i provedba ciljnih intervencija u javhom prostoru kada su
opravdane stanjem na terenu, uz stru¢nu podlogu i suglasnost JU, u skladu
s planom upravljanja lagunom.

e Jasna komunikacija prema posjetiteljima i stanovnicima o promjenama na
plazama, razlozima mjera i preporu¢enom nacinu koriStenja prostora, kroz
terensku signalizaciju i kanale TZ-a.

Nositelji Grad Nin -

provedbe Turisti¢ka zajednica grada Nina

Partneri JU Natura Jadera (monitoring, stru¢ni okvir i suglasnosti u skladu s planom
upravljanja podruéjem); TZ mjesta Zaton; komunalne i redarske sluzbe; po
potrebi stru¢ne institucije i projektanti

Izvori Proradun Grada Nina; proracun turistiCkih zajednica; partnerski projekti i

financiranja

razvojna sredstva sukladno moguénostima (nacionalna i EU sredstva gdje je
primjenjivo).

Mjere u okviru strateSkog prioriteta 3: Visokokvalitetna destinacijska turistiCka ponuda

Mjera 3.1. Itinerari i programi obilaska: trziSno spremne atrakcije

Prioritet

3. Visokokvalitetna destinacijska turisticka ponuda

3.1. Itinerari i programi obilaska: trziSno spremne atrakcije

Specificni cilj

Pretvoriti klju€ne atrakcije i vrijednosti Nina u jasne programe obilaska koji
produljuju sezonu i olakSavaju planiranje boravka, uz viSu razinu kvalitete
dozivljajai usluge.

Opis

Mjera usmjerava rad TZ-a i partnera na “pakiranje” ve¢ dostupnih i
prepoznatljivih sadrzaja u programe koje gost moze jednostavno razumijeti i
koristiti. Okosnicu ¢ini sustav itinerara u tri razine (poludnevni, cjelodnevni,
viSednevni), koji povezuje bastinu, solanu, lagunu i prirodne dozivljaje te ih
prevodi u jasne rute, preporucene redoslijede i module boravka. Kulturna
bastina pritom se prirodno razvija kroz rute za samostalni obilazak, dok se za
solanu i pojedine specificne sadrzaje razvijaju strukturirani i vodeni formati.
Aktivni boravak u prirodi (biciklizam i Setnje) ukljuCuje se kao sastavni sloj
itinerara, s naglaskom na pred i post sezonu te na povezivanje ponude Nina i
Zatona s okolicom.
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Aktivnosti

e Definiranje sustava itinerara u tri razine (poludnevni, cjelodnevni,
viSednevni) te izrada nekoliko standardnih varijanti prema motivu dolaska
(bastina, solana i laguna, ptice, zdravlje i opuStanje, aktivni boravak u
prirodi).

e Razrada ruta za samostalni obilazak kulturne bastine (osnovna kruzna ruta
+ produzena ruta), s jasnim interpretacijskim to¢kama, preporucenim
trajanjem i logikom kretanja.

e Ugradnja solane u programe obilaska kroz strukturirane i/ili vodene formate
u dogovoru s upravljatem sadrzaja, uz jasno definirane varijante posjeta
(kratki, srednji, tematski).

e Razrada dozivljaja lagune i ptica u formatima prikladnim za pred i post
sezonu (tematske Setnje, mirniji programi, ciljane niSne ture gdje je
izvedivo), uz jasna pravila ponasanja i Citljivu logistiku posjeta.

e Uvezivanje biciklistickih i pjeSackih ruta kao sloja itinerara: odabir
prioritetnih ruta i petlji, jasno oznaavanje polazista i trajanja te povezivanje
s klju€nim to¢kama posjeta u Ninu i Zatonu.

e Standardizacija prezentacije itinerara: jedinstveni format opisa (trajanje,
najbolja sezona, razina zahtjevnosti, klju¢ne tocke), jedna karta i
jednostavne upute koje se mogu distribuirati kroz kanale TZ-a i smjeStajne
domacdine.

e Uskladivanje sadrzaja i dostupnosti itinerara izmedu TZ grada Nina i TZ
mjesta Zaton, tako da gosti u obje to¢ke dobivaju istu strukturu preporuka i
iste informacije.

Nositelji
provedbe

Turisti¢ka zajednica grada Nina
TuristiCka zajednica mjesta Zaton

Partneri

Grad Nin, DMK / organizatori programa i vodenja; upravljaci klju¢nih atrakcija
(npr. solana, muzej); lokalni vodi¢i; domacini i ugostitelji, udruge

Izvori
financiranja

Proracun Turisticke zajednice grada Nina

Mjera 3.2. Podizanje kvalitete smjeStaja i ugostiteljstva

Prioritet

3. Visokokvalitetna destinacijska turisticka ponuda

Specifi¢ni cilj

3.2. Podizanje kvalitete smjesStaja i ugostiteljstva kroz rad s privatnim sektorom

Pretvoriti klju¢ne atrakcije i vrijednosti Nina u jasne programe obilaska koji
produljuju sezonu i olakSavaju planiranje boravka, uz viSu razinu kvalitete
dozivljajai usluge.

Opis

Mjera jaCa kvalitetu smjeStaja i ugostiteljstva kao osnovu ukupnog dozivljaja
destinacije. Polazi od ¢injenice da atrakcije i itinerari ostvaruju puni ucinak tek
kada su praéeni dobrom uslugom, sadrzajnom ponudom i pouzdanim
informacijama. U provedbi se oslanja na poticanje kvalitete kroz jasne, gostu
razumljive standarde, edukacije i primjere dobre prakse, uz postupno
uklju€ivanje sve veéeg broja pruzatelja usluga. Poseban naglasak stavlja se na
razdoblja izvan vrSne sezone, kada kvaliteta i dostupnost ponude postaju
presudne za odluku o dolasku i duljini boravka. Istodobno se poti¢u prakse koje
se lako komuniciraju gostima i prirodno se nadovezuju na karakter Nina, osobito
kroz odnos prema prostoru i resursima te kroz sadrzajne preporuke za boravak i
potrodnju u destinaciji.
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Aktivnosti e Uspostava programa podizanja kvalitete u obiteljskom smjestaju i
ugostiteljstvu kroz ciklus radionica i savjetovanja (teme: standard usluge,
sadrzajnost ponude, pouzdanost informacija, gostu prilagodena
komunikacija).

e Razvojjednostavnih standarda kvalitete i preporucenih praksi za pruzatelje
usluga, uz jasnu prezentaciju “Sto gost dobiva” i kako se kvaliteta
prepoznaje u praksi.

e Uvodenje sustava prepoznatljivosti kvalitete (oznake, preporuke ili
tematske liste), kojim se gostima olakSava izbor, a pruzateljima usluga
daje motiv i smjer za unapredenje.

e Poticanje ponude koja radiizvan Spice: dogovor i promocija minimalnog
izvansezonskog “paketa dostupnosti” (radna vremena, pouzdane
informacije, osnovna ponuda), uz naglasak na klju¢ne to¢ke u Ninu i
Zatonu.

e Ugradnja gostu razumljivih praksi koje pokazuju brigu o prostoru i
resursima te se prirodno nadovezuju na karakter destinacije (npr. jasne
upute i preporuke za odgovorno koriStenje prostora, lokalne i sezonske
namirnice kad je izvedivo, smanjenje otpada i poticanje ponovnog
koriStenja), uz jednostavne poruke koje domacini i ugostitelji mogu
prenijeti gostima.

e Povezivanje privatnog sektora s itinerarima i programima obilaska:
ukljucivanje smjeStajnih domacina i ugostitelja kao kanala preporuka (gdje
otiéi, kako planirati dan, Sto je dostupno), uz jedinstveni format
informacija.

Koordinacija izmedu TZ grada Nina i TZ mjesta Zaton u provedbi edukacija,
standarda i komunikacije prema privatnom sektoru, kako bi pristup kvaliteti bio
ujednacen na razini destinacije.

Nositelji Turisti¢ka zajednica grada Nina

provedbe TuristiCka zajednica mjesta Zaton

Partneri Privatni iznajmljivaci; ugostitelji; DMK i lokalni vodi€i (za povezivanje ponude i
programa); ostali turisticki subjekti

Izvori Proracun Turisticke zajednice grada Nina, programi Hrvatske turisticke

financiranja zajednice

Mjera 3.3. Produljenje sezone - planiranje dogadanja i programa kroz godinu
Prioritet 3. Visokokvalitetna destinacijska turisticka ponuda

3.3. Produljenje sezone - planiranje dogadanja i programa kroz godinu

Specificni cilj Pretvoriti klju¢ne atrakcije i vrijednosti Nina u jasne programe obilaska koji
produljuju sezonu i olakSavaju planiranje boravka, uz viSu razinu kvalitete
dozivljajai usluge.

Opis Mjera usmjerava razvoj ponude na razdoblja izvan vrSne sezone i na publike koje
Ninu prirodno gravitiraju: vikendaSe, izletnike iz Sireg podrucja te goste iz
okolnih mjesta. Polazi od toga da se dolasci izvan $pice ne dogadaju spontano,
nego ih treba programirati kroz sadrzaje koji imaju smisla i gostima i mjestu.
Program se oslanja na identitet Nina — bastinu, solanu, lagunu i boravak u prirodi
- te na formate koji potiCu sudjelovanje i ostavljaju vidljiv trag u Zivotu
destinacije. Posebna paznja posvecuje se uklju€ivanju vikendasa u ritam grada,
jer se time smanjuje sezonska koncentracija i jaca povezanost s mjestom. U
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provedbi se osigurava uskladen kalendar i komunikacija izmedu TZ grada Nina i
TZ mjesta Zaton.

Aktivnosti e Uspostava godiSnjeg programa izvan vrha sezone s nekoliko ponovljivih
tematskih linija (bastina, solana, laguna, boravak u prirodi), uz jasan
raspored i prepoznatljive formate.

e Razvoj programa koji pozivaju na sudjelovanje i doprinose mjestu (akcije
uredenja i brige o prostoru, tematske Setnje, radionice, manji javni
programi), s jasnom organizacijom i vidljivim rezultatima.

e Ciljanirad s vikendaSima ivlasnicima sekundarnih stanova: uspostava
kanala najave i poziva te oblikovanje “razloga dolaska” u predsezoni i
posezoni.

e Oblikovanje izletni¢kih prijedloga za gravitirajuce trziste (Vir, Privlaka, Vrsi,
Zaton, Zadar): poludnevni i cjelodnevni programi povezani s itinerarima iz
mjere 3.1.

e Jedinstveni kalendar i zajedniCka komunikacija Nina i Zatona: dogovor
klju€nih termina i uskladeno oglasavanje programa kroz kanale obje
turisticke zajednice.

e Godisnji osvrti prilagodba programa: sto je privuklo publiku, Sto je
izvedivo, koje formate vrijedi ponavljati i Siriti.

Nositelji TuristiCka zajednica grada Nina

provedbe Turisti¢ka zajednica mjesta Zaton

Partneri Grad Nin, udruge u kulturi i sportu, volonterske inicijative, ugostitelji i

iznajmljivaci

Izvori Proracun Turisticke zajednice grada Nina, proracun Grada Nina; sufinanciranja

financiranja

i donacije; partnerski projekti sukladno moguénostima (nacionalna i EU
sredstva gdje je primjenjivo)

Mjera 3.4. Unapredenje postojecih i razvoj novih turisti¢kih proizvoda

Prioritet

3. Visokokvalitetna destinacijska turisticka ponuda

Specificni cilj

3.3. Unapredenje postojecih i razvoj novih turistic¢kih proizvoda

Pretvoriti klju€ne atrakcije i vrijednosti Nina u jasne programe obilaska koji
produljuju sezonu i olakSavaju planiranje boravka, uz viSu razinu kvalitete
dozivljajai usluge.

Opis

Unapredenje postojecih i razvoj novih turistickih proizvoda usmjereno je na
oblikovanje atrakcija i vrijednosti Nina u jasne, kvalitetne i trziSno prepoznatljive
programe dozZivljaja i obilaska, s ciljem produljenja sezone, lakSeg planiranja
boravka i jacanja ukupne kvalitete turistiCke ponude.

Aktivnosti

e razvojjiunapredenje tematskih i dozivljajnih turistiCkih proizvoda

e Daljnje ulaganje u turisti¢ku infrastrukturu

e Povezivanje kulturne, prirodne, gastronomske i ponude aktivnog turizma u
Ninu

e Kreiranje programa za predsezonu u posezonu radi produljenja turistiCke
sezone

Podizanje kvaliteta usluga, interpretacije i prezentacija turisti¢kih sadrzaja

Nositelji
provedbe

TuristiCka zajednica grada Nina
Turisti¢ka zajednica mjesta Zaton
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Partneri TuristiCke agencije; Nositelji ponude - privatni sektor; Javni sektor
(infrastruktura)

Izvori Prorac¢un TuristiCke zajednice grada Nina, prorac¢un Grada Nina; sufinanciranja

financiranja i donacije; partnerski projekti sukladno moguénostima (nacionalna i EU

sredstva gdje je primjenjivo)

-~

Mjere u okviru strateSkog prioriteta 4: Upravljanje destinacijom, digitalizacija, komunikacija
pradenje pokazatelja

Mjera 4.1. Uspostava B2B kanala za informiranje dionika (digitalna platforma)
Prioritet 4. Upravljanje destinacijom, digitalizacija, komunikacija i pracenje pokazatelja

4.1. Uspostava B2B kanala za informiranje dionika (digitalna platforma)

Specific¢ni cilj Kroz digitalizaciju i sustavnhu komunikaciju osigurati ucinkovitije upravljanje
destinacijom i uklju¢ivanje dionika, posebno lokalne zajednice, te kroz ciljane
marketinSke aktivnosti ucvrstiti Zeljeno pozicioniranje Nina na turistiCkom
trzistu.

Opis Mjera ureduje nacin razmjene informacija unutar destinacije i prema klju¢nim
partnerima. Polazi od ¢injenice da TZ ve¢ vodi baze kontakata i redovito
priprema i distribuira podatke i materijale razli¢itim skupinama dionika, no
sadrzaji Cesto postoje u viSe verzija, kroz viSe kanala i bez jasnog “izvora”.
Digitalna platforma se zato postavlja kao jedno mjesto za provjerene i azurne
informacije: materijale za komunikaciju i prodaju, kalendar i najave, itinerare i
rute, standardizirane upute te aktualne obavijestivazne za sezonu. Platforma se
oblikuje tako da podrzi zajedni¢ki okvir destinacije Nin-Zaton i da bude
praktiCan alat za privatni sektor, organizatore programa, medije i druge
partnere.

Aktivnosti e Definiranje ciljnih skupina dionika i razina pristupa platformi (privatni
smjestaj, ugostiteljstvo, agencije / DMK, vodici, organizatori dogadanja,
ustanove / udruge, mediji), uz pravila registracije i imenovanje kontakt-
toCaka za Nin i Zaton.

e Uspostava jedinstvene evidencije dionika (kontakti + segmentacija) i pravila
odrzavanja: tko azurira, u kojem ritmu i tko prima koje informacije.

e Uspostava strukture platforme i standarda sadrzaja, minimalno: partner kit
(osnovne informacije, fotografije, tekstovi, karte), itinerari i rute, jedinstveni
kalendar dogadanja Nin-Zaton, operativne obavijesti za sezonu te kontakti i
procedure.

e Standardizacija kljuénih materijala za dionike: destinacijske poruke i
elementi identiteta (u vezi s mjerom 4.2), gotovi prijedlozi obilaska (u vezi s
mjerom 3.1) te kampanjski materijali i upute za koriStenje (u vezi s mjerom
4.3).

e Uredivacki model Nin-Zaton i rutina odrzavanja: dogovor koji se sadrzaji
vode zajednicki, a koji lokalno; mjesecni uredni¢ki dogovor u sezoni i
tromjesecni izvan sezone.

e Povezivanje platforme s javnim kanalima TZ-a po nacelu “jedan izvor - viSe
objava”, uz kratke upute i uvodnu edukaciju dionika za koriStenje platforme
(poveznica na mjeru 4.4).
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Nositelji TuristiCka zajednica grada Nina (vlasnistvo, urednistvo i odrZzavanje platforme)

provedbe Turisti¢ka zajednica mjesta Zaton (dopuna i uskladivanje sadrzaja za podrucje
Zatona)

Partneri Grad Nin; privatni iznajmljivaci; ugostitelji; agencije / DMK; organizatori
dogadanja; vodici; ustanove i udruge; regionalna TZ i HTZ prema potrebi

Izvori ProraCun turistickih zajednica; proracun Grada Nina (povezane digitalne

financiranja aktivnosti); ostali izvori sukladno moguénostima i projektima

Mjera 4.2. Brendiranje destinacije (jasni identitet i trziSno pozicioniranje)
Prioritet 4. Upravljanje destinacijom, digitalizacija, komunikacija i pra¢enje pokazatelja

4.2. Brendiranje destinacije (jasni identitet i trziSno pozicioniranje)

Specificni cilj Kroz digitalizaciju i sustavhu komunikaciju osigurati ucinkovitije upravljanje
destinacijom i uklju¢ivanje dionika, posebno lokalne zajednice, te kroz ciljane
marketinSke aktivnosti ucvrstiti Zeljeno pozicioniranje Nina na turistiCkom
trzistu.

Opis Mjerom se ureduje identitet i trziSno pozicioniranje destinacije kao zajedni¢ku
osnovu za sve komunikacijske aktivnosti. Polazi od ¢injenice da Nin veé ima
shazne i prepoznatljive vrijednosti (kulturna bastina, laguna i solana, prirodne
posebnosti, odmoris$ni karakter) te postoje¢e usmjerenje i priznanja koja
podupiru ekoloski profil destinacije. U fokusu je jasno definiranje identiteta i
“jezgre poruka” koje se zatim dosljedno koriste u mreznim sadrzajima,
materijalima za dionike, kampanjama i komunikaciji kroz godinu. Posebno je
vazno da Nin i Zaton prema trziStu komuniciraju isti narativ destinacije, uz jasno
istaknute specificnosti ponude po lokaciji.

Aktivnosti e Definiranje destinacijskog identiteta i pozicioniranja: klju¢ne vrijednosti,
ciljne publike, ton komunikacije i nekoliko temeljnih poruka koje se mogu
koristiti u svim formatima (web, druStvene mreze, broSure, partner
materijali).

e Uskladivanje identiteta Nin-Zaton: dogovor zajedniCke “jezgre poruka” i
nacCina isticanja specificnosti ponude, kako bi komunikacija bila
ujednacena na razini destinacije.

e |zrada osnovnog “brand paketa” za uporabu: kratki opis destinacije (viSe
duljina), fotografije i odabrani vizuali, klju¢ne €injenice, preporuceni izrazi i
stil pisanja, te jasna pravila koriStenja elemenata u materijalima.

e Ugradnja brend poruka u B2B platformu (mjera 4.1): standardizirani skup
materijala koji koriste iznajmljivaci, ugostitelji, agencije, vodici i organizatori
programa.

e Reorganizacija klju¢nih dijelova mreznih sadrzaja TZ-a u skladu s
identitetom (struktura i nacin prezentacije ponude, itinerari, “Sto dozivjeti”,
“kroz godinu”), tako da se poruke ne razvodnjavaju i da su Citljive gostu.

e Uskladivanje brenda s planom kampanja (mjera 4.3): definiranje Sto se
komunicira u predsezoni, sezoni i posezoni te koji proizvodi nose glavne
poruke (npr. bastina i itinerari, laguna / solana / ptice, boravak u prirodi,
wellbeing motivi).

Nositelji TuristiCka zajednica grada Nina (koordinacija brendiranja i primjene u
provedbe komunikaciji)
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TuristiCka zajednica mjesta Zaton (uskladivanje i primjena u komunikaciji za
podrucje Zatona)

Partneri Grad Nin; Turisticka zajednica Zadarske Zupanije; HTZ (po potrebi); kljuéni
dionici u ponudi (npr. atrakcije, privatni sektor, agencije / DMK); lokalne udruge
i ustanove (za sadrzaje i interpretaciju)

Izvori Proracun turisti¢kih zajednica; prorac¢un Grada Nina (po potrebi za zajednicke

financiranja

komunikacijske materijale); ostali izvori sukladno moguénostima i projektima

Mjera 4.3. Provedba ciljanih digitalnih marketinSkih kampanja

Prioritet

4. Upravljanje destinacijom, digitalizacija, komunikacija i praéenje pokazatelja

4.3. Provedba ciljanih digitalnih marketinskih kampanja

Specificni cilj

Kroz digitalizaciju i sustavhu komunikaciju osigurati ucinkovitije upravljanje
destinacijom i uklju¢ivanje dionika, posebno lokalne zajednice, te kroz ciljane
marketinSke aktivnosti ucvrstiti Zeljeno pozicioniranje Nina na turistiCkom
trzistu.

Opis Mjera usmjerava digitalnu promociju destinacije na jasno odabrane teme,
trziSta i razdoblja godine, tako da komunikacija ne bude rasprS§ena, nego
uskladena s razvojem ponude i prioritetima plana. Kampanje se oslanjaju na
definiran identitet i klju¢ne poruke (mjera 4.2) te na konkretne proizvode i
programe iz prethodnih prioriteta, osobito itinerare, boravak u prirodi i programe
kroz godinu. U provedbi se koriste postojeci digitalni kanali TZ-a i partnera, uz
mogucnost udruzenih kampanja s regionalnim i nacionalnim sustavom, te
jednostavno prac¢enje ucinaka kako bi se ulaganja postupno usmjeravala prema
onome Sto daje najbolji rezultat.

Aktivnosti e Izrada godiSnjeg plana kampanja po razdobljima (predsezona, sezona,
posezona) i po ciljnim trziStima, s jasno definiranim motivima dolaska i
proizvodima koje se promovira.

e Odabir prioritetnih tema kampanja u skladu s portfeliem ponude (npr.
itinerari i bastina, solana i laguna/ptice, aktivni boravak u prirodi, wellbeing
motivi), uz pripremu kratkih kampanjskih poruka i vizuala uskladenih s
brendom.

e Provedba ciljanih kampanja u digitalnim kanalima TZ-a (web, druStvene
mreze, video, newsletteri), uz moguénost udruzenih aktivnosti s partnerima
na razini destinacije i regije.

e Povezivanje kampanja s B2B kanalom (mjera 4.1): osiguravanje da dionici
dobiju kampanjske materijale, poruke i preporuke za vlastitu komunikaciju,
kako bi poruke bile jedinstvene.

e Jednostavno pracenje ucinaka kampanja (doseg, interes, klikovi, upiti,
angazman, posjete klju¢nim stranicama), uz kratki pregled po zavrSetku
kampanje i preporuke za sljededi ciklus.

e Povezivanje kampanja s produljenjem sezone: posebne kampanje za
predsezonu i posezonu koje se oslanjaju na programe kroz godinu i
izletniCku potraznju Sireg podrucja.

Nositelji TuristiCka zajednica grada Nina (planiranje i provedba kampanja)

provedbe TuristiCka zajednica mjesta Zaton (uskladivanje poruka i distribucija kroz

vlastite kanale)
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Partneri TuristiCka zajednica Zadarske Zupanije; HTZ (po potrebi); privatni sektor
(smjestaj, ugostiteljstvo, agencije / DMK); organizatori dogadanja; atrakcije;
mediji i influenceri prema potrebi

Izvori Proradun turistiCkih zajednica; udruZena sredstva s partnerima (gdje je
financiranja primjenjivo); ostali izvori sukladno moguénostima i projektima

Mjera 4.4. Edukacija dionika u turizmu

Prioritet 4. Upravljanje destinacijom, digitalizacija, komunikacija i pra¢enje pokazatelja
Mjera 4.4. Edukacija dionika u turizmu
Specificni cilj Kroz digitalizaciju i sustavhu komunikaciju osigurati ucinkovitije upravljanje

destinacijom i uklju¢ivanje dionika, posebno lokalne zajednice te kroz ciljane
marketinSke aktivnosti ucvrstiti Zeljeno pozicioniranje Nina na turistiCkom
trzistu.

Opis Mjera polazi od toga da se kvaliteta destinacijske ponude i ucinkovitost
upravljanja ne oslanjaju samo na planove i alate, nego na znanje i praksu ljudi
koji ponudu stvaraju i isporuc€uju. Edukacije su usmjerene na privatni sektor
(iznajmljivace, ugostitelje, organizatore, vodice), ali i na partnere koji sudjeluju
u programima i komunikaciji destinacije. Fokus je na prakti¢nim temama:
standard usluge, interpretacija i dozivljaj, komunikacija i preporuke gostima, te
koriStenje zajednickih digitalnih kanala i materijala. Mjera se provodi povezano
s ostalim mjerama Prioriteta 4: edukacije podupiru primjenu destinacijskog
identiteta (4.2), kvalitetnu distribuciju poruka kroz kampanje (4.3) i u€inkovito
koriStenje B2B platforme (4.1).

Aktivnosti Izrada godisSnjeg plana edukacija i radionica prema skupinama dionika (privatni
smjestaj, ugostiteljstvo, vodici, organizatori dogadanja, agencije / DMK), uz
jasno definirane teme i raspored.

Radionice za kvalitetu usluge i dozivljaj gosta: standardi komunikacije,
preporukei “Sto ponuditi gostu” u skladu s itinerarimai programima destinacije.
Edukacije o interpretaciji i vodenju kroz destinaciju: kako prenositi price o
bastini, solani i laguni, kako ukljuciti goste u programe kroz godinu i kako
poticati odgovorno koriStenje prostora bez nametanja.

Edukacije o destinacijskom identitetu: kako koristiti osnovne poruke, stil
pisanja i materijale, tako da komunikacija bude ujedna¢ena u Ninu i Zatonu.
Prakti¢ne upute i kratke edukacije za koriStenje B2B platforme i zajednickih
digitalnih materijala (kalendar, itinerari, kampanjski materijali), uz podrsku i
kontakt-toCke.

Uspostava jednostavne povratne informacije nakon edukacija (5to je korisno,
Sto nedostaje) i prilagodba programa sljedeéem ciklusu.

Nositelji Turisticka zajednica grada Nina (koordinacija edukacija i organizacija)

provedbe TuristiCka zajednica mjesta Zaton (provedbena podrska i uklju¢ivanje dionika u
Zatonu)

Partneri Grad Nin; stru¢ni predavaci i institucije prema potrebi; TZ Zadarske Zupanije i

HTZ (po potrebi); strukovne udruge / komore; privatni sektor (iznajmljivaci,
ugostitelji); DMK/ agencije; vodici; organizatori dogadanja; ustanove i udruge

Izvori Proracun turisti¢kih zajednica; proracun Grada Nina (po potrebi za zajednicke
financiranja programe); sufinanciranja i donacije; ostali izvori sukladno moguénostima i
projektima
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11. MARKETING DESTINACIJE NIN

11.1. TuristiCko pozicioniranje i ciljna trziSta

TuristiCko pozicioniranje destinacije Nin govori o atributima koji grad Cine druk¢ijim, odnosno, po
kojima se razlikuje od konkurencije. Rije¢ je o skupu atributa koji Ninu dugoro€no osiguravaju
trziSnu poziciju.

Vezano uz to, za Nin se mogu izdvojiti:

o Atributi jedinstvenosti koji ¢ine glavne razlike u odnosu na druge destinacije
o Atribute koje Nin dijeli s drugim destinacijama, ali koji predstavljaju vazne dijelove
njegove konkurentske pozicije na trzistu.

ATRIBUTI DIFERENCIJACIJE

Nin je ishodiSte hrvatske drzavnosti i snazan simbol identiteta.
Kulturno povijesne pri¢e inspiracija su za upecatljive dozivljaje.
Posebno se istiCe stari grad Nin s povijesnom jezgrom i mostovima,
spomenik Grguru Ninskom, arheoloski lokaliteti, ali i cjelokupna
atmosfera grada.

Atribut se odnosi na kompaktno, pjeSacki dostupno srediste s
prepoznatljivim spomenicima. Fokus je na starohrvatskoj
arhitekturu i ambijentu koji stvara dozivljaj ,malog mjesta velike

Najstariji hrvatski
kraljevski grad

— Povijesni dragulj
jedinstvene

arhitekture povijesti“ — crkva sv. Kriza, crkva sv. Nikole, crkva sv. Anselma.

— PjesScéana laguna, Atribut istiCe veliku prednost Nina: pjeS€ani pojas, lagunu, sigurno
plitko more i plitko more koji su idealni za opusten, obiteljski odmor, Istice lakocu
dugacke plaze boravka i odvaja Nin od tipi€nih kamenih obala.

Atribut pozicionira Nin kao prirodnu wellbeing destinaciju u kojoj su

_ Wellbeing na more, ljekovito blato, sol i morski aerosol temelj regeneracije i

zdravog odmora. Naglasava se ,,outdoor wellness”“ — jednostavan,
pristupacan i snazno vezan uz krajolik — ljekovito ninsko blato
(peloid), Solana Nin, Setnje / vidikovci uz lagunu i morski aerosol
(promenade uz obalu).

ATRIBUTI VAZNI ZA ISTICANJE

Vazan je za isticanje jer govori o Sarmu i intimnosti malog
mediteranskog mjesta, a istovremeno naglasava dostupnost veceg
grada, Sto povecéava atraktivnost za goste koji Zele miran boravak, ali
i dostupnosti blizinu urbanih sadrzaja.

otvorenom: more,
blato, soli zrak

— Mali mediteranski
dragulj/ gradi¢ u
blizini Zadra

— Miran, gostoljubivi

siguran . N o N L
s e Ove atribute vazno je isticati jer se Nin jasno pozicionira kao
— Obiteljski . . . , . L e e
. opustena destinacija 'bez stresa'. U kombinaciji s 'obiteljskim' stvara
— Mnostvo

se dodatna poruka o tome gdje se 'roditelji odmaraju, a djeca imaju
prostora i slobodu. Takoder je vazno isticati Siroku paletu outdoor
aktivnosti $to gostima daje razlog da ostanu dulje i dozive viSe.

rekreativnih
sadrzajanamorui
u zaledu
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— Odgovoran prema
zajednici i okolisu

Atribut ukazuje na odgovorno upravljanje razvojem Nina prema
lokalnoj zajednici, okoliSu i turistima.

KROVNO POZICIONIRANJE

Nin je:

D 4

= Najstariji hrvatski kraljevski gradi¢ — mali mediteranski dragulj velike povijesti

= Povijesni dragulj jedinstvene arhitekture — s ikonoma poput crkve sv. Kriza i starohrvatske
bastine koja Ninu daje autenticnost i prepoznatljivost

= Destinacija pjeScane lagune i dugih plaza - rijetkost u Dalmaciji, s plitkim morem idealnim

za obitelji

= Wellbeing na otvorenom — more, ljekovito blato, sol i morski zrak kao prirodni 'reset' tijela i
uma, uz dozivljaje povezane s krajolikom lagune

Krovno pozicioniranje se mutira u komunikaciji s razli¢itim ciljnim segmentima.

Kao glavna ciljna trziSta za Nin mogu se izdvojiti sljedeca:

Obitelji s djecom

Zbog plitkog mora, pjeS€anih plaza i sigurnog okruZenja, obitelji
s djecom su medu primarnim ciljnim trziStima za Nin.

'Sunce i more' / odmorisni
gosti

Rijec je o gostima koji traZe viSe prostora, odmor bez buke i vise
kontakta s prirodom. Ovdje je vazno, uz obitelji, spomenuti
parove, goste srednje i zrelije dobi kao i sve one koji izbjegavaju
prenapucene destinacije.

Ljubitelji kulture i bastine

Ljubitelji kulture i bastine dolaze s tradicionalnih trzista
(posebno Njemacke, Austrije i Nizozemske, ali i Poljske). Zatim,
ovdje su vaznii domadi gosti, posebno vikend gosti kao i izletnici
iz Sireg okruzenja. Ovdje je vazno istaknuti i Skolske grupe.

Aktivni gosti / 'outdoor’
segment

Klju¢ni segmenti medu ovim gostima su aktivni parovii pojedinci
izmedu 25 i 45 godina, outdoor entuzijasti i sportaSi, svi
motivirani zdravljem i laganim aktivnim odmorom, obitelji koje
Zele laganu rekreaciju, ali i seniori.

Wellbeing i zdravljem
motivirani gosti

Za ovaj segment vazni su seniori (55+), gosti s reumatskim i
koZnim problemima, gosti srednje dobi motivirani preventivom
zdravlja te parovi i gosti (45+) koji traze regenerativan odmor.

Skolske grupe

Rije¢ je o osnovnim i srednjim Skolama, fakultetima i
obrazovnim institucijama, Skolskim grupama iz Hrvatske i regije.

Sportske grupe, kampovi i
Skole sporta

Ovaj segment oslanja se na infrastrukturu i dostupnost, a
posebno ukljuCuje Skole sportaSa i djeCje kampove, teniske
Skole i kampove, klubove mladih dobnih kategorija te
rekreativne i amaterske sportske klubove.
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Parovi motivirani romantiénim Rije¢ je parovima koji traze manja vjen€anja u slikovitom
dogadanjima okruzenju, manje romanti¢ne mediteranske destinacije, gosti
koji traze estetiku i, storytelling dozivljaj“.

Kad je rijeC o geografskim trziStima onda se mogu izdvojiti:

e Primarna trziSta: Njemacka, Poljska, Hrvatska
e Sekundarna trzista: Nizozemska, Austrija, Slovacka, Ceska, Madarska

Njemacka: gosti iz NjemacCke danas ostvaruju oko Cetvrtinu ukupnih noéenja i ovo trziste i
nadalje ostaje glavno emitivno trziSte za Nin. Valja naglasiti da je kompatibilno s ponudom Nina
jer pokazuje snazan interes za kamping, obiteljski odmor i aktivni boravak u prirodi. Ovo trziste
valjalo bi promatrati i u kontekstu repozicioniranja s klasi¢nog 'sunce i mora' odmora prema
obiteljskom odmoru, outdoor dozivljajima i wellbeinga.

Poljska: Poljska predstavlja drugo primarno trziSte i trziSte u rastu prema kojem treba zauzeti
aktivan trzisSni pristup. Gosti iz Poljske dobro se uklapaju u proizvodni portfelj Nina: obiteljski
odmor, pristupacan i siguran boravak, pjeS€ane plaze, vjerski i kulturni elementi ponude. Poljska
ujedno predstavlja trziSte rasta i Sirenja, ne samo u glavnoj sezoni, nego i u predsezoni i posezoni.

Hrvatska: domadi gosti su takoder medu primarnim trziStima i pokazuju trend rasta. Domace
trziSte vazno je u smanjivanju sezonalnosti, osobito kroz vikend i kratke boravke povezane s
kulturnim manifestacijama, gastronomijom i aktivnim odmorom. Za domace trziSte Nin moze
graditi poziciju ,,blize destinacije s brojnim sadrzajima za produzeni vikend i boravak izvan ljetnih
mjeseci*“.

Nizozemska, Austrija i Slovacka: rije€ je o trziStima na kojima je Nin ve¢ stekao prepoznatljivost.
Na ovim trziStima je vazno provoditi ciljani marketing turistickih proizvoda — kamping, aktivni
boravak, wellbeing.

Ceska i Madarska: ova su trzi$ta zanimljiva i zbog blizine, cestovne dostupnosti i kompatibilnosti
s obiteljskim i rekreativnim proizvodima.

Osim navedenih trziSta zanimljiva su i trziSta Velike Britanije i Irske, koja nisu medu vodecéima, ali
pokazuju rast. To su trziSta koja pokazuju veliki interes za autentiCne destinacije, kulturna
iskustva, gastronomiju, storytelling i generalno spoj prirode i kulture.

11.2. Turisticki proizvodi

Sustav turisti¢kih proizvoda treba predstavljati povezan i komplementaran skup dozivljaja koji na
najbolji nac¢in valoriziraju prirodne, kulturne, povijesne, druStvene i sve druge resurse i atrakcije,
privlace potraznju, pridonose kvaliteti boravka i upravljanja destinacijom.

Polazec¢i od vizije razvoja turizma u kojoj se naglasava kvaliteta Zivota lokalnog stanovnistva i
turisti¢ki dozivljaji temeljeni na zasti¢enoj prirodi, bogatoj povijestii kulturi zivota i rada definiraju
se turisti¢ki proizvodi koji se grupiraju u ,otkrivanje i istrazivanje“, ,odmor i opusStanje” te
»posebne interese®. Za svaku skupinu proizvoda razraduju se modaliteti.
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PROIZVODI ODMORA

Kulturni turizam 1I-XIl  Kulturno-povijesno nasljede; Arheologija;
Dogadanja i manifestacije; Touring

Industrijska I-X Touring
bastina
OTKRI)/ANJEI Ekoloski turizam 1lI-X Natura staniSta; Rijetke i endemicne biljke;
ISTRAZIVANJE Pticji svijet — ‘zelene ture’; Fotosafari
Gastronomski IIl-X Zdrave, lokalne, sezonske namirnice i hrana
turizam (treSnje, smokve, masline, sol, ribe....)

Vjerski turizam IV-XIl Hodocasca; Vjerska dogadanja; Touring

Odmoruzmore V-X ‘Sunce i more’
OPUSTANJE Outdoor -X Hodanje i Setnje; Biciklizam; Sportovi na vodi;
aktivnosti Jahanje; Daskanje i zmajarenje
PROIZVODI POSEBNIH INTERESA
Medicinski I-XIl  Medicinski
ZDRAVLIE turizam
Wellbeing I-XI  Talasoterapija; Gastronomija
SPORTSKE Sportske -X Pripreme sportasa; Sportske Skole / kampovi
PRIPREME pripreme i Skole
OBRAZOVANJE Obrazovpl 1H-VI Posjet Skola; Edukativne ture
programi IX-XII
‘ROMANTICNA Posebnidogadaji IV-XIl Vjen&anja
DOGADANJA’

Ovako definiran portfelj istovremeno naglaSava identitet destinacije; u funkciji je produljenja
sezone i smanjenja pritiska jednodnevnih posjetitelja na plaze i jezgru grada. Naime, u Ninu je
vazno poticati disperziju posjetitelja prema Sirem podrucju destinacije i smanjivati pritisak na
najosjetljivije lokacije. Sukladno tome, iako se u strukturi ponude posebno isti¢e kulturni
turizam, koji je jedan od klju¢nih nositelja interpretacije, snaznu ulogu ima i odmor uz more
('sunce i more') koji se oslanja na specificnost pjeSCane lagune. Stoga se kao diferencirajudi
element izdvaja i wellbeing ponuda (i potencijal zdravstvenog turizma) koja je povezana s
ljekovitim blatom, ali i kvalitetom zraka, prirodom i bioraznolikosti koju prostor Nina nudi.
Dodatno se istiCu i brojne mogucnosti aktivhog outdoor odmora sa Sirom paletom moguénosti
za razli¢ite dobne i interesne segmente gostiju — od pjeSacenja i cikloturizma, rekreativnih
aktivnosti na moru do sportsko-rekreacijskih sadrzaja u unutrasnjosti Nina. Industrijska bastina
i lokalne price predstavljaju dodatni sloj autenti¢nosti i mogu stvarati nove motive dolaska,
osobite za pojedine trziSne niSe.

Razvoj turisti¢kih proizvoda stoga je usmjeren na tri glavna ucinka:
o jaCanje prepoznatljivosti destinacije kroz jasno profilirane, tematski utemeljene
turisticke dozivljaje
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o upravljanje opterec¢enjem prostora kroz diverdifikaciju sadrzaja i usmjeravanje tokova
posjetitelja
o produljenje sezone i rast kvalitete ponude i posebno turistiCke, ali i opce infrastrukture.

Navedeni proizvodi ukratko se opisuju u nastavku, s fokusom na razvojne aspekte.

PROIZVODI ISTRAZIVANJA | OTKRIVANJA

KULTURNI TURIZAM: Touring / City breaks / Kulturna iskustva / Manifestacije
i dogadanja

- Povijesna jezgra Nina
- Sustav gradskih zidina i vrata
- Arheoloski ostaci rimskog foruma i rimske kuce
- Mostovi Nina
- Povijesne jezgre naselja: Zaton, Grbe, Ninski Stanovi, Klanice, Zerava
- Crkve: crkve sv. Kriza, crkva sv. Nikole, Zupna crkva sv. Anselma, kapela
Glavne sv. lvana Krstitelja
atrakcije - Muzeji, galerije i spomenici: Muzej ninskih starina, Riznica Zupne crkve,
Galerija ViSeslav, spomenik biskupu Grguru Ninskom, spomenik knezu
Branimiru, spomen-park Petru Zorani¢u Ninjaninu, Muzej Ninske solane
- Kultura zivota i rada: Solana Nin, Ninski Sokol
- Manifestacije: Festival sunca i svjetlosti u crkvi sv. Kriza, Ninska
Sokolijada, Festival pijeska
- Nematerijalna bastina i legende

- Tradicionalna trziSta, posebice gosti iz Njemacke, Austrije i Nizozemske
- Poljaci koji su trziSte u rastu, imaju snazan interes za povijest i identitet i

Ciljni visoku povezanost s kr§¢anskom bastinom
segmenti - Domaci gosti motivirani kulturnim sadrzajima, posebice kao vikend
gostiju segment

- lzletnici i gosti u Sirem okruzenju

- Skolske grupe

Najstariji hrvatski kraljevski grad, s o€uvanom povijesnom jezgrom,
rimskim forumom i iznimno vrijednim sakralnim spomenicima...
kompaktna i interpretacijski bogata destinacija za posjetitelje motivirane
bastinom koja nudi snazno kulturno iskustvo. Nin je intimna, visoko
vrijedna heritage destinacija usmjerena na autenti¢nost, odrzivost i
dozivljaj ,zivljene povijesti“ (bastina integrirana u Zivot lokalne zajednice).

Pozicioniranje

- Daljnji razvoj interpretacijskih i tematskih obilazaka — specijalizirane
vodene ture (Npr. Nin — kolijevka hrvatskih kraljeva, Anticki Nin, Sakralni
Nin, Zivot soli i sl.)
- Razvoj ,slow heritage“ tura usmjerenih na male grupe i s naglaskom na
Razvoj iskustvo (kvalitetan storytelling u interpretaciji bastine)
proizvoda - UmreZavanje povijesne jezgre s okolnim naseljima kroz male tematske
ture (Zaton, Ninski Stanovi, Zeravai dr.)
- Jacanje manifestacija s kulturnim fokusom i razvoj novih, posebno izvan
glavne sezone
- Ukljucivanje lokalne zajednice u interpretacijske programe (obicCaji, obrti)
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INDUSTRIJSKA BASTINA?2

Glavne Solana Nin
atrakcije MrijestiliSte 'Cromaris’
Kulturni entuzijasti koje zanimaju povijest, kulturni krajolici i autenti¢na
mediteranska proizvodnja (posebice gosti iz Njemacke, Austrije i
Ciljni Nizozemske, ali i svi drugi)
segmenti Skolske grupe - domade trziste, studenti povijesti, geografije, agronomije i
gostiju sl.

Obitelji s djecom koji kombiniraju odmor i edukativne sadrzaje
Vikend gosti

Pozicioniranje

Nin je destinacija zZive solanske bastine u kojoj Solana Nin predstavlja
rijedak primjer tisuéljetnog kontinuiteta proizvodnje soli u autenti¢nom
krajoliku. Spojem kraljevske povijesti i aktivne tradicijske industrije, Nin
nudi visoko vrijedno, interpretirano i iskustveno nasljede namijenjeno
putnicima viSe platezne moci i posebno izvansezonskoj potraznji.

Daljnji razvoj tematskih obilazaka i interpretacijskih tura i njihovo
povezivanje s destinacijom

Daljnja suradnja s umjetnicima i dizajnerima na interpretaciji
industrijskog krajobraza (npr. skulpture, umjetnicki interpretirani
putokazi, plakati i sl.)

Razyo; Daljnji razvoj festivala i manifestacija (npr. dogadanja koja povezuju
proizvoda . . . .
industrijsku i kulturnu bastinu)
Edukacija lokalne zajednice za potrebe informiranja i interpretacije
Promocija ninske soli kroz restorane i gastronomske dozivljaje
Uvodenje mrijestiliSta u obilaske (priCanje proces uzgoja ribe, eksponati,
radionice, festival ribe i sl.)
EKOLOSKI TURIZAM
Ninska laguna s pjeS¢anim dinama
Glavne Podrucje ekoloSke mreze Natura 2000 ,,Nin Laguna“
atrakcije Ljekovito blato — nalaziste peloida
Krajobraz
Ekoturisti i gosti s visokom ekoloSkom svijesti
Ciljni Gosti motivirani promatranjem flore i faune, promatranjem ptica
segmenti Gosti motivirani edukativnim sadrzajima
gostiju Obiteljski gosti

Fotografi i ljubitelji krajolika (jedinstvenih lokacija)

Pozicioniranje

Destinacija o¢uvane prirode gdje gosti mogu dozZivjeti jedinstvenu lagunu
s pjeS¢anim dinama, ekoloSke vrijednosti Natura 2000 te ljekovito blato
kroz edukativne programe. Spojem prirodnog krajolika i aktivnog odmora
(slow) Nin nudi iskustveno bogat boravak za ekoturiste i ljubitelje
prirodnih ljepota.

22 lako je ovo nis$ni segment kulturnog turizma izdvaja se posebno zbog jedinstvene atrakcije koju osim
Nina imaju tek dvije druge destinacije u Hrvatskoj (Pag i Ston) te stoga ovaj proizvod ima snazan
diferencijacijski potencijal.
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Daljnji razvoj edukativnih i interpretacijskih programa s naglaskom na
floru i faunu

Informativni paneli o ekosustavu, za$titi prirode i lagunu

Razvoj 'slow' programa dozivljaja prirode — promatranje prirodnih stanista,

Razvoj lagani izleti, edukacija
proizvoda Tematska dogadanja ,,Dani lagune®ili ,Dani prirode“ s radionicama na
djecuiodrasle
Kampovi za ljubitelje prirode i fotografe
Razvoj partnerstva sa Skolama i fakultetima vezano uz terensku nastavu i
istrazivanja
GASTRONOMSKI TURIZAM
Soli Ninska solana
MrijestiliSte Cromaris
Glavne Ninski Sokol i manifestacija Ninska Sokolijada
atrakcije Plantaza treSanja Ninskim stanovima
Tradicijski restorani s ponudom lokalnih proizvoda
Foodiesi, posebno s trziSta Njemacke, UK, Nizozemske, Poljske i s drugih
Ciljni trzista koji traZze autenti¢na gastronomska iskustva
segmenti Obiteljski gosti
gostiju Mladi parovi

Posjetitelji manifestacija

Pozicioniranje

Nin je destinacija autenti¢nih okusa, gdje svaki namirnica ima svoju
izvornu lokalnu pri¢u — od soli, riba, Sokola i maslina do treSanja i
smokava. Kroz tradicijske restorane, manifestacije i vizure plantaza
posijetitelji mogu dozivjeti pravu, netaknutu izvornost gastronomske
ponude.

Razvoj
proizvoda

Gastronomske ture s pricom o lokalnim namirnicama i tradiciji —
posijetitelji 'kusaju pricu’

Radionice i degustacije s naglaskom na izvornost

Unapredenje postojecih i razvoj novih manifestacija

Gastronomski storyteling u restoranima — svaki restoran istie porijeklo
namirnica i prica o lokalnim proizvodacima

Razviti brendiranu sezonsku ponudu lokalnih proizvoda s prodajom na
istaknutim, prepoznatljivim punktovima (s vremenom proSiriti na druge
dijelove Hrvatske, posebno velike gradove)

Razvoj partnerstva i brendiranje proizvoda

Digitalna promocija i storytelling

Edukacija dionika i interni marketing

VJERSKI TURIZAM

Glavne
atrakcije

Crkva sv. Kriza

Crkva sv. Nikole

Zupna crkva sv. Anselma s riznicom ,,Zlato i srebro grada Nina“
Crkva sv. Ambroza

Kapela sv. lvana Krstitelja

Blagdan i hodocas¢e Gospe od ZeCeva
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Ciljni
segmenti
gostiju

Hodocasnici i religiozni turisti (domace trziste, Poljska, Njemacka, ltalija)
Obiteljski gosti

Pozicioniranje

Nin je destinacija vjerskog i sakralnog nasljeda, gdje povijesne crkve i
riznice predstavljaju stoljetnu duhovnu tradiciju. Kroz hodocas¢a,
blagdane i zanimljivu interpretaciju sakralne bastine Nin nudi kulturno-
obrazovni i duhovno iskustveni boravak.

Razvoj
proizvoda

Razvoj interpretacijskih tura crkava i riznica (vodeni obilasci)
Integracija s kulturnim proizvodima (npr. crkve, Muzej ninskih starina,
Solana)

Jacanje promocije vjerskog turizma (najava dogadanja)

PROIZVODI OPUSTANJA

ODMORISNI TURIZAM

Slikovitost Nina i krajolika
Ninska laguna i jedinstvene pjeSCane plaze (sigurno okruzenje i plitko
more)

Glavne - Plaze u Zatonu
atrakcije - Kulturne atrakcije
- SolanaNin
- PjeSacke i biciklistiCke staze
- Tradicionalnirestorani
- Odmorisni obiteljski gosti
Ciljni - Gosti s tradicionalnih trziSta: Njemacka, Poljska, Austrija, Slovacka,
segmenti Nizozemska, Hrvatska
gostiju - lzletnici iz okruzenja

Vikend gosti

Pozicioniranje

Destinacija obiteljskog i 'slow beach' turizma, gdje jedinstvene pjeSCane
plaze i slikovit krajolik pruzaju siguran i ugodan odmor za sve generacija.
Spoj prirodnih jedinstvenosti, kulturnih atrakcija i aktivnog odmora kroz

stazu i laganu ¢ini Nin autenti€nom obalnom destinacijom, idealnom za
miran i kvalitetan boravak.

Daljnji razvoj plaznih i 'lagunskih' iskustava ('slow travel' programi) i
obogacivanje plaza sadrzajima za djecu, wellbeing zonama i tematskim
Setnicama

Razvoj - Daljnji razvoj mogucnosti aktivhog odmora u prirodi, razvoj pjeSackih i
proizvoda biciklisti¢kih staza s interpretacijom krajolika i kulturnih atrakcija
- Razvoj novih tematskih dogadaja i manifestacija — festival na temu pijeska
'‘Dani lagune'i sl.
- Edukacija posjetitelja o zastiti lagune i vrijednosti prirodnih plaza
OUTDOOR AKTIVNOSTI
- PjeSacke i biciklistiCke staze
Glavne - Kralji¢ina plaza
atrakcije - Ninska laguna - uvjeti za kiteboarding, windsurfing i spotove na vodi

Birdwarching
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Ciljni
segmenti
gostiju

Obitelji s djecom (sigurno okruzenje i plitko more)
Aktivni parkovi (25-45)

Gosti motivirani zdravljem i wellbeingom
Outdoor entuzijasti i sportasi

Seniori

Pozicioniranje

Destinacija aktivnog odmora (soft adventure) i prirodnog wellbeinga,
laganih i pristupacnih outdoor aktivnosti u ekoloski o¢uvanom,
autenticnom i slikovitom krajoliku

Razvoj
proizvoda

Razvoj paketa outdoor proizvoda ("Wellbeing escape’, 'Birdwatching &
nature weekend', '‘Bike & walk Nin Riviera', 'Sunset & salt experience')
Razvoj ponude 'laganih / sporih aktivnosti' (lagane biciklisti¢ke ture, yoga
na plazi, vodene Setnje, outdoor programi za obitelji i sl.)

Daljnji razvoj infrastrukture za aktivnosti na otvorenom

Jacanje ponude programa vezanih uz ljekovito blato

Ponuda kite / wind programa za pocetnike (pocetnicki kampovi, Skole i
teCajeviisl.)

Daljnji razvoj birdwatching proizvoda (vodene ture, promatracnice i
interpretacijske ploCe, Skole u prirodi, foto safari)

Povezivanje outdoor ponude s lokalnim identitetom (solana, kraljevska
bastina, zalazak sunca, stare gradske price i sl.)

ZDRAVLIJE

MEDICINSKI TURIZAM*

Ljekovito blato — peloid (prirodni ljekoviti resurs)
Prirodno, klimatski povoljno okruzenje (kvaliteta zraka)

Glavne" - Fizikalna terapija (OB Zadar) tijekom srpnja i kolovoza

atrakcije .
- Plitko, toplo more
- Ekoloski o¢uvano okruzenje

o - Gosti s reumatskim i drugim tegobama
Ciljni . . . .
. - Gosti s koznim problemima
segmenti .
" - Seniori 55+
gostiju

Gosti srednje dobi motivirani preventivom zdravlja

Pozicioniranje

Nin je prirodna destinacija za rehabilitaciju, peloidnu terapiju i medicinski
programirani odmor. Nin je destinacija za zdraviji, sporiji i duzi boravak.

Razvoj
proizvoda

Nastaviti s trazenjem investitora za realizaciju zdravstvenog centra
»Rekreacijsko turisti¢ki centar*

Pretvarati ljekovito blato u strukturirani proizvod (rehabilitacijski paketi) —
manji modularni proizvodi

Razviti model ,,medicinskog wellbeinga*

Jacati suradnju sa zdravstvenim ustanovama (fizijatri, dermatolozi,
nutricionisti i dr.)

Nastaviti brendirati postojece terapije kao autentiCan medicinski heritage
proizvod

* Nin ima snazan potencijal za razvoj medicinskog turizma, temeljen na ljekovitom blatu, klimatskim

pogodnostima, postojecoj tradiciji peloidne terapije i mogucnosti razvoja rehabilitacijskih, wellness i
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preventivnih programa. Medutim, najavljivan projekt izgradnje zdravstvenog centra ve¢ dugi niz godina se
bezuspjesno pokusSava realizirati. Stoga, bez obzira na njegovu realizaciju Nin treba promovirati ovaj resurs
i polako graditi imidz destinacije koja pogoduje zdravlju.

WELLBEING - zdrava hrana, kvaliteta zraka, ,,slow odmor*

- Zdrava hrana (svjeza mediteranska kuhinja, maslinovo ulje, sol, treSnje,
smokve i drugi lokalni proizvodi)
- Kvaliteta zraka (vjetrovi — lako¢a disanja — oporavak)

Glavne" - 'Slow' odmor kao glavni format boravka (mnostvo staza za laganu

atrakcije . N . S . . s
rekreaciju u prirodi, lijepa priroda i krajolici, kombinacija kretanja i tiSine)

- Destinacija koja nije za 'hiperaktivni itinerar' ve¢ viSe prostora, manje

buke, viSe kontakta s prirodom

Ciljni - Obltel.jl s djecom

segmenti - Parovi

ostiiu - Gosti 45+
gostyj - Seniori

Nin je prirodna, mirna i regenerativna destinacija uz more. Snaga
wellbeing odmora u Ninu proizlazi iz samog prostora: morske obale,
lagune, vjetra, soli, pjeSackih i biciklisti¢kih ruta te lokalne mediteranske
gastronomije. Cisti zrak donosi bura s Velebita, ljetni maestral ublazava
vrucéine, a viSe od 100 km biciklisti¢kih i pjeSackih staza inspiracija su za
duge voznje i Setnje u prirodi uz plitku obalu lagune.

Pozicioniranje

- Razvijati pakete proizvoda koji naglasavaju wellbeing (npr. ,Sea, Salet &
Slow Living“, ,,Nin —odmor koji usporava i obnavlja“)
Razvoj - Povezivati hranu i wellbeing iskustva (npr. lokalni tasting jelovnici s
proizvoda fokusom na svjezinu, sol, maslinovo ulje, sezonske namirnice i sl.)
- Ponuda'dnevnihrituala' (npr. ,Jutarnje Setnje“, ,Lagano bicikliranje“,
»Setnja s pritama o soli i laguni“isl.)

SPORTSKE PRIPREME

SPORTSKE PRIPREME | SKOLE

- Sportska infrastruktura Zaton Holiday Resorta: 6 zemljanih teniskih
terena, 1 odbojkasko igraliSte, 3 terena za odbojku na pijesku, 3 igraliSta
za mali nogomet / rukomet na umjetnoj travi, 2 dodatna igraliSta za mali

Glavnei nogomet, 3 koSarkaska igralista, 2,56 km trim staza s 19 vjezbanih staza,
atrakcije . . . . L .
bike-centar, sadrzaji za minigolf, bazenski kompleks s grijanim bazenima
- Blaga klima i moguénost boravka na otvorenom
- Dobra pozicija u odnosu na Zadar i Siru regiju (dostupnost)
Ciljni - Sko'le spf)rta i fjJeCjI kampow
segmenti - Teniske Skole i kampovi
goitiju - Klubovi mladih dobnih kategorija (nogomet, rukomet, odbojka, tenis)

- Rekreativni i amaterski sportski klubovi

Nin je pristupacna destinacija za sportske pripreme i $kole sporta u

Pozicioniranje okruzeniju lijepe prirode i ugodne klime.
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- Razvoj specifi¢nih paketa proizvoda po sportovima (kampovi)

- Razvoj ,grupnoga sportskog boravka“ kao proizvoda (smjestaj, puni
pansion, treninzi, dodatne rekreacijske aktivnosti, izletni¢ki programi i dr.)

- Koristiti Zaton kao 'infrastrukturnu jezgru' i nadograditi ostalo podrucje
Grada Nina kao dodanu vrijednosti (tr¢anje uz more, sportske aktivnosti
na vodi, wellbeing elementi, biciklistiCke ture i dr.)

- Intenzivirati B2B promociju (prema sportskim klubovima, Skolama sporta,
sportskim savezima, sportskim agencijama, organizatorima djecjih
kampova)

Razvoj
proizvoda

OBRAZOVANIJE

OBRAZOVNI TURIZAM

- PovijestNina

- Solana Nin kao edukacijski centar
Glavne - Ekologija lagune i mocvarnih stani$ta - flora i fauna moc¢varnog prostora
atrakcije (240 vrsta ptica)

- Bioraznolikost — biljni i Zivotinjski svijet

- Lokalninacin Zivota i bastina

- Skole i obrazovne institucije

e Oblisdeom
gostiju - Ljubitelji promatranja ptica

- Ekolozi
Nin je u€ionica na otvorenom s brojnim obrazovnim programima - o

Pozicioniranje povijesnoj bastini, o prirodnim ekosustavima, o proizvodnji soli, o pti¢jem
svijetu.

- Razvoj paketa programa (npr. ,,Kraljevski Nin — $kola povijesti“, ,,Prica o
soli — edukativni dan u Solani“, ,Laguna kao ucionica prirode“, ,,Nin —eco
heritage program*)

Razvoj - Razvoj programa za razli€ite uzraste
proizvoda - Razvojiponuda iskustvenih radionica (mali terenski zadaci, promatranje i

biljezenje, kreativne radionice, kvizovi i edukativne igre i sl.)
- Povezivanje kulturnih i prirodnih tema (kako je priroda oblikovala grad i sl.)
- Jacanje promotivnih aktivnosti vezanih za programe obrazovanja

'ROMANTICNA DOGABANJA'

POSEBNI DOGADPAJI - VIENCANJA

- Slikovitost Nina / vizualni motivi: stara gradska jezgra, plitka pjeS¢ana

Glavm?. laguna, pogledi prema Velebitu, crkva sv. Kriza, crkva sv. Nikole
atrakcije . . S

- Kralji¢ina plaza i obalni pejzaz
Ciljni - Parovikoje traze intimno i estetski snazno viencanje
segmenti - Inozemni parovi koji traze manju, romanti¢énu mediteransku destinaciju
gostiju - Gosti koji traze estetiku i storyteling (osjecaj ,,drukcijeg® viencanja)
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Pozicioniranje

Nin je destinacija za mala, intimna vjen¢anja. Nin je boutique destinacija
za romanti¢ne posebne dogadaje u prirodnoj scenografiji. Emocija
prostora i fotogeni¢nost Nina daju osjecaj privatnosti i posebnosti —
prirodna kulisa za nezaboravne fotografije i uspomene.

Razvoj
proizvoda

Ponuda organizacije vjen¢anja i simboli¢nih ceremonija (zalazak sunca,
produljeni weekend-programi i sl.)

Ponuda boutique privatnih dogadanja

Definirati najjace vizualne lokacije i urediti lokacije (i pristup)

Povezati proizvod s lokalnom gastronomijom i wellbeingom
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11.3. Komunikacija s trzistem

Komunikacija koja predstoji destinaciji Nin treba biti postavljena kao strateski alat kojim se nece
samo povecavati vidljivost Nina kao destinacije na trziStu ve¢ koja ¢e pomoci u oblikovanju
identiteta Nina, usmjeravanju potraznje prema pozeljnim segmentima gostiju i produljenju
sezone.

Turisticku destinaciju Nin treba promovirati kao autenti¢nu, mirniju i dozivljajno bogatu obalnu
destinaciju. Glavna trziSna snaga nije u volumenu ve¢ u specificnoj kombinaciji vrijednosti:
pjeS€ane plaze i laguna - sigurno, ugodno i mirno okruzenje - kulturno-povijesna bastina,
ljekovito blato i wellbeing motivi, outdoor aktivhosti, promatranje prirode / ptica, lokalna
gastronomija i domacée namirnice (sol, tresnje), i ‘slow’ ritam boravka.

Komunikaciju je potrebno prilagoditi ciljnim segmentima. Obiteljima s djecom valja naglasSavati
sigurnost, plitko more, pjeSCane plaze, opusStenostisadrzaje za viSe generacija. Za aktivne godine
treba naglasiti pjeSaCke i biciklisticke rute, lagane outdoor programe, aktivhosti na vodi i
povezanosti prirode i lokalnog identiteta. Za goste motivirane zdravljem u prvi plan staviti ljekovito
blato, kvalitetu zraka, mediteransku klimu, zdrave i lokalne namirnice i prirodni wellbeing. Za
turiste motivirane kulturnom isticati poruke oko povijesne jezgre, starohrvatske basStine,
interpretacijskih dozivljaja, sakralnih i tradicijskih vrijednosti i tradicionalnih dogadanja i
manifestacija.

Glavne preporuke za komunikaciju s trziStem su sljedece:

Promocija glavnih atributa e na prvom mjestu komunicirati glavne atribute jedinstvenosti
jedinstvenosti destinacije destinacije, a potom razvijati komunikaciju po proizvodima i
segmentima

Stvaranje kvalitetnog, e Kreiranje zanimljivih sadrzaja za mrezne stranice, druStvene
inspirativnog i informativnog mreze, informativne i multimedijske materijale i ulaganja u
sadrzaja online komunikaciju i oglaSavanje

e Komunikaciju graditi oko nekoliko glavnih tema: kraljevska
povijest, priroda i laguna, aktivni odmor, lokalni Zivot i
gastronomija

Digitalna komunikacija i e MrezZne stranice turistiCkih zajednica trebaju biti inspirativne,
oglasavanje ne samo informativne; potrebno je jasno strukturirati motive
dolaska i svaku od tema prakti¢no i emotivno predstaviti
e U digitalnim kampanjama veliki naglasak staviti na
predsezonu i posezonu

Zajednicke promotivne e Naglasak staviti na udruzeno oglaSavanje - zajedno s

aktivnosti partnerstva privatnim sektorom, TuristiCkom zajednicom Zadarske
Zupanije

Odnosi s medijima, agentimai e Organizirati tematski osmisljene studijske posjete, u tim

influencerima posjetima prenositi glavne atribute jedinstvenosti destinacije
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Promotivni materijali,
turisti¢ka signalizacija i
interpretacija

Materijali, osim informativne uloge, trebaju imati i inspirativhu
ulogu; vazno je ciljano oblikovati materijal (obiteljski vodic,
outdoor vodi¢, wellbeing vodi¢, vodi¢ kroz lagunu i prirodu,
tematske mape za Setnjei sl.)

Sajmovi, prezentacije i B2B
nastupi

Potrebno je selektivno i tematski usmjeriti aktivnosti
turisti¢kih zajednica (Nin i Zaton) u koordinaciji s regionalnom
turistickom zajednicom
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12. SMJERNICE | PREPORUKA ZA DIONIKE RAZVOJA TURIZMA

Uspjesna provedba Plana upravljanja destinacijom Nin pretpostavlja aktivhu uklju¢enost i
medusobnu suradnju klju¢nih dionika lokalnog turistickog sustava. lako su njihove uloge
definirane strateSkim i planskim dokumentima te pripadaju¢im mjerama, stvarni uspjeh ovisi o
kontinuiranom uskladivanju aktivnosti, redovitoj razmjeni informacija i zajednickom
razumijevanju dugorocCnih ciljeva razvoja turizma. To je osobito vazno u Ninu, gdje su turisticki
razvoj, zaStita prostora, oCuvanje kulturne i prirodne bastine te kvalitete zivota lokalnog
stanovnisStva izrazito medusobno povezani.

Grad Nin - Gradska uprava glavni je nositelj razvojnih politika koje stvaraju preduvjete za
provedbu ovoga plana. Kroz prostorno planiranje, upravljanje komunalnom i prometnom
infrastrukturom, zastitu javnih prostora, potporu razvojnim projektima i koordinaciju, ima
preduvjete za usmjeravanije turisti¢kog razvoja prema odrzivom modelu.

To je posebno vazno za Nin gdje je potrebno uskladiti interes turistima s oCuvanjem povijesne
jezgre, obalnog pojasa, krajobraza, ekolosko osjetljivih podrucja i Sireg podrucja Grada. Zbog
toga Grad Nin u suradnji s Turistickim zajednicama Nina i Zatona i drugim dionicima, moZze kroz
svoje programe, javne pozive i razvojne prioritete podupirati projekte koji povezuju turizam s
kulturom, zastitom prirode, komunalnim standardima, interpretacijom bastine te, posebno
vazno, s lokalnim poduzetniStvom.

Za Nin je posebno vaZzno da Grad koordinira pitanja sezonskog optere¢enja prostora, prometa u
mirovanju, koriStenja obalnog pojasa, daljnjeg uredenja javnih povrSina te zastite osjetljivih
lokaliteta. Redovna suradnja s lokalnim dionicima te informiranost (posebno pracéenje
pokazatelja stavova lokalnog stanovniStva) Gradu omogucuju da pravovremeno prepoznaje
potrebe destinacija i usmjerava razvoj na nacin koji je odrziv i primjeren.

Turisticka zajednica grada Nina - TuristiCka zajednica grada Nina ima srediSnju ulogu u
pra¢enju provedbe Plana upravljanja destinacijom te u povezivanju razvojnih i promotivnih
aktivnosti. Kao klju¢ni koordinator turistickog sustava, Turisti¢ka zajednica povezuje javni sektor,
privatne pruZatelje usluga, lokalne ustanove, udruge i druge dionike. U okviru ovog Plana njezina
je uloga posebno vazna u promociji (osnovna zadaca), ali i u razvoju turisti¢kih proizvoda. Osim
promocije, Turisticka zajednica ima vaznu ulogu u umrezavanju dionika i prenoSenju potreba i
prijedloga prema gradskoj upravi.

Privatni sektor - Privatni sektor u Ninu Cine iznajmljivaci, hotelijeri, kampovi, ugostiteljski
objekti, turisticke agencije, organizatori aktivnosti i drugi ponudaci proizvoda i usluga u
destinaciji. Njihova fleksibilnost, poznavanje gostiju i sposobnost prilagodbe trziStu posebno su
vazni u maloj destinaciji, gdje autenti¢nost i kvaliteta iskustva uvelike ovise o osobnom pristupu
i lokalnom karakteru usluge.

Udruge, gradanske inicijative, ustanove u kulturi, obrazovanju, sportu i zastiti prirode -
Udruge u Ninu imaju vaznu ulogu u ¢uvanju i prenoSenju lokalnog identiteta, obi¢aja, zanata i
sadrzaja koji destinaciju ¢ine autentiCnom. Kulturne ustanove, sportski klubovi, obrazovne
institucije, udruge i organizacije povezane s prirodom, bastinom i lokalnom zajednicom mogu
dati velik doprinos razvoju turistickih proizvoda kroz manifestacije, interpretacijske programe,
edukativne sadrzaje, radionice, sportska dogadanja i dr.
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Stanovnici Nina - Stanovnici Nina imaju veliku ulogu u oblikovanju dozivljaja destinacije. U maloj
destinaciji odnos lokalnog stanovnistva prema prostoru, bastini, gostima i svakodnevnom zivotu
izravno utjeCe na to kako se Nin dozivljava i razvija. Zato je vazno stanovnike smatrati vaznim
dionicima Cije zadovoljstvo, prijedloge i potrebe treba pratiti i uvazavati. Plan upravljanja potice
njihovo ukljucivanje kroz informiranje, dijalog, savjetovanje i podrsku lokalnim inicijativama.

Uspjesna provedba Plana upravljanja destinacijom Nin ovisit ¢e o sposobnosti svih dionika da
djeluju uskladeno, odgovorno i dugoro€no razvijaju dobru suradnju. U maloj destinaciji posebna
je vrijednost upravo u blizini i moguc¢nosti suradnje razliCitih aktera, ali je zato potreba za
koordinacijom izrazenija. Samo zajednickim djelovanjem moguce je razvijati Nin kao uredenu,
autentiCnu i odrzivu turistiCku destinaciju.
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13.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos
ostvarenju razvojnog smjera i pokazatelja odrzivosti

Naziv projekta

Digitalizacija kulturne bastine

Kratki opis
predmeta projekta

Projekt ima za cilj digitalizirati i valorizirati kulturnu bastinu grada Nina te je
uciniti dostupnom Siroj javnosti putem modernih digitalnih alata. Kroz mobilnu
aplikaciju, web platformu i interaktivnhe to¢ke u gradu, posjetitelji ¢e modi
dozivjeti povijest Nina na inovativan nacin — kroz proSirenu stvarnost (AR), audio
vodice i multimedijalne sadrzaje.

Kratki opis svrhe
projekta

Svrha projekta je digitalizacija klju¢nih kulturno-povijesnih lokaliteta i poveéanje
atraktivnosti destinacije Nin. Takoder je cilj educirati posjetitelje o povijesti
grada, oCuvati i promovirati kulturnu bastinu te produljiti turisticku sezonu.

Nacin doprinosa

Projekt ¢ée pridonijeti zadovoljstvu turista i posjetitelja kao i produljenju

ostvarenju turisticke sezone.
pokazatelja

odrzivosti

Nositelj provedbe  Grad Nin
projekta

Lokacija provedbe  Grad Nin
projekta

(grad/opéina)

Planirani poCetak  2027.
provedbe projekta

Planirani zavrSetak 2028.

provedbe projekta

Kljuéne tocke
ostvarenja
projekta

- Odabir lokaliteta

- Digitalizacija sadrzaja

- Razvoj digitalne platforme

- Kreiranje proSirene stvarnosti (AR)
- Razvoj gamifikacije

Planirani rokovi
postignuca
kljuénih toCaka
ostvarenja
projekta

2027.-odabir lokaliteta, digitalizacija sadrzaja, razvoj digitalne platforme
2028. - razvoj proSirene stvarnosti i gamifikacije
2028. - promocija projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

300.000,00 eura
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Iznos vlastitog
financiranja

Ostali moguci
izvori financiranja

Imovinsko-pravni
odnosi

Osnova za
raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

Status izvedbe
potrebne
projektne
dokumentacije
DA/NE

Naziv projekta

Uredenje i ozelenjavanje Parka Bori

Kratki opis
predmeta projekta

Park Bori u Ninu — prostor dobiva novi zeleni identitet s uredenim stazama,
urbanom opremom te promatra¢nicom s pogledom na more i solane. Projektom
se pokuSava doprinijeti jacanju otpornosti urbanih podrucja na antropogene
pritiske uvjetovane klimatskim promjenama poveéanjem povrSina pod
kroSnjama u urbanim i periurbanim podruc¢jima sadnjom pojedinacnih i grupa
stabala, drvoreda i urbanih Suma, spajanjem postojecih zelenih povrSina
Setnicama.

Kratki opis svrhe
projekta

Park Bori postaje mjesto za odmor, rekreaciju i druzenje lokalnog stanovnistva i
posjetitelja.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Nositelj provedbe
projekta

Grad Nin

Lokacija provedbe
projekta
(grad/opcina)

Grad Nin

145



F . " Plan upravljanja destinacijom Nin
institutzaturizam iizra¢un prihvatnog kapaciteta za podrucje Grada Nina

Planirani pocetak . kvartal 2025.
provedbe projekta

Planirani zavrSetak Il. kvartal 2026.
provedbe projekta

Kljuéne tocke Provedba (implementacija) projekta.
ostvarenja

projekta

Planirani rokovi

postignuca

klju€nih tocaka II. kvartal 2026.
ostvarenja

projekta

Ukupno

procijenjena

vrijednost projekta 343.524,49 eura

Iznos vlastitog
financiranja 68.704,90 eura

Ostali moguci Fond za zaStitu okoliSa i energetsku uc¢inkovitost
izvori financiranja

Imovinsko-pravni

odnosi Rijeseni

Osnova za

raspolaganje

nekretninama Pravo sluznosti

Status izrade Profil projekta: DA

potrebne studijske  Studija predizvodljivosti i/ii izvedivosti: NE
dokumentacije CBA: NE

DA/NE

Status izvedbe Idejni projekt: DA

potrebne Lokacijska dozvola: NE

projektne Glavni projekt: DA

dokumentacije Mogucnost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
DA/NE radovima: DA

Gradevinska dozvola: NE

Naziv projekta Rekonstrukcija kule Kastel u Zatonu

Kratki opis Kula Kastel zasti¢eno je kulturno dobro i upisana u Registar kulturnih dobara
predmeta projekta Republike Hrvatske pod broj Z - 1209. Rekonstrukcija Kule Kastel (k.¢. 4490/2
k.o.Nin-Zaton, povr§ine 691 m?) obuhvaca uredenje sredi$njeg prostora s trgom
koji je namijenjen za druzenje, kulturne dogadaje i turistiCke manifestacije.
Kratki opis svrhe Revitalizacija povijesno znacCajnog i atraktivnog lokaliteta Sto ¢e uvelike utjecati
projekta na valorizaciju kulturno-povijesne bastine.
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Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Nositelj provedbe
projekta

Grad Nin

Lokacija provedbe
projekta
(grad/opc¢ina)

Grad Nin, mjesto Zaton

Planirani pocetak
provedbe projekta

Projekt u tijeku

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

IV. kvartal 2026.

Kljuéne tocke
ostvarenja
projekta

U tijeku je provedba projekta.

Planirani rokovi
postignuca
kljuénih tocaka
ostvarenja
projekta

IV. kvartal 2026.

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

213.797,00 eura

Iznos vlastitog
financiranja

100.000,00 eura

Ostali moguci
izvori financiranja

Ministarstvo kulture i medija

Imovinsko-pravni

odnosi Rijeseni
Osnova za

raspolaganje

nekretninama Vlasnistvo

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

Profil projekta: DA

Studija predizvodljivosti i/ii izvedivosti: NE

CBA: NE

Status izvedbe
potrebne
projektne
dokumentacije

Idejni projekt: DA

Lokacijska dozvola: NE

Glavni projekt: NE
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DA/NE

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: DA
Gradevinska dozvola: NE

Naziv projekta

Obnova i rekonstrukcija ostataka crkve Sv. Duha

Kratki opis
predmeta projekta

Crkva je evidentirana kao rusevina povrSine 85 m?, unutar zasti¢ene kulturne
cjeline povijesne jezgre Nina koja obuhvaéa ukupno 799 m2. Rusevina se nalazi
unutar zupnog kompleksa Sv. Anselma, nekadasnje prve hrvatske katedrale.
Sacuvani su dijelovi zidova i apside bez krovista.

Kratki opis svrhe
projekta

Obnova ¢e zadrzati izvornu volumetriju zgrade, ali crkva neée imati sakralnu
funkciju. Planira se prenamjena u izlozbeni prostor — konkretno, mjesto za
smjestaj "Riznice crkvene umjetnosti” (Zlato i srebro Nina).

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Nositelj provedbe
projekta

Grad Nin

Lokacija provedbe
projekta
(grad/opéina)

Grad Nin

Planirani pocetak
provedbe projekta

I1l. kvartal 2025.

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

[Il. kvartal 2027.

Kljuéne tocke
ostvarenja
projekta

Projekt je u tijeku implementacije.

Planirani rokovi
postignuca
kljuénih toCaka
ostvarenja
projekta

I1l. kvartal 2027.

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

392.884,63 eura

Iznos vlastitog
financiranja

Ostali moguci
izvori financiranja

Ministarstvo kulture i medija
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Imovinsko-pravni

odnosi Rijeseni

Osnova za

raspolaganje

nekretninama Vlasnistvo.

Status izrade Profil projekta: DA

potrebne studijske Studija predizvodljivosti i/ii izvedivosti: NE
dokumentacije CBA: NE

DA/NE

Status izvedbe Idejni projekt: NE

potrebne Lokacijska dozvola: NE

projektne Glavni projekt: DA

dokumentacije Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
DA/NE radovima: NE

Gradevinska dozvola: DA

13.2. Projekti od posebnog znacCaja za razvoj destinacije

Naziv projekta Izgradnja zastitnog paviljona iznad ostataka rimske stambene kuée

Kratki opis Projektom ce se izgraditi zaStitni paviljon iznad arheoloSkih ostataka rimske
predmeta projekta stambene kuée s mozaicima u Ninu.

Kratki opis svrhe Planirana je izgradnja zasStitnog paviljona radi oCuvanja i prezentacije mozaika in

projekta situ, uz edukativne i interpretacijske sadrzaje. Cilj je oCuvanje mozaika na
izvornom mjestu i omogucavanje javnhog uvida bez premjeStanja u muzejske
prostore te valorizacija kulturne bastine.

Nacin doprinosa Projekt doprinosi razliCitim pokazateljima odrzivosti destinacije. Prije svega,
ostvarenju projekt doprinosi stvaranju nove turistiCke atrakcije i time podizanju
pokazatelja zadovoljstva turista i posjetitelja kao i poveéanju potroSnje. Projekt ¢e takoder
odrzivosti pridonijeti i podizanju zadovoljstva lokalnog stanovniStva.

Nositelj provedbe  Grad Nin
projekta

Lokacija provedbe  Grad Nin
projekta
(grad/op¢ina)

Planirani pocetak lll. kvartal 2027.
provedbe projekta
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Planirani zavrSetak
provedbe projekta

I1l. kvartal 2029.

Kljuéne tocke
ostvarenja
projekta

Prijava projekta za dodjelu na bespovratna sredstva, provedba (implementacija)
projekta, pracenje i kontrola

Planirani rokovi
postignuca
klju€nih tocaka
ostvarenja
projekta

Rujan 2029.

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

2.666.666,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

533.333,20 EUR

Ostali moguci
izvori financiranja

Ministarstvo turizma i sporta, EU fondovi, Ministarstvo kulture i medija,
Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije

Imovinsko-pravni Rijeseni
odnosi
Osnova za Vlasnistvo

raspolaganje
nekretninama

Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

Profil projekta: DA
Studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti: NE
CBA: NE

Status izvedbe
potrebne
projektne
dokumentacije
DA/NE

Idejni projekt: Da

Lokacijska dozvola: DA

Glavni projekt: DA

Mogucnost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: NE

Ishodovana gradevinska dozvola: DA

Naziv projekta

Centar za posjetitelje ,,Wings for Natura“

Kratki opis
predmeta projekta

Centar za posjetitelje Nin namijenjen je prezentaciji, interpretaciji i edukaciji
posjetitelja o bogatstvu zaSti¢enih podrucja i stanista na podrucju Grada Nina i
cjelokupnog podrucja Urbanog podrucja Zadar.

Kratki opis svrhe
projekta

Centarza posijetitelje u Ninu sastoji se od kompleksa dviju zgrada, glavne zgrade
za interpretaciju i pomocéne zgrade s dodatnim sadrZajima. Sredi$nji kompleks
podijeljen je na prizemlje i dva kata. Prvu cjelinu Cine glavni izloZbeni prostor i
polivalentna prezentacijsko-edukacijska dvorana u prizemlju srediSnje zgrade.
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Popratni sadrzaj uz izlozbeni prostor nalazi se na svim katovima kompleksa
Centra.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Projekt WINGS FOR NATURA pridonosi daljnjoj valorizaciji, zastiti i podizanju
svijesti o zastiti ornitoloskih lokaliteta koji su predmet projekta te posljedi¢no i
drugih staniSta znacajnih za ptice na cijelom podrucju Urbanog podrucja Zadar.
Provedbom projekta stvoriti ¢e se preduvjeti za odrzivo koriStenje i valorizaciju
prirodnih resursa razvojem turizma promatranja ptica. Nova ponuda na
podrucju bogato ornitofaunom svakako ¢e se uklopiti u turisticku ponudu svih
jedinica lokalne samouprave na urbanom podrucju, ¢ak i Citave Zadarske
Zupanije.

Nositelj provedbe

projekta Grad Nin
Lokacija provedbe
projekta Grad Nin

(grad/opcina)

Planirani pocetak
provedbe projekta

IV. kvartal 2025.

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

[Il. kvartal 2027.

Kljuéne tocke
ostvarenja
projekta

1. Izrada DBA analize, 2. prijava projekta za dodjelu bespovratnih sredstava, 3.
provedba (implementacija) projekta, 4. pracenje i kontrola.

Planirani rokovi
postignuca
kljuénih tocaka
ostvarenja
projekta

Rujan 2027.

Ukupno
procijenjena
vrijednost projekta

5.022.607,46 eura

Iznos vlastitog
financiranja

2.897.607,46 eura

Ostali moguci
izvori financiranja

ITU mehanizam, Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije

Imovinsko-pravni

odnosi RijeSeni
Osnova za

raspolaganje

nekretninama Vlasnistvo
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Status izrade
potrebne studijske
dokumentacije
DA/NE

Profil projekta: DA
Studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti: NE
CBA: NE

Status izvedbe
potrebne
projektne
dokumentacije
DA/NE

Idejni projekt: DA

Lokacijska dozvola: DA

Glavni projekt: DA

Mogucénost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
radovima: NE

Ishodovana gradevinska dozvola: DA

Naziv projekta

Projektiranje i gradenje Sirokopojasne mreze

Kratki opis
predmeta projekta

Projekt razvoja Sirokopojasne mreze na podrucju Grada Nina, Opcine Privlaka i
Opcine Vrsi povezan je s hacionalnim i europskim inicijativama za izgradnju brze
i ultrabrze internetske infrastrukture na tzv. bijelim i sivim podruéjima (gdje
komercijalni operateri nisu zainteresirani za ulaganja jer nema dovoljne
isplativosti).

Kratki opis svrhe
projekta

Svrha projekta je podizanje razine dostupnosti i kvalitete internetske
infrastrukture.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti

Projekt ¢e pridonijeti podizanju zadovoljstva turista uslugama u destinaciji.

Nositelj provedbe
projekta

Grad Nin

Lokacija provedbe
projekta
(grad/opcina)

Grad Nin, Opc¢ina Vrsi i Opcina Privlaka

Planirani pocetak
provedbe projekta

IV. kvartal 2025.

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

IV. kvartal 2026.

Kljuéne toCke
ostvarenja
projekta

Za projekt je potpisan Ugovor o dodjeli bespovratnih sredstava, u tijeku je javna
nabava za izbor izvodaca.

Planirani rokovi
postignuca
kljuénih tocaka
ostvarenja
projekta

IV. kvartal 2026.
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Ukupno
procijenjena 7.093.487,34 eura
vrijednost projekta

Iznos vlastitog
financiranja 1.500.000,00 eura

Ostali moguci
izvori financiranja Ministarstvo mora, prometa i infrastrukture

Imovinsko-pravni

odnosi RijeSeni
Osnova za
raspolaganje Vlasnistvo

nekretninama

Status izrade Profil projekta: DA

potrebne studijske Studija predizvodljivosti i/ili studija izvedivosti: DA

dokumentacije CBA: NE

DA/NE

Status izvedbe Idejni projekt: DA

potrebne Lokacijska dozvola: NE

projektne Glavni projekt: NE

dokumentacije Mogucnost gradnje prema Pravilniku o jednostavnim i drugim gradevinama i
DA/NE radovima: DA

Ishodovana gradevinska dozvola: NE
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14. MJERENJE NAPRETKA | IZVJESTAVANJE O PROVEDBI

Plan upravljanja destinacijom Nin provodi se u ¢etverogodiSnjem razdoblju, a za svaku godinu
potrebno je izraditi godiSnje izvjeS¢e o provedbi. GodiSnje izvjeS¢e daje pregled provedenih
aktivnosti, ostvarenih rezultata u odnosu na prethodnu godinu te pregled ukupnog napretka u
provedbi Plana upravljanja destinacijom. Svrha izvjeStavanja nije samo evidentiranje provedenih
mjera, nego i pracenje ucinkovitosti upravljanja destinacijom, pravodobno prepoznavanje
odstupanja i potreba za prilagodbom. Takoder se time osigurava transparentnost prema
gradskim tijelima, dionicima i lokalnoj zajednici.

Dokument godiSnjeg izvjeS¢a treba sadrzavati kljuc¢ne informacije o provedbi Plana upravljanja
destinacijom Nin, i to kroz sljedece elemente:

UVODNI DIO - sazeti prikaz Plana upravljanja destinacijom Nina, ukljuCujuci njegovu svrhu,
ciljeve, razvojne smjernice, prioritetna podrucja djelovanja i vremenski okvir provedbe.

OSTVARENI REZULTATI - jasan pregled statusa provedbe planiranih aktivnosti i projekata,
usporedba planiranog i ostvarenog, pregled klju¢nih pokazatelja te istaknuti pomaci u odnosu na
prethodnu godinu. U ovom dijelu posebno je vazno pratiti u¢inke na prihvatni kapacitet
destinacije, kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva, stanje prostora i infrastrukture te kvalitetu
turisti¢kog iskustva.

PLANIRANE AKTIVNOSTI ZA NAREDNU GODINU - kratki prikaz aktivnosti, projekata i
upravljackih mjera koje se planiraju provesti u sljede¢em godiSnjem razdoblju, uz navodenje
prioritetnih intervencija i podrucja na koja ¢e se staviti poseban naglasak.

Ako tijekom provedbe dode do nepredvidenih okolnosti, promjena u turistickim kretanjima,
trendovima na trzistu ili drugih okolnosti koje zahtijevaju korekcije, Plan upravljanja destinacijom
Nin treba prilagoditi novonastalim uvjetima. O eventualnim izmjenama, razlozima za njihovo
uvodenje i prijedlogu dodatnih mjera izvjeStava se nadlezno predstavnicko tijelo Grada Nina, uz
odgovarajucée obrazlozenje i prijedlog daljnjih koraka potrebnih za u€inkovitu provedbu Plana.

Po zavrSetku CetverogodiSnjega provedbenog ciklusa izraduje se zavr$no izvje§¢e o provedbi
Plana upravljanja destinacijom Nin. ZavrSno izvjeS¢e obuhvaca cjelokupno razdoblje provedbe i
sluzi kao temelj za izradu novoga planskog dokumenta. U zavrSnom dijelu izvje$¢a potrebno je
dati preporuke za sljedeée plansko razdoblje, kako bi se osigurao kontinuitet upravljanja,
unaprijedila u¢inkovitost provedbe i podrzao odrzivi razvoj turizma u Ninu.
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15. PRILOG - ZASTICENA KULTURNA DOBRA

Tablica 15.1. Zasti¢ena kulturna dobra u Gradu Ninu

Registarski
Rbr. broj
1 Z-7864
2 Z-6968
3 Z-3992
4 Z-6074
Z-3433
6 Z-2990
7 Z-1336
8 Z-1195
9 Z-1196
10 | Z-1209

11 | z-733

Naziv kulturnog dobra
Jadranska marijanska
maritimna hodocasc¢a

Crkva sv. Ambroza
Kulturno-povijesna cjelina
grada Nina (NIN-otok) i
kopnena arheoloska zona
Svetkovina Gospe od
ZecCeva

Arheoloski ostaci rimske
stambene kuce s
mozaicima

Rimski mozaik

Crkva sv. Nikole

Crkva sv. Kriza i okolno
podrucje s prapovijesnim i
antickim nalazima

Crkva sv. Asela (Anselma)

Kula

Ostaci anticke luke

Naselje
Kukljica;Murter;Nin;Rogoznica;Sali

Nin

Nin

Nin

Nin

Nin

Zaton

Nin
Nin

Zaton

Zaton

Vrsta

Nematerijalna
Nepokretna
pojedinacna

Kulturnopovijesna
cjelina

Nematerijalna

Arheologija

Arheologija
Nepokretna
pojedinacna

Nepokretna
pojedinacna
Nepokretna
pojedinacna
Nepokretna
pojedinacna

Arheologija

Izvor: Registar kulturnih dobara, Ministarstvo kulture i medija, https://registar.kulturnadobra.hr
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